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ANALISIS “ROLE OF ACTORS” DALAM STRATEGI 

PROMOSI FILM  PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

PEMERAN FILM MENCURI RADEN SALEH (2022)  

 Veren Trifena 

ABSTRAK 

 

Banyak faktor yang mempengaruhi penonton untuk menonton sebuah film. Di balik 

kesuksesan sebuah film pastinya terdapat rencana yang matang. Pemasaran 

merupakan hal yang penting untuk diperhatikan yang tentunya mempengaruhi 

ramai-nya suatu film. Pemasar harus memahami ketertarikan penonton agar mereka 

rela untuk membeli tiket dan menonton film yang akan dirilis. Salah satunya adalah 

pengaruh penggunaan aktor sebagai bintang film. Dimana kesuksesan sebuah film 

tentunya dipengaruhi oleh penggunaan aktor dan aktris terkenal. Belakangan ini, 

film Mencuri Raden Saleh (2022) muncul dengan genre heist pertama di Indonesia 

dan menggunakan daya tarik pemeran untuk menjadi kelebihan dan menjangkau 

target penonton yang luas melalui media sosial Instagram. Salah satu teori 

mengenai film marketing mix dengan elemen role of actors akan menjadi alat untuk 

meneliti topik yang diangkat. Peneliti menggunakan metode kualitatif deskriptif 

dengan memutuskan untuk mengambil data melalui observasi media sosial salah 

satu pemeran yaitu Iqbal Ramadhan serta melakukan in depth interview dengan film 

marketer film Mencuri Raden Saleh (2022). 

 

 

Kata kunci: Film, Marketing, Promosi Film, Role of Actors, Mencuri Raden Saleh 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

vii 

 

ANALYSIS OF THE “ROLE OF ACTORS” IN FILM 

PROMOTION STRATEGY ON SOCIAL MEDIA INSTAGRAM 

MENCURI RADEN SALEH (2022) FILM 

 Veren Trifena 

 

ABSTRACT (English) 

Many factors influence the audience to watch a film. Behind the success of a film, 

there must be a mature plan. Marketing is an important thing to pay attention to, 

which of course affects how busy a film is. Marketers must understand audience 

satisfaction so they are willing to buy tickets and watch films that will be released. 

One of them is the influence of the use of actors as movie stars. Where the success 

of a film is certainly influenced by the use of famous actors and actresses. Recently, 

the film Mencuri Raden Saleh (2022) appeared with the first heist genre in 

Indonesia and used the cast's appeal to become an advantage and reach a wide 

target audience through Instagram social media. One of the theories regarding 

marketing mix films with elements of the role of actors will be a tool for researching 

the topics raised. Researchers used descriptive qualitative methods by deciding to 

collect data through social media observation of one of the actors, namely Iqbal 

Ramadhan and conducting in-depth interviews with film marketers for the film 

Mencuri Raden Saleh (2022). 

 

 

Keywords: Film, Marketing, Film Promotion, Role of Actors, Mencuri Raden 

Saleh ,  
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