
pemain dan anggaran pada tahap praproduksi. Pada tahap tersebut kemampuan

untuk berkomunikasi sangat diperlukan agar hal yang sudah disepakati

sebelumnya dapat tetap tercapai meskipun melalui berbagai perubahan-perubahan

yang ada.

Sebagai seorang persuader, penulis harus menjadi pribadi yang percaya

diri namun tetap transparan dan dapat dipercaya. Penulis melakukan analisa

terhadap tipe dan latar belakang klien atau persuade yang dihadapi sehingga dapat

merencanakan strategi yang efektif. Persuade atau klien yang dihadapi penulis

merupakan seorang yang sangat berorientasi pada data, tetapi belum memiliki

pengalaman pembuatan iklan komersial sebelumnya. Klien memiliki kepribadian

yang sangat suportif dan sangat percaya dengan tim. Hal tersebut membuat

penulis dapat berdiskusi dan menjelaskan kepada klien dengan leluasa.

Setiap hal yang terjadi pada proses pemilihan lokasi, pemain dan

perubahan anggaran dapat disampaikan oleh penulis dengan menggunakan media

deck presentasi dan sheets. Dalam memaparkan data tersebut, penulis

menggunakan komponen seperti data, warrant, dan claim. Penggunaan komponen

tersebut memperkuat hal yang ingin disampaikan penulis untuk meyakinkan klien.

Melalui proses yang dilakukan penulis pada pembuatan proyek tersebut,

penerapan komunikasi persuasif membantu klien untuk dapat lebih mengerti

terhadap setiap proses yang ada dan yakin dalam mengambil sebuah keputusan.
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