Tujuan tersebut penulis capai dengan menunjukan ekspresi karakter, dialog, dan
adegan penggunaan produk. Tahap Call to Action, merupakan bagian yang fokus
untuk menyampaikan poin utama yang ingin disampaikan dalam iklan. Tujuan
tersebut penulis capai dengan menampilkan visual produk bersamaan dengan
karakter yang mewakili target penonton. Namun, penerapan three steps of
copywriting akan jauh lebih baik jika didukung pengetahuan yang mendalam
mengenai copywriting,; brand value perusahaan; unique selling point dari produk;

dan target pasar yang ingin dituju.
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