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PERANCANGAN KAMPANYE PROMOSI UNTUK BRAND 

THE BATH BOX 

 Saretta Raissa 

ABSTRAK 

The Bath Box merupakan sebuah brand perawatan kulit lokal. Seluruh 

produk The Bath Box telah memiliki BPOM dan memiliki keunikan yakni 

menggunakan bahan alami terutama susu kambing yang aman untuk kulit 

sensitif dan mampu menyelesaikan permasalahan kulit seperti eksim dan 

psoriasis. Namun, pertumbuhan industri kecantikan di Indonesia, exposure 

yang kurang terhadap brand, serta promosi yang tidak maksimal membuat 

The Bath Box mengalami stagnan karena belum dikenal secara luas oleh 

target audiensnya. Oleh karena itu, diperlukannya sebuah kampanye 

promosi untuk The Bath Box. Perancangan ini ditargetkan bagi perempuan 

berusia 18-25 tahun yang berdomisili di Jabodetabek dengan SES A sampai 

B. Proses penelitian dilakukan secara hybrid dengan perpaduan metode 

kualitatif melalui wawancara, Focus group discussion, studi eksisting, dan 

studi referensi, dan metode kuantitatif yang dilakukan melalui penyebaran 

kuesioner secara online. Metode perancangan yang penulis gunakan dalam 

menyusun Tugas Akhir ini adalah metode Landa (2010) yang terbagi 

menjadi 6 tahap, yaitu: overview, strategy, ideas, design, production, dan 

implementation. Kampanye ini bertujuan untuk memperluas market, 

meningkatkan brand awareness dan juga penjualan produk The Bath Box. 

 

Kata kunci: Kampanye, Promosi, Skincare 
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PROMOTIONAL CAMPAIGN FOR THE BATH BOX 

 Saretta Raissa 

ABSTRACT (English) 

The Bath Box is a local skincare brand. All of The Bath Box's products have 

BPOM approval and are unique, and use natural ingredients especially 

goat's milk, which is safe for sensitive skin and able to solve skin problems 

such as eczema and psoriasis. However, the growth of the beauty industry in 

Indonesia, the lack of exposure to brands, and the promotion that was not 

optimal has caused The Bath Box to be in a stagnant situation because it 

was not widely known by its target audience. Therefore, a promotional 

campaign for The Bath Box is needed. This design is targeted at women 

aged 18-25 years who live in Jabodetabek with SES A to B. The research 

process was carried out in a hybrid method with a combination of 

qualitative methods through interviews, Focus group discussions, existing 

studies, and reference studies, and quantitative methods carried out through 

dissemination online questionnaires. The design method that the author uses 

is the Landa method (2010) which is divided into 6 stages, namely: 

overview, strategy, ideas, design, production, and implementation. This 

campaign aims to expand the market, increase brand awareness and also 

sell The Bath Box products. 

 

Key words: Campaign, Promotion, Skincare 
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