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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI KEGIATAN 

PEMBELAJARAN SEKOLAH MENENGAH PERTAMA 

THERESIANA TANAH MAS SEMARANG 

 (Aurelia) 

ABSTRAK 

SMP Theresiana Tanah Mas Semarang adalah instansi Pendidikan swasta 
yang sudah berdiri sejak 1957 dengan akreditasi A dan menerapkan sistem 
pembelajaran berbasis Project-Based Learning. Masalah yang ditemui adalah 
adalah media promosi yang kurang berjalan dengan baik karena kurangnya 
resource sekolah dalam mempresentasikan media visual yang baik sehingga 
sekolah tidak mengalami kenaikan pendaftaran jumlah murid yang signifikan. 
Maka penulis melakukan “Perancangan Media Promosi Kegiatan 
Pembelajaran Sekolah Menengah Pertama Theresiana Tanah Mas 
Semarang”. Metode penelitian yang digunakan penulis dalam laporan tugas 
akhir ini adalah hybrid yaitu menggabungkan metode penelitian kuantitatif, 
kualitatif, dan studi eksisting, serta studi referensi. Penulis menggunakan 
teori dari Robin Landa dalam buku berjudul “Graphic Design Solutions” 
yang tahapnya dibagi menjadi 5 yaitu tahap orientasi, analisis, konsep, desain, 
dan implementasi. Hasil yang dicapai oleh penulis dalam perancangan desain 
media promosi ini berupa output yang dapat membantu sekolah dalam 
meningkatkan jumlah murid yang melakukan pendaftaran di SMP Theresiana 
Tanah Mas Semarang.  
 
Kata kunci: Media Promosi, Semarang, SMP Theresiana, Project-Based 
Learning 

 

  



 
 

ix 
Perancangan Media Promosi…, Aurelia, Universitas Multimedia Nusantara 

  

MEDIA PROMOTIONAL DESIGN OF THERESIANA  

TANAH MAS SEMARANG JUNIOR HIGH SCHOOL 

LEARNING ACTIVITIES   
(Aurelia) 

ABSTRACT (English) 

SMP Theresiana Tanah Mas Semarang is a private educational institution 
that has been established since 1957 with A accreditation and implements a 
Project-Based Learning-based learning system. The problem encountered 
was that promotional media did not work well due to a lack of school 
resources in presenting good visual media so that schools did not experience 
a significant increase in enrollment in the number of students. So the writer 
did "Designing Promotional Media Learning Activities for Theresiana Tanah 
Mas Junior High School Semarang". The research method used by the author 
in this final report is a hybrid, which combines quantitative, qualitative 
research methods and existing studies, as well as reference studies. The 
author uses the theory from Robin Landa in a book entitled "Graphic Design 
Solutions" whose stages are divided into 5 namely the orientation, analysis, 
concept, design, and implementation stages. The results achieved by the 
author in designing this promotional media design are in the form of output 
that can assist schools in increasing the number of students registering at 
SMP Theresiana Tanah Mas Semarang. 
 
Keywords: Junior High School Theresiana, Media Promotion, Semarang, 
Project-Based Learning.  
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