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PERANCANGAN PROMOSI BABISTRO  

PASAR MODERN BSD 

(Jonathan Farddy Permana) 

ABSTRAK 

Babistro pertama kali dibuka pada tahun 2017 secara online. Pada saat 

pandemi COVID-19 Babistro mengalami peningkatan penjualan. Setelah 

situasi pandemi mulai membaik, Babistro justru mengalami penurunan 

penjualan karena berubahnya perilaku konsumsi masyarkat yang sudah 

kembali normal. Babistro memutuskan untuk membuka gerai offline 

pertamanya untuk mengikuti pangsa pasar, namun menemukan kesulitan 

dalam mempromosikan gerainya karena tempatnya yang kurang strategis.  

Karena itu penulis melakukan upaya perancangan promosi dengan harapan 

dapat membantu masalah yang dihadapi Babistro tersebut. Metode 

perancangan yang akan digunakan adalah model perancangan media promosi 

atau iklan yang dimulai dari tahap pengumpulan data hingga ke tahap 

implementasi desain. Pengumpulan data menggunakan metode penelitian 

kuantitatif dan kualitatif, yang terdiri dari penyebaran kuesioner, wawancara, 

studi eksisting dan analisa SWOT. Dari hasil analisis data yang diperoleh, 

ditemukan bahwa masih banyak target audiens yang belum mengetahui 

tentang eksistensi Babistro (70,7%). Hal ini menunjukkan bahwa Babistro 

sangat memerlukan strategi promosi yang efektif untuk meningkatkan 

kesadaran konsumen tentang produk dan layanannya, serta membantu 

mempertahankan keberlangsungan bisnis mereka di masa yang akan datang. 

 
 

 

Kata kunci: Babistro Pasar Modern BSD, Kuliner, Promosi 
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BABISTRO PROMOTION DESIGN  

BSD MODERN MARKET 

(Jonathan Farddy Permana) 

ABSTRACT (English) 

Babistro first opened in 2017 online. During the COVID-19 pandemic, 

Babistro experienced an increase in sales. After the pandemic situation 

started to improve, Babistro experienced a decline in sales due to the change 

in people's consumption behavior which has returned to normal. Babistro 

decided to open its first offline store to keep up with the market, but found 

difficulties in promoting its store due to its less strategic location.  Therefore, 

the author makes an effort to design a promotion in the hope that it can help 

the problems faced by Babistro. The design method to be used is a 

promotional or advertising media design model that starts from the data 

collection stage to the design implementation stage. Data collection uses 

quantitative and qualitative research methods, which consist of distributing 

questionnaires, interviews, existing studies and SWOT analysis. From the 

results of the data analysis obtained, it was found that there are still many 

target audiences who do not know about the existence of Babistro (70.7%). 

This shows that Babistro is in dire need of an effective promotional strategy 

to increase consumer awareness about its products and services, as well as 

to help maintain the sustainability of their business in the future. 

 

Keywords: Babistro Modern Market BSD , Culinary, Promotion 
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