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PERANCANGAN KAMPANYE EDUKASI PENANAMAN 

MANGROVE DALAM PENGELOLAAN TAMBAK  

DI KALIMANTAN UTARA 

 (Kezia Wibowo) 

ABSTRAK 

Maraknya pembukaan lahan mangrove di Kalimantan utara (Kaltara) sudah 

terjadi sejak tahun 2019, hingga saat ini pembukaan lahan hutan mangrove 

untuk pembuatan tambak sudah mencapai 62 persen atau mencapai 273 

hektar dari bagian kawasan ekologis mangrove di Kaltara. Jika kawasan hutan 

mangrove sudah terlanjur dialihfungsikan menjadi tambak dan dimanfaatkan 

oleh petambak, maka pilihan terbaik adalah dengan mendorong penanaman 

mangrove dengan pola silvofishery. Hal ini dilakukan agar tambak dapat 

difungsikan secara berkelanjutan dan tetap memberikan manfaat ekonomi 

bagi masyarakat tanpa menghilangkan fungsi ekologi. Oleh karena itu, untuk 

mencegah adanya pembukaan lahan hutan mangrove lagi dan untuk 

meningkatkan efektivitas produksi di tambak yang sudah ada, diperlukan 

kampanye pengenalan konsep tambak ramah lingkungan terhadap 

masyarakat. Harapannya kampanye ini mampu meningkatkan kesadaran dan 

meningkatkan partisipasi petambak dalam melestarikan ekosistem mangrove 

di Kalimantan Utara. Metode perancangan yang digunakan penulis adalah 

metode perancangan oleh Robin Landa dalam bukunya yang berjudul 

“Advertising by Design”. 

 

 

Kata kunci: Kampanye, Tambak Ramah Lingkungan, Rehabilitasi 

Mangrove 
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CAMPAIGN EDUCATION DESIGN FOR MANGROVE 

PLANTING AT FISHPOND MANAGEMENT 

IN NORTH KALIMANTAN 

(Kezia Wibowo) 

ABSTRACT (English) 

The rise of mangrove land clearing in North Kalimantan (Kaltara) has 

occurred since 2019, until now the clearing of mangrove forest land for 

fishponds has reached 62 percent or reached 273 hectares of the mangrove 

ecological area in North Kalimantan. If the mangrove forest area has already 

been converted into ponds and used by the community, then the best option is 

to encourage mangrove planting using a silvofishery pattern. This is done so 

that ponds can function in a sustainable manner and continue to provide 

economic benefits to the community without losing ecological functions. 

Therefore, to prevent further clearing of mangrove forest land and to increase 

the effectiveness of production in existing ponds, a campaign to introduce the 

concept of environmentally friendly fishponds to the community is needed. It 

is hoped that this campaign will be able to raise awareness and increase 

community participation in preserving the mangrove ecosystem in North 

Kalimantan. The design method used by the author is the design method by 

Robin Landa in his book entitled "Advertising by Design". 

Keywords: Campaign, Ecofriendly tank, Mangrove rehabilitation 
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