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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Dalam penulisan tugas akhir ini dimaksudkan untuk menambah ilmu pengetahuan
dan wawasan mengenai shelter dan dapat mendapatkan hewan peliharaan di shelter
bukan hanya di petshop atau peternak anjing dengan strategi kampanye yang tepat
melalui teknik persuasif mengajak masyrakat untuk lebih memilih mengadopsi anjing
dibandingkan dengan membelinya di petshop atau peternak. Strategi persuasif
dituangkan dalam media yang efektif untuk target audiens seperti poster, website,
media sosial, dan media pendukung lainnya yang mendukung kesuksesan kampanye
sosial ajakan untuk mengadopsi anjing di shelter.

Kampanye ini akan membantu dalam kesejahteraan hewan dimana penulis
ingin mengajak masyrakat bukan hanya mementingkan kesejahteraan manusia saja
tetapi juga makhluk hidup lain yang berada di dekatnya khusunya anjing yang telah
lama menjadi sahabat manusia dan memiliki tingkat kesetiaan tinggi terhadap
pemiliknya.

5.2 Saran
Berdasarkan kesimpulan dari pembahasan maka terdapat beberapa saran yang harus

diperhatikan, yaitu :
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1. Shelter di Indonesia khususnya di Jakarta belum terlalu terdengar

keberadaanya oleh masyarakat dan belum sedikitnya pengetahuan masyarakat

tentang shelter. arluaskan pengetahuan tentang

shelter.

gadopsi anjing
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