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PERANCANGAN KAMPANYE PROMOSI PRODUK MODE
KOLABORASI DAVR DENGAN PENYANDANG

DISABILITAS

(James Michael)

ABSTRAK

DAVR merupakan sustainable fashion brand yang penulis bangun melalui program
Magang Kewirausahaan yang diselenggarakan Universitas Multimedia Nusantara.
Sebagai bisnis rintisan, DAVR membutuhkan peningkatan brand awareness yang
juga dapat berdampak pada penjualan produknya. Salah satu strategi bisnis yang
dilakukan DAVR adalah melakukan kolaborasi dengan penyandang disabilitas di
bawah naungan Cidco untuk menyuarakan isu lingkungan yang berdampak pada
aspek sosial terkait pencemaran lingkungan yang dapat menyebabkan disabilitas.
Kolaborasi yang dilakukan menghasilkan sebuah koleksi produk mode yang
menggunakan aset visual karya penyandang disabilitas sehingga menjadi unique
selling point bagi DAVR. Untuk mengangkat hasil kolaborasi tersebut, penulis
mengusulkan perancangan kampanye promosi sebagai salah satu upaya aktivasi
brand yang dapat meningkatkan potensi penjualan produk DAVR sekaligus
menyuarakan isu sosial yang dimaksud. Penelitian ini menggunakan metode mixed

methods meliputi kualitatif dan kuantitatif untuk mendapatkan analisis yang
objektif.

Kata kunci: aktivasi, lingkungan, disabilitas
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PROMOTIONAL CAMPAIGN DESIGN OF COLLABORATION
FASHION PRODUCTS BETWEEN DAVR AND PERSONS WITH

DISABILITIES

(James Michael)

ABSTRACT (English)

DAVR is a sustainable fashion brand that the author built through the
Entrepreneurship Internship program held by Multimedia Nusantara University.
As a business start-up, DAVR needs to increase brand awareness which can also
have an impact on product sales. One of DAVR's business strategies is to
collaborate with people with disabilities under the auspices of Cidco to overcome
environmental problems that have an impact on social aspects related to
environmental pollution which can cause disturbances. The collaboration that was
carried out resulted in a collection of fashion products that used visual assets made
by people with disabilities so that they became a unique selling point for DAVR. To
highlight the results of this collaboration, the authors propose designing a
promotional campaign as one of the brand activation efforts that can increase the
sales potential of DAVR products while highlighting the social issues. This study
uses mixed methods including qualitative and quantitative to obtain an objective
analysis.

Keywords: activation, environment, disabilities
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