BAB II

2.1

bentuk dari
pesan atau
ntuk dari
sehingga

elemen terkecil
solidasi dari banyak
titik yang enjadi tiga bentuk yaitu,
lurus, lengkung, dan bersudut. Selain itu garis pun juga memiliki
ragam kualitas yang berbeda-beda seperti halus, tebal, pecah,

tipis, biasa, dan berubah-ubah.
Praio i NN N

NIVE B
ULTIMEDIA
U

ambar 2.1 Contoh Penggunaan Garis dalam Desain Poster Kampanye

S A SuaN http;Fin.it/AMAeR A

U
M
N
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sentuk adalah hasil dari

audian membentuk

dasar yaitu

You're
feeling
doubtful

Call It A Day.

Gambar 2.2 Contoh Penggunaan Bentuk dalam Desain Poster Kampanye

ah satu

bersifat

k warna erdapat

pantulan cahaya mengarah ke objek tersebut. Warna terbagi

U Mdafm elE R; hS(na WFna Au t@eratur)

value (tingkat terang dan gelap), dan saturation (tingkat

M uerah) (I:Fda, JIOI4M. 23E D ' A
m pengaplikasi warna ter jadi dua,
N Ua wé aﬁm rN meliﬁrrA ﬁlbu an tiga
warna primer yang biasanya disingkat menjadi RGB (Red,

5
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Green, Blue) (Landa, 2014, hlm.23). Tetapi jika warna

dibutuhkan pa ang menggunakan tinta maka

anya disingkat menjadi

anda, 2014, hlm,

dipe

HUE SATURATION

ekstur adalah reprentasi
kualiatas suatu pada permukaan tertentu. Tekstur
terbagi menjadi dua bagian yaitu tekstur taktil dan tekstur visual.

Tekstur taktil merupakan tekstur yang sensasinya dapat dirasakan

Yohiji

Yamamo t o

Makio Araki
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Gambar 2.4 Contoh Penggunaan Tekstur dalam Desain
i pp-£00.gl/A0S954GiqZ9zETsG9

2.1.2 Prinsip

sebuah desain

menemukan

agi format,

gan, h visual, irama, k
ain, semua pri in i

Men rimeter yang
entu S gkatnya, format
atau ditayangkan.

CD, iklan mobile, da

Gambar 2.5 Contoh Penggunaan Format dalam Desain

U N | VERSHPAS

2.1.2.2 Ke aE

m U Lol m kgmu LB
ng ter kom sisi v tlap eratnya

N :ub S Terdap rapa fak rB garuhi
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keseimbangan yaitu bobot visual, posisi, dan susunan. Setiap
elemen dalamsrKomposisi "memiliki energi yang dapat
menyanipaikan kesan tertentu seperti »kekuatan atau bobot.
Elemen-elemen tersebut adalah ukuran, bentuk, bobot, warna, dan
tekstur yang memiliki kontribusi terhadap sebuah keseluruhan

bobot suatu visual.

Lalu, keseimbangan terbagi lagi menjadi dua faktor yaitu
simetris dan asimetris. Simetris adalah penyebaran elemen visual
yang setara ataubisa disebutj juga dengan simetri refleksi.
Sedangkan asimetris adalah penyebaran visual tanpa refleksi yang

menyeimbangkan satu elemen dengan elemen lawannya.

——
BLACK

NATALIE PORTMAN VINCENT CASSEL MILA KUNIS

5 WA N

raow tue piercros of THE WRESTLER s REQUIEM FOR A DREAM

Gambar 2.6, Contoh Penggunaan Keseimbangan Simetris

Sumber https://images.app.goo.gl/Tdniuj69w6sMIUFx 8
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Gambar 2.7 Contoh Penggunaan Keseimbangan Asimetris

Sumber https://images.app.goo.gl/2LP2LUeVpJ16tbRL7

2.1.2.3 Hirarki Visual

Menurut Landa (2014) Hirarki adalah cara untuk
mengkomunikasikan suatu pesan kepada audiens dengan memberi
alur 'kepada penckanan informasi melalui penataan letak desain
secara visual. Dalam Hirarki Visual terdapat Emphasis atau
tekanan, seperti namanya emphasis adalah penekanan terhadap
suatu pesan visual dengan menonjolkan elemen utama yang bersifat

dominan.

AFILM BY SAM RAIMI

SPIDER-MAN

Gambar 2.8 Contoh Penggunaan Hirarki Visual
Sumber https://images.app.goo.gl/Spj2oVVqGkEBMYUr5

9
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2.1.2.4 Irama

\1yd
ckana keseimbangan.
.!I ] [ ' ) sal
yuna u
Sl
ertujuat

Gambar 2.9 Contoh Penggunaan Irama

Sumber : httis://imaﬁlpp.ioo.&l/lG_F EU4CowLaccO9MxA9
U NZ.Sl(esaVanE A S
M U ]\Euru'fpdania (M) lEtuarDlalal taﬁk dari

keseluruhan elemen visual yang tampak cocok dan saling berkaitan

Yhes SoniindNos oot R A
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QQ

bentuk, tekstur, warna, hingga arah.
2. Proximity menurut Landa (2014) merupakan

continuity menciptakan kesan seperti pergerakan

' VseE akRmaSﬂ tifsir;r %14)8 adalah

Closure menurut Landa

UNIY
M U l_ | ]e-nggal)unMntaE)ebeg ell‘nerAividual
NUSZANTARA
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5. Common Fate menurut Landa (2014) adalah
elemen yang tampak seperti suatu kesatuan karena
bergerak ke arah yang sama.

6. Continuing Line menurut Landa(2014) merupakan
garis yang walau tampak putus tapi tidak dianggap
terpisah melainkan membentuk suatu gerakan

tersirat.

Gambar 2.11 Contoh Penggunaan Persepsi Visual dalam Desain

Sumber : https://images.app.go0.gl/oGPVWi5 1 skyMsuMQ6
2.1.3 Tipografi

Menurut Landa (2014) typeface adalah sekelompok karakter yang
memiliki karakteristik_sama dan ketika digabung akan membentuk suatu kesatuan
properti.visual yang konsisten. Properti visual.ini dibuat dengan satuskesamaan
karakter, yang khas sehinggarmasih teruspdapat—dikenali walaupuny typeface
dimodifikasi. Biasanya #peface terdiri dart huruf, angka, tanda baca, dan aksen.

Hingga sekarang, | banyak' sekali. typeface yang beredar dan dapat digunakan.

12
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Tetapi tyepface kebanyakan masih terklasifikasi lagi menjadi beberapa tipe yaitu
old style, traditional, modern, slab serif, blackletter, script, display.

’ BUKET FONTS l
Contrast L FAT BASIC

Jecorative Jasic 13001:1525 JECORATIVE

INY
PRISMATIC pocic g0 msézitﬁuss

@/ﬁ@ﬁ@% FAT OUTLINE oy N SHINY
BASICRETRO  dans Script

SERIE MArQUEE $3ns Shiny

uuuuuuuuuuuuuuuuuu

Gambar 2.12 Contoh Klasifikasi Typeface
Sumber. : https://images.app.goo.gl/HhyDSKB6vwMImLxC6

2.1.3.1 Readibility dan Legibility

Menurut Landa (2014) readibility adalah memastikan teks
mudah terbaca dan dinikmati tanpa menimbulkan stress terhadap
teks. Teks bisa diatur ukurannya, jarak spasi, margin, warna, hingga
medium yang digunakan untuk mencapai readibility yang baik bagi
audiens. Legibility adalah kemudahan dalam mengenali setiap

karakter dalam suatu typeface.
2.1.4 Grid

Grid menurut Landa (2014) merupakan yang berbentuk vertikal maupun
horizontal dan dibuat' untuk membagi sebuah format kedalam kolom ‘dan margin
biasanya' digunakan untuk buku, majalah, brosur, dan lainnya. Grid berfungsi
untuk merapihkan teks dan gambar agar audiens dapat lebih mudah untuk

membaca informasi yang diberikan:

2.1.4.1 Jenis Grid
Menurut. Landa (2013) "grid fterbagi. menjadi tiga yaitu

single-column grid, multi column grid, dan.modular grid.

13
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1) Single Column Grid

ingle column grid adalah
ini dapat dikenali

qrgins dari atas,

Menurut Landa (2014) multi column grid adalah
bentuk kolom yang ditandai dengan bentuk grid

Penggunaan i Column Grid
S ber : ://ima sapA gl/G cn2 53128
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2.2

3) Modular Grid

sibilite i

mungk

satu at
n de merai

modular grid merupakan

aan hampir mirip

pembeda adalah

menyampaikan pesan secara tidak sadar dan hal ini berpengaruh juga

alam Nam'uarv apag1 ns.gain itu,
!e"lap warna juga memllgmakna dan 51mb(!1snya ter‘se&m mulai dari
Mubu[gjl dﬁan -Fkollgis, M, IEya @gga lJidaAindustri
tertentu. Makna-makna secara psikologis warna dapat disimbolkan sebagai

pachin e AN T AR
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1) Merah

Warna merah an makna energi, kehangatan,

inta, dominasi, gairah,

, optimisme,

tan hingga

aan, kebenaran,

aman, keamanan,

teknologi, rasa
5) Ungu

Ungu memiliki makna mistis, spiritualitas, sihir, iman,

kepercayaan, misteri, kreativitas, martabat, keangkuhan, kesadaran,

arna coklat memiliki makna alam, kehandalan, realisme, daya
ta enyamanan, ng keramahtam dan,rasa besan.
Um- u md'I'ﬂikl erhanaan, teknologi,
Mkeamanan rasa dingin, t(etenangandgldlp keIebasan kelam,
Nketih’)edu da buNn. T A R A

9) Putih

16
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Warna putih dapat menyiratkan makna kesucian, kebersihan,

emurnian, kebaruan, perbaikan,

yang muncul seiring

berkembangnya zaman, hal ini dikarenakan ilustrasi harus dapat bersifat
adaptif dengan kebutuhan media komunikasi yang semakin berkembang juga.

Menurut Maharsi (2016, hlm. 70-103) terdapat beberapa jenis ilustrasi, yaitu:

1igambar. Karikatur biasanya dapat digunakan
se 1 pengantag pesan. ya e sindir aupun humeor. Pesan

U yalﬁisaIpai biEajaKtiSriti‘lrpeIdA arrsrn dapat

Mterlitljkej olﬂrpiharpilMerte . K tur liapa ijadikan
sebagai cianata ataupun bagian daﬁom&si sosialA

NUSANTARA
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riatif, mulai
juga selalu

>ngan dukungan
dapat lebih mudah
memahami enggunakan figur ilustrasi,
anak-anak bisa mendapatkan edukasi moral serta dapat meningkatkan

imajinasi dan eksplorasi secara visual.

M U bbb
NUSANTARA
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3) Ilustrasi Iklan

Salah satu ben ang dapat memuat informasi

ataupun @ pun jasa adalah iklan.

pada menggambarkan

Gambar 2.18 Contoh Ilustrasi Iklan
Sumber : https://images.app.goo.gl/46HkiWVbIAZcjmuY 8

4) TIlustrasi Surat Kabar

yang dibahas secara aktual agar tidak terkesan menggiring opini.

U T Vo Bl A S
IMEDI A

ULT
USANTARA
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TEGANGAN
¢ TARIF TINGGI

N

=

\’\\\’v

arif Listrik

, ilustrasi

ilustrasi ko
6) Ilustrasi Majalah
Majalah juga memerlukan ilustrasi sebagai pendukung konten yang

dimuat didalamnya. Ilustrasi yang digunakan pun tergantung dengan

e

Gambar 2.2

Sumber : https://images.app.goo.gl/L2PSGgtrF WgBniWr7
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24

Copywriting

nya yang berjudul /01 Amazing
isan yang dapat

g harus bersifat

n atau informasi

ar, Uncertainty, and
an pada permasalahan

audiens rasa tidak nyaman dan
memaksa audiens untuk mencari solusi melalui produk yang
diiklankan.

3) Wit

membuktikan kualitas kemampuan diri dengan membeli barang
diiklankan.

UNEYERSITAS |
VI Ubosimed o o in s e
NUSANTARA
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2.5

Kampanye

enus (2018) kampanye adalah
berikan dampak terhadap
gka waktu tertentu.

keterta engeta agar audiens ingin
mengetahu

3) Action
Mengajak audiens untuk memberikan aksi nyata terhadap isu
kampanye agar audiens dapat merubah kebiasaan sebelumnya.

campaigns karena kampanye ini menitikberatkan pada keuntungan

U PbNaE-R S| TAS

Kampanye ini merupakan kampanye dalam lingkup politik dan

M be eralh gan yar'kat Ampanye
ini i ca pai

adls tJu aseb ga1

3 Id ica rca ori gns
cak A luaRrenArtu_]uan

untuk mengubah 51kap dan perllaku masyarakat. Kampanye ini

22
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2.6

2.7

mengangkat isu sosml yang sedang terjadi di masyarakat dan
biasanya disebut sebagaisocial.change campaign.

global yang
stralia (WWF
berlangsung di
negara lain,
adi partisipan Earth
an untuk meningkatkan
arming dengan melakukan
ak terpakai selama sejam sekali setahun

Hour termasuk
kesadaran masyaraka
switch off semua energi listri

tiap hari sabtu minggu ke empat tiap bulan Maret. Aksi ini merupakan
simbolisme dari kesadaran akan diperlukan tindakan yang serius dalam

Comic

U Nt MaEooR S o Bt oo s

penataannya berdasarkan tujuan ataupun filosofi pembuatnya agar pesan

M du teri;ana rz%m?yﬁe rm!nses dengan
tuhan“peny pes buku dan
tet. eiring,berk seka medium komik
u buk szc ob mi media

elektromk ataupun sosial medla lainnya yang relevan Begitu juga dengan

23
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panel komik yang sekarang lebih bervariasi sesuai kebutuhan dari
pembuatnya tidak lagi hanya.berbent k kotak. (hal. 22)

Comic Making,
penggambaran

Dar ya cartoon
liki art \bar luc a disebut
sebagal anima oh yang

emi Car

ya-gaya
itu sendiri. Gaya gambar ini memiliki banyak variasi yang berbeda.

UL L XGRS T T7A =
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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Gambar.2.23 Teen Titans
Sumber : https://images.app.goo.gl/STwQVegTUU436ZGc6

3) Realism Style

Merupakan gaya gambar yang paling mendekati dengan anatomi dan
physiology dari manusia, satwa, tumbuhan, atau makhluk cerdas
lainnya. Biasanya comic artist dengan aliran realis cenderung
menggambar karakternya sesuai dengan karakteristik wajah negara
asalnya, misalnya jika comic artist tersebut dari jepang maka karakter
yang digambar pun juga memiliki karakteristik seperti orang Asia,
jika comic artist dari USA maka karakter yang digambar pun juga
memiliki karakteristik seperti orang kaukasian. Contoh tokoh yang
termasuk sebagai aliran realis dari negara Indonesia adalah sebagai
berikut.

Gambar 2.24 Gundala
Sumber : https://images.app.goo.gl/SFxCtwFEMmVMUQ1s8
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4) Fine Art Style

Merupakan gaya
gaya gambe

ati decorative ataupun abstract,
ang timbul dari pikiran
ini adalah rasa seni
n apapun seperti

dala memiliki
bentuknya. Ele

an bag

agar dapat
entu. Ruang
ctika melakukan

Image bukan hanya gambar dari coretan pensil ataupun pulpen,
image memiliki arti yang lebih luas dalam konotasi ini image bisa
berarti foto, ilustrasi, lukisan, logo, ikon, simbol, dan lain-lain yang
berbentuk image.

ma simbol
uatnya
h dekat

Point ataupun titik merupakan bentuk yang paling kecil dalam

U suﬁeotj\etr itilE( sRﬂ bﬁnﬂt bﬁF bﬁaja rbentuk

segitiga, bintang, kotak; ataupun elips yang menjadi pembeda hanya

bentuknya yang s t kecil. ngkan-dot h bentuk bulat yang
Mkl T T R E" D" T
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an_dari point & dot yang saling
mbentuk  titik  yang

ang biasanya
ng memiliki

garah ke lebih
ya merupakan
a hitam. Gradasi
an mengurangi warna
gelap atau dasi, lighting dan shading
dapat ditandai denga

9) Color (hue)

Berdasarkan pembentuknya warna terbagi menjadi tiga kelompok
besar, yai

sebagai
a yaitu
dikenal

Transparent Color (warna cat transparan)
U ptaanaE tr arg;ni biasanya ﬁun untuk
tuhan cetak teRda' pat warna a Cyan
(biru muda), entq (pink), Yellow (kuning) dan Black (hitam
M tidak solid/abu-abu geiap) iasﬁa diﬁl deTgan YK.
b Og:e Colors (ma tiT tran aranR
N a im erléakcm arna yang tld' ai trans ranaAJ tidak

tembus pandang bila di cetak di media yang tembus pandang.
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Secara umum, warna opaque terdiri dari lima warna utama
(primary colors) yangskadang bisa disebut sebagai subtractive
colors yait h, Biru, dan Hitam.

pi dan berulang.
iki tingkatan

B1Qt9ae1hJnloCGA

11) Texture

Dalam komik pada umumnya tekstur merupakan permukaan suatu

28
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di bentuk teks dalam

beda-beda hal ini
ik dan sesuai
penafsirannya

ara yang cende

ulut su

ronik seperti radio,

13) Time

Perwujudan waktu dalam komik terlihat dari halaman, halaman
awal hingga halaman akhir. Time atau waktu dalam komlk juga

2.7.3.1  Drawing Skill

U Mpbon Manilbrbmte came abist, tokdSgangBembuat

ilustrasi, bafalmana caranya membuat karakter yang bagus dan

Mrbnerlrj Bi sanya-|znga!l sk1 ’1 ali] u tidak
erwarna alias hitam putih saja gambarnya pasti sudah bagus.
Nerdd s, N T A R A
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Merupakan keadaan mental sang comic artist, karena proses dalam
pembuatan komik tentu.tidakseepat dan mudah maka itu dibutuhkan
keadaan mente emangat tinggi agar komik

g merintang.

ng besar agar
erpikir besar
i kita dapat

1 keadaan
1, ketika
ya sesuai
karena ide

ang dis
ul dari

ai dari awal hingga
ne memiliki dinamika
yang bertujuan ag ¢ dalam cerita ketika sedang
membacanya dan dalam suatu storyline diperlukan conflict untuk
menjaga cerita tetap menarik. Ringkasan dari storyline adalah
synopsis dan memiliki tujuan agar menimbulkan rasa penasaran calon
pembaca agar dapat tertarik untuk membaca komik ataupun buku

1ran yang bahagia.

URNETYERSLLAS..
MTULTILMEDIA

Open Ending

N Ckrja de@n alAn y tidaEFastiAsan)RigunAn untuk

cerita yang memiliki sambungan.
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2.7.2.7  Theme (Genre)

Merupakan katege
besar yaitu

atu komik, terdapat 3 kategori

2] 1ayala imajinasi, erat

denga alu bercerita
canggi sihir, fiksi

rcerita
sah nyata juga ter

kisah 1| asa sastra

: Japat pengelompokkan lagi
yaitu pengelompo kan L an kelompok usia pembacanya.
Umumnya tiga kelompok besar berdasarkan segmentasi usia adalah :
(hal. 73)

seperti
A, mahasiswa sederajat. Jalan ceritanya g lebih
seputar di hal-hal percintaan remaja dan kehidupan sehari-hari

K'EERSITAS

Adult Sto

U
M U l\k‘lpaa:l SelmelM yar%p m’ny untuk usia 17
N

tahun keatas, tetapi standar ini berbeda-beda untuk tiap negara.

u Sﬂta asa ﬂkatRsar Ag tidak
dib nak d1b
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2.7.3.9 Plot

a dari suatu cerita. Plot atau
unan dari keseluruhan
dah dibuat. Fungsi

Merupakan t
disebut jug
cerita an s
1 baha ang dik
ata dar
asalah

engandung cerita
memang sudah siap
untuk dipros berisi lengkap dengan
keterangan tempat, v alogue, dan distances. (hal. 86)

2.7.3.11 Character Design & Their Roles

Character merupakan nyawa dari suatu komik, character terdiri
dari tampilanyluar rilaku vy, at diberikan pada tokoh
dibuat.

Merupakan karakter dengan sifat yang berkonotasi positif, seperti

ria, positive, thinking, -jujur, -human oriented, »tida unafik,
U Wi dnibecizr RS 11 A

M UITTNE
pakan karakter dengan sifat y berQotas' negﬁ; seperti
N islj:be;ssang bun.:Nga j hinw, juchentA
ise Character (Ne ralistl

32

Perancangan Kampanye Efisiensi... Hanna Christine, Universitas Multimedia Nusantara



2.8

Karakter yang memiliki sifat netral, karakter ini tidak berpihak
kepada siapapun dan.cender anya berperan sebagai pengawas

judul Creating
orang yang

g dapa
gan storyline ya

maha

ang 1 Jadl JoL
denga

gan peran dan
terdapat enam

1 ter de
kategori uta desain

Kategori ini biasanya sangat amat sederhana bahkan hampir
berbentuk seperti susunan geometris. Memiliki gaya yang ciri khas tetapi
tidak ekspresif. Biasanya matanya hanya berbentuk bulat dan tidak

iliki pupil ontoﬁg> awaﬁori in karakter.ini adalah

L
S femddiFol R A

mber : https://images.app.goo.gl/t2asAs5wWes3SWDa9
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B) Simple

Kategori ini_n an_ciri yang sangat khas dan
biasanya lebih conic. Gaya ini sering
digunakan au Web. Contohnya
adalah karaktc

Merupakan karakter dengan ekspresi yang jauh lebih ekspresif daripada
dua kategori pertama. Biasanya desain karakter broad digunakan untuk
karakter yang lebih cartoon. Karakter broad memiliki mata dan mulut
besar a ekspresi_yang dihasilkan bisa lebih ekstrim demi

S Gaml2.29 dikTTex ery. A
Sumber: https://images.app.goo.gl/HnZ pde(%
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D) Comedy Relief

Merupakan kategori
Ekspresi wajahn
ini untuk m
Contoh karak
dari Finding

erfokus pada akting dan dialog.
)ad. Tujuan dari karakter
o yang natural juga.

ah karakter Nemo

E)

Kategori ini dan anatomi yang sangat
realistis. Tujuannya aga asa relateable dengan karakter
ini, maka dari itu karakter dengan gaya ini harus dapat beremosi seperti
manusia. Contoh karakter yang termasuk dalam kategori ini adalah
karakter Cinderella.

'TA
DI

S
A
am]N31 Cinderella A

Sumber : https://images.app.goo.gl/kRpFpw4qzPUguXTBA
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F) Realistic

Merupakan level calis, hampir mirip seperti
entuhan karikatur dalam
ng tampak kuat dan

am film, karakter
akan gaya ini.
dari film The

&2.1 r‘h e
U tuk suzalv(arEr aB beSaralban k fAng Sisi dan
peran karakte sebut b sebelum Kkarakter ini berbicara.
M SUkinaE;ierh'na b}tu g dipilih seriaki erhana
i

juga karakter yang dibuat, tetapi jika kita mengkombinasikan

N beérapa tuk /maka MteTg Alat menjadi lebih
leks-Keuntungan dari‘mengetahui bentuk ‘asli dari perpaduan
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bentuk suatu karakter adalah kita akan semakin mudah untuk

membuat ulang k . (hal. 28)

ik yang dapat
ini bisa menjadi
suatu karakter. Berikut

beberapa k
A) Lingkaran

Lingkaran dapat menggambarkan karakter yang baik dan
biasanya berkonotasi lucu, friendly, dan menggemaskan.

dan jahat.
biasanya diimplementasikan kepada karakter yang jahat

UNIEVERSITAS
8.2.2 Size

M U Ehlgan-lgengl;reaM variasi drln dA: suatu
desain karakter, kita bisa menciptakan karakter yang lebih hidup

N n imenarik. Contohnyafpada d ram,r t dengan ujung
lebih.lanci pa mberikan y san erbeda

dengan rambut dengan ujung yang lebih bulat.
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[ ebin utot

Wi

Merupakan perbe s dalam suatu desain karakter.
Bisa juga merupakan perbedaan panjang antar garis. Kedua
perbedaan ini dapat menambahkan tekanan dan meningkatkan
minat visual terhadap desain suatu karakter. Berikut merupakan
contoh ontrast i

eteba

arak

| v ELARNT- A s

M U L TmbarlZSS Munanntr Lin A
umber : https://www.instagram.com/p 6Kt6MKD-/
N A st s franfcins?, [\
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Merupakan kondisi ketlka garls lurus disambungkan dengan garis
yang melengkun ariasiini dapat membuat sebuah desain
ambahan ini membuat suatu
Terlihat dari contoh
h disney ini terdiri

Gambar 2.36 Penggunaan Straight Lines Juxaposed Against Curves
Sumber : https://images.app.g00.gl/SSPPLN4AqQn98J256

arakter
variasi
tetapi
arah.

hidung, bentuk dagu, dan ujung kaki yang lancip.

IVERSITAS

UN
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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Gambar 2.37 Penggunaan Recurring Shapes Within the Design
Sumber : https://images.app.goo.gl/UMViiEjUIDGTbAHA9

D) Negative Space

Ruangan kosong atau jarak antar bentuk bisa membantu untuk
menentukan visual dari sebuah karakter. Variasi dari ruang kosong
suatu karakter dapat memperkuat karakter dan membuat siluet yang
tampak lebih menarik dan ikonik. Berikut merupakan contoh
penggunaan ruang kosong yang variatif sehingga tanpa diwarnai
pun-audiens langsung mengetahui siapa karakter yang dimaksud.

Gambar 2.38 Penggunaan Negative Space
Sumber : https://images.app.goo.gl/YTDguod4w6LTn4xw9
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