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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Proses yang dilakukan untuk merancang media promosi GO-JEK yaitu dengan 

melakukan wawancara dan analisa kompetitor untuk mengetahui kelebihan-

kelebihan dari GO-JEK. Selanjutnya barulah melakukan kuesioner kepada target 

untuk mengetahui apa saja yang mereka cari dan butuhkan dari ojek. Setelah itu 

penulis melakukan brainstorming untuk menemukan ide dan konsep promosi 

yang tepat untuk GO-JEK. Penyebaran media promosi visual GO-JEK yang ideal 

adalah menyebarkan promosi tersebut dengan menyesuaikan pola tingkah laku 

dari target. Target dari GO-JEK adalah kelas menengah yang memiliki 

kecenderungan suka berbelanja, aktif mengakses internet dan sosial media. 

Karena itulah penulis memfokuskan untuk promosi pada media website Evoucher 

dan pada sosial media twitter dan facebook.  

5.2. Saran 

Dalam perancangan suatu media promosi dibutuhkan kejelian melihat kebutuhan 

dari perusahaan tersebut. Penulis menyarankan kepada pembaca yang ingin 

merancang media promosi, agar melakukan wawancara yang mendalam serta 

melakukan kuesioner saat melakukan perancangan. Berprilakulah sopan dan 

santun persiapkan materi dengan baik saat ingin melakukan wawancara dan 

menyebarkan kuesioner, agar data yang kita harapkan dapat kita dapatkan dengan 

baik. Dalam merancang visual, penulis menyarankan agar pembaca juga harus 

sering melihat referensi sehingga dapat menciptakan visualisasi yang matang. 

Perancangan Visual..., Kevin Lagona Taringan, FSD UMN, 2014




