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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI PADA BRAND

ADR EXHAUST
Muhammad Rishad Gifarel Adhyaksa

ABSTRAK

ADR Exhaust merupakan anak usaha dari ADR Motorsport yang berfokus
pada knalpot mobil yang dengan jaminan dapat meningkatkan tenaga mobil
para pencinta otomotif. ADR Exhaust didirikan pada tahun 2014 oleh Andre
Rusli yang berlokasi di Jalan Pondok Jengkol no. 101, Kel. Medang, Kec.
Pagedangan, Kab Tangerang. Namun penjualan ADR Exhaust 3 tahun
terakhir mengalami penurunan karena kurangnya promosi dibandingkan
kompetitor. Maka dari itu, penulis akan membuat perancangan media
promosi ADR Exhaust dengan tujuan semakin dikenalnya brand ADR
Exhaust ini di kalangan para pencinta otomotif dan berharap dapat
meningkatkan penjualan ADR Exhaust. Penulis menggunakan metode
kualitatif dan kuantitatif untuk melakukan penelitian serta untuk
mendapatkan data data yang valid. Memodifikasi mobil tentu harus
memiliki tujuan agar tetap terarah, dan biasanya hampir semua para
modifikator merubah knalpotnya dengan tujuan selain untuk estetika,
penggantian knalpot juga dapat meningkatkan tenaga suatu kendaraan.
Penggantian knalpot yang dapat meningkatkan tenaga juga dapat kepuassan
tersendiri bagi pemilik kendaraan. Penulis melakukan perancangan media
promosi pada brand ADR Exhaust ini untuk memberikan informasi dengan
produknya untuk meningkatkan pengetahuan masyarakat tentang ADR
Exhaust melalui metode penilitian kuantitatif dan kualitatif serta data — data
pendukung lainnya untuk melengkapi media promosi.

Kata kunci: bergaransi, dijamin, knalpot, meningkatkan tenaga, modifikasi
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOR THE

ADR EXHAUST BRAND

Muhammad Rishad Gifarel Adhyaksa

ABSTRACT (English)

ADR Exhaust is a subsidiary of ADR Motorsport which focuses on car
exhausts which are guaranteed to increase car power for automotive
enthusiasts. ADR Exhaust was founded in 2014 by Andre Rusli which is
located at Jalan Pondok Jengkol no. 101, Ex. Medan, Kec. Pagedangan,
Tangerang District. However, sales of ADR Exhaust 3 in the last year have
decreased due to lack of promotion compared to competitors. Therefore, the
author will design promotional media for ADR Exhaust with the aim of
increasing the recognition of the ADR Exhaust brand among automotive
enthusiasts and hoping to increase sales of ADR Exhaust. The author uses
qualitative and quantitative methods to conduct research and to obtain valid
data. Modifying a car, of course, must have the goal of staying focused, and
usually almost all modifiers change their exhaust for purposes other than
aesthetics, replacing the exhaust can also increase the power of a vehicle.
Replacing the muffler which can increase power can also be a special
satisfaction for vehicle owners. The author designed promotional media for
the ADR Exhaust brand to provide information about its products to
increase public knowledge about ADR Exhaust through quantitative and
qualitative research methods as well as other supporting data to complete
the promotional media.

Keywords: exhaust, gain power, guaranteed, modification, warranty
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