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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL PANDANGAN

MASYARAKAT TENTANG ORANG BERTATO

Louis Tanner

ABSTRAK

Fenomena tato di Indonesia sebenarnya sudah hadir dalam masyarakat adat
Indonesia sebagai simbol adat yang memegang makna sakral dan berkaitan
erat dengan tradisi atau adat dari masing-masing suku. Makna tato kemudian
mengalami reduksi dan pergeseran makna yang semula bersifat sakral hingga
menjadi simbol kekerasan yang disebabkan oleh entitas kelompok
masyarakat tertentu. Akibat dari pergeseran makna yang sebelumnya telah
terjadi, stigma negatif yang sebelumnya muncul masih diterapkan pada seni
tato modern yang sekarang berkembang di kalangan masyarakat. Persepsi
negatif masyarakat tentang orang bertato yang tertanam, berujung pada
tindakan dan perilaku seperti diskriminasi hingga generalisasi yang membuat
orang bertato mengalami hambatan dalam perkembangan hidup mereka, baik
dalam lingkungan sosial, karir, hingga hak yang seharusnya dipegang secara
sama rata oleh semua masyarakat dalam menjalani hidupnya. Solusi yang
ditawarkan oleh penulis terkait dengan permasalahan tersebut adalah
perancangan kampanye sosial yang ditujukan untuk mereduksi stigma negatif
dan menghilangkan sikap atau perilaku diskriminatif terhadap orang bertato.
Metode perancangan kampanye yang digunakan didasari oleh metode
perancangan desain Robin Landa, yang terdiri atas enam tahapan yaitu
overview, strategy, idea, design, production, dan implementation.

Kata kunci: Kampanye Sosial, Pandangan Masyarakat, Tato
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN ABOUT PUBLIC VIEWS ON

PEOPLE WITH TATTOQOS

Louis Tanner

ABSTRACT (English)

The phenomenon of tattoos in Indonesia has actually been present in
Indonesian indigenous peoples as traditional symbols that hold sacred
meanings and are closely related to the traditions or customs of each tribe.
The meaning of the tattoo then experienced a reduction and shift in meaning
which was originally sacred to become a symbol of violence caused by certain
community group entities. As a result of the shift in meaning that previously
occurred, the negative stigma that previously appeared is still being applied
to modern tattoo art which is now developing among the public. Society's
negative perception of ingrained tattooed people leads to actions and
behaviors such as discrimination to generalizations that make tattooed
people experience obstacles in their life development, both in the social
environment, career, to rights that should be held equally by all people in
living their lives . The solution offered by the author regarding this problem
is the design of a social campaign aimed at reducing negative stigma and
eliminating discriminatory attitudes or behavior towards people with tattoos.
The campaign design method used is based on Robin Landa's design method,
which consists of six stages, namely overview, strategy, idea, design,
production, and implementation.

Keywords: Social Campaign, Public View, Tatto
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