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PERANCANGAN STRATEGI PROMOSI KEDAI KOPI 

BIJIE KOPIE 

Alvin Andrean Setiawan 

ABSTRAK 

Bijie Kopie merupakan sebuah kedai kopi yang telah berdiri sejak tahun 

2015 dan berlokasi di Ruko Financial Gading Serpong. Bijie Kopie 

menawarkan olahan kopi dengan biji kopi yang diolah dan dipanggang 

sendiri serta menawarkan konsep kuno dan tua dengan mesin permainan 

arkade yang fungsional pada lantai satu dan berbagai dekorasi ruangan 

berupa miniatur robot beserta motor vespa antik dan dekorasi dinding 

dengan poster lawas yang memberikan kesan seperti berada di rumah dan 

seakan membawa pengunjung kembali ke masa lalu, serta rooftop yang luas 

dengan konsep simpel dan minimalis. Sayangnya tidak banyak orang yang 

memilih untuk mengunjungi kedai kopi Bijie Kopie dan mengakibatkan 

penurunan pengunjung setiap tahunnya. Diharapkan perancangan strategi 

promosi untuk Bijie Kopie dapat kembali meningkatkan jumlah pengunjung 

yang datang ke kedai kopi Bijie Kopie. Digunakan metode kualitatif melalui 

wawancara, focus group discussion, dan observasi, serta metode kuantitatif 

berupa kuesioner untuk mengumpulkan data yang diperlukan. Perancangan 

strategi promosi akan merujuk pada metode perancangan menurut Landa 

(2014) pada bukunya yang berjudul Graphic Design Solutions, Fifth 

Edition. Diharapkan perancangan ini dapat meningkatkan minat masyarakat 

untuk mengunjungi kedai kopi Bijie Kopie. 

 

Kata kunci: Kopi, Kedai Kopi, Promosi 
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BIJIE KOPIE COFFEE SHOP PROMOTION 

STRATEGY DESIGN 

Alvin Andrean Setiawan 

ABSTRACT (English) 

Bijie Kopie is a coffee shop that has been established since 2015 and 

located in Ruko Financial Gading Serpong. Bijie Kopie offers coffee 

products with in-house processed and roasted coffee beans and also offers 

an ancient and old-fashioned concept with a functional arcade game 

machine on the first floor and various room decorations such as robot 

miniatures along with antique vespa motorbikes as well as wall decorations 

with old posters that give the impression of being at home and seem to bring 

visitors back to the past, as well as a spacious rooftop with a simple and 

minimalist concept. Unfortunately, not many people choose to visit the Bijie 

Kopie coffee shop and results in a decrease in visitors every year. It is 

hoped that design of promotional strategy for Bijie Kopie can increase the 

number of visitors coming to the Bijie Kopie coffee shop again. Qualitative 

methods were used through interviews, focus group discussions, and 

observations, as well as quantitative methods in the form of questionnaires 

to collect the necessary data. The design of promotional strategy will refer 

to the design method according to Landa (2014) in his book entitled 

Graphic Design Solutions, Fifth Edition. It is hoped that this design can 

increase public interest in visiting the Bijie Kopie coffee shop.  

 

Keywords: Coffee, Coffee Shop, Promotion 
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