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PERANCANGAN PROMOSI RUMAHMAKAN RARAMPA

Julian Filbert Paseru

ABSTRAK

Rumah makan Rarampa merupakan rumah makan khas Manado yang terletak di

daerah Blok M , Jakarta Selatan lebih tepatnya depan taman Ayodya, Jl. Mahakam

2 No.1 dan menjual makanan khas daerah Manado sejak tahun 2012 yang

memiliki rasa masakan yang orisinal dan juga dengan konsep tidak menggunakan

msg membuat masakan rumah makan Rarampa unik karena menggunakan

berbagai macam rempah - rempah alami untuk menghasilkan rasa yang enak dan

orisinal. Media promosi yang digunakan Rarampa sendiri ada dua yaitu Instagram

dan Facebook, akan tetapi rumah makan Rarampa kurang konsisten dalam

melakukan promosi dan mengandalkan promosi mouth to mouth, sehingga

terjadinya penurunan jumlah pengunjung. Karena masalah tersebut desain media

promosi yang baru dan konsisten diperlukan untuk menarik perhatian pengunjung.

Metode yang digunakan untuk mengumpulkan data dalam perancangan media

promosi ini merupakan metode kuantitatif dan kualitatif yang berupa wawancara

dan kuesioner serta metode perancangan dari buku Graphic Design Solutions

milik Robin Landa. Penulis berharap dengan adanya perancangan media promosi

ini membantu rumah makan Rarampa meningkatkan jumlah pengunjung dan

awareness terhadap rumah makan Rarampa.

Kata kunci: Rarampa, Promosi, Brand awareness, sosial media, media
promosi.
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PERANCANGAN PROMOSI RUMAHMAKAN RARAMPA

Julian Filbert Paseru

ABSTRACT (English)

Rarampa restaurant is a traditional Manado restaurant located in the Blok M

area, South Jakarta, more precisely in front of the Ayodya park, Jl. Mahakam 2

No.1 and selling Manado regional specialties since 2012 which has an original

taste and also with the concept of not using msg makes the Rarampa restaurant's

dishes unique, because they use a variety of natural spices to produce delicious

and original flavors. There are two promotional media used by Rarampa,

Instagram and Facebook, but Rarampa restaurants are less consistent in carrying

out promotions and relying on mouth to mouth promotions, resulting in a decrease

in the number of visitors. Because of this problem, a new and consistent

promotional media design is needed to attract the attention of visitors. The

method used to collect data in the process of designing this promotional media is

a quantitative and qualitative method in the form of interviews and questionnaires

and the design method used is the design method from Robin Landa's Graphic

Design Solutions book. The author hopes that the design of this promotional

media will help the Rarampa restaurant increase the number of visitors and

awareness of the Rarampa restaurant.

Keywords: Rarampa, promotion, Brand awareness, social media, media
promotion.
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