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PERANCANGAN PROMOSI WISATA PULAU TUNDA DI 

KABUPATEN SERANG 

 (Stephen Lim) 

ABSTRAK 

Pulau Tunda merupakan daerah wisata yang terletak di Desa Wargasara, 
Kabupaten Serang. Pulau ini memiliki jarak yang tidak jauh dari Ibukota 
Jakarta dan terkenal dengan wisata bahari nya berupa bawah laut. Selain 
bawah lautnya, lingkungan pesisir pantai dan lingkungan pulau masih 
sangat alami. Menurut warga lokal, daya tarik wisata pulau ini adalah 
keindahan bawah lautnya yang jarang terjamah. Hal ini dikarenakan 
kebiasaan masyarakatnya dengan baik menjaga ekosistem bawah lautnya. 
Namun, kondisi yang terjadi adalah wisatawan yang berkunjung sepi dan 
promosi yang dilakukan minim dan tidak efektif. Maka, solusi yang 
tergambar untuk membantu masyarakat Pulau Tunda adalah dengan 
merancang media promosi guna mengundang wisatawan untuk berkunjung. 
Metode perancangan menggunakan metode six phases dari Robin Landa, 
yaitu overview, strategy, idea, design, production, dan implementation. 
 
Kata kunci: Promosi, Wisata Bahari, Pulau Tunda 
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TUNDA ISLAND TOURISM PROMOTION DESIGN IN 

SERANG REGENCY 

 (Stephen Lim) 

ABSTRACT (English) 

Tunda Island is a tourist area located in Wargasara Village, Serang 
Regency. This island is not far from the capital city of Jakarta and is famous 
for its marine tourism, particularly its underwater attractions. In addition to 
its underwater beauty, the coastal and island environments are still very 
natural. According to local residents, the main attraction of this island is its 
rarely touched underwater beauty. This is due to the community's good 
habit of preserving the underwater ecosystem. However, the current 
situation is that the number of tourists visiting is low and the promotional 
efforts are minimal and ineffective. Therefore, the envisioned solution to 
help the people of Tunda Island is to design promotional media to attract 
tourists to visit. The design method used is the six-phase method by Robin 
Landa, which includes overview, strategy, idea, design, production, and 
implementation. 
 

Keywords: Promotion, Marine Tourism, Tunda Island 
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