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PERANCANGAN WEBSITE PT CIANJUR ARTA MAKMUR 

(Lutfiah Amandadewi) 

ABSTRAK 

Produk yang di hasilkan oleh PT CIANJUR ARTA MAKMUR berupa daging 

sapi, makanan olahan, dan daging ayam diproses dari awal pembibitan, 

pembesaran ternak, dan  mengolahnya  menjadi makanan olahan. PT 

CIANJUR ARTA MAKMUR merupakan perusahaan berbasis B2B dalam 

menjual produknya sehingga mempunyai target pembeli dengan skala yang 

berbeda yaitu menjual ke perusahaan atau reseller atau producers Proses 

pendekatan transaksinya pun tidak hanya mengarah pada penjualan produk, 

namun selalu ada upaya untuk membina keterikatan bisnis dengan perusahaan  

atau reseller atau producers. Pengembangan media informasi dibutuhkan 

untuk menunjang penyebaran informasi kepada perusahaan atau reseller atau 

producers yang diharapkan dapat memberikan edukasi produk. Metode 

kuantitatif digunakan dengan mengumpulkan data analisis ilmiah dari 

pengguna produk. Metode kualitatif digunakan untuk mendapatkan informasi 

detail secara langsung melalui narasumber yang merupakan staff ahli pada 

perusahaan tersebut. Dari analisa data yang didapatkan dijadikan sebagai 

bahan dalam pembuatan media informasi yang berbasis webbase digunakan 

untuk memberikan perusahaan atau reseller atau producers informasi 

mengenai produk, pengolahan dan kualitas, dengan tujuan  bisa mendapatkan 

informasi yang cukup terhadap suatu produk, baik secara teknologi yang 

dimiliki, juga kualitas yang terdapat di dalam produk tersebut.Perancangan 

website dengan menggunakan metode design thinking menjadi pilihan karena 

dapat membuat informasi yang lebih lengkap dan mudah  

 

Kata kunci: Teknologi, Webbase, Informasi 
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WEBSITE DESIGN PT CIANJUR ARTA MAKMUR 

 (Lutfiah Amandadewi) 

ABSTRACT (English) 

The products produced by PT CIANJUR ARTA MAKMUR are beef, processed food, 

and chicken meat which are processed from the beginning of breeding, raising 

livestock, and processing them into processed food where all processes use 

predetermined quality standards. PT CIANJUR ARTA MAKMUR is a B2B based 

company in selling its products so that it has a target buyer with a different scale, 

namely selling to companies or resellers or producers. The transaction approach 

process does not only lead to product sales, but there are always efforts to foster 

business engagement. with companies or resellers or producers. The development 

of information media is needed to support the dissemination of information to 

companies or resellers or producers who are expected to be able to provide 

education on PT CIANJUR ARTA MAKMUR products. Quantitative methods are 

used by collecting scientific analysis data from product users to consumers. 

Qualitative methods are used by collecting natural analysis data from product users 

in the community. From this data, a web-based information facility was built which 

is used to provide the companies or resellers or producers with information about 

products, processing and quality, with the aim of the public being able to obtain 

sufficient information about a product, both technologically, owned, as well as the 

quality obtained in the product. 

 

Keywords: Technology, Webbase, Information 
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