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PERANCANGAN ANIMASI INTERAKTIF BERTEMA 

GENDERLESS FASHION BRAND ANDREAN NR 

 (Christian Andreas) 

ABSTRAK 

Genderless fashion mulai masuk di Indonesia dengan pengaruh influencer, 

fashion designers, dan selebgram di media sosial. Semakin berjalannya 

waktu, semakin banyak brand yang membuat atau memasuki tema genderless 

fashion. Andrean NR merupakan indie brand fashion berbasis Yogyakarta 

yang dibuat secara spesifik bertema genderless fashion. Namun, media utama 

yang digunakan brand Andrean NR berupa Instagram dan masih kekurangan 

dalam mempromosikan value yang dimiliki oleh brand, yaitu penggunaan 

bahan recycled atau sustainable, dan efek yang dapat dimiliki dalam desain 

pakaian milik brand Andrean NR. Brand Andrean NR membutuhkan sebuah 

metode yang dapat mempromosikan value yang dimiliki oleh brand Andrean 

NR sehingga diperlukan perancangan sebuah media promosi dalam bentuk 

animasi interaktif untuk brand Andrean NR. Metode perancangan yang 

digunakan berdasarkan teori Robin Landa yang terdiri dari orientasi, analisis, 

konsep, desain, dan implementasi. Penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kualitatif dalam bentuk wawancara dan kuantitatif dalam bentuk 

kuesioner sebagai metode pengumpulan data, studi literature dan studi 

eksisting. Perancangan yang telah dibuat menghasilkan video promosi dalam 

rupa animasi interaktif seperti scan QR dan didukung oleh media pendukung, 

yaitu photocard transparan yang memiliki augmented reality, iklan media 

sosial, dan merch.  

 

Kata kunci: Genderless fashion, Andrean NR, augmented reality , interaktif, 

animasi 
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DESIGNING INTERACTIVE ANIMATION THEMED 

GENDERLESS FASHION BRAND ANDREAN NR 

 (Christian Andreas) 

ABSTRACT (English) 

Genderless fashion began to enter Indonesia with the influence of influencers, 

fashion designers, and celebrities on social media. As time goes by, more and 

more brands are creating or entering the theme of genderless fashion. 

Andrean NR is a Yogyakarta-based indie fashion brand that is specifically 

themed genderless fashion. However, the main media used by the Andrean 

NR brand is Instagram and still lacks in promoting the value owned by the 

brand, namely the use of recycled or sustainable materials, and the effects 

that can be had in the design of Andrean NR brand's clothing. The Andrean 

NR brand needs a method that can promote the value of the Andrean NR 

brand so it is necessary to design a promotional media in the form of 

interactive animation for the Andrean NR brand. The design method used is 

based on Robin Landa's theory which consists of orientation, analysis, 

concept, design, and implementation. This research uses qualitative research 

methods in the form of interviews and quantitative in the form of 

questionnaires as data collection methods, literature studies and existing 

studies.  The design that has been made produces promotional video in the 

form of interactive animations such as QR scans and is supported by 

supporting media, namely transparent photocards that have augmented 

reality, social media commercial, and merch.  

 

Keywords: Genderless fashion, Andrean NR, augmented reality, Animation,  

Interactive  
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