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MITOS STANDAR KECANTIKAN KOREA SELATAN DALAM IKLAN
BRAND KECANTIKAN LOKAL (ANALISIS SEMIOTIKA ROLAND
BARTHES PADA IKLAN K-NATURAL WHITE BRIGHTENING SERIES)

Sheiren Margaretha

ABSTRAK

Besarnya perkembangan fenomena Korean Wave di Indonesia menjadi bukti
banyaknya peminat budaya Korea Selatan salah satunya di bidang kecantikan. Kini,
standarisasi kecantikan Korea Selatan terus direpresentasikan sebagai “patokan”
dalam melihat kecantikan sehingga membuat perempuan berusaha untuk mencapai
standar agar dinilai ideal. Adanya penetapan standar kecantikan perempuan yang
terus berubah ini merupakan hasil dari representasi kecantikan yang dibentuk oleh
industri kecantikan melalui media salah satunya iklan digital. Kini, industri
kecantikan lokal seperti K-Natural White mengambil peran penting yaitu tidak
hanya mempromosikan produk kecantikan, tetapi juga menerapkan standar
kecantikan Korea di produk lokal melalui iklan digital. Maka, penelitian bertujuan
untuk mengetahui bagaimana standar kecantikan Korea direpresentasikan pada
iklan K-Natural White Brightening Series. Penelitian ini juga akan mengungkap
mitos dan ideologi yang ada di balik iklan menggunakan tanda-tanda yang
mengandung representasi standar kecantikan di dalamnya. Penelitian menggunakan
teori dan konsep representasi, iklan digital, standar kecantikan Korea, serta
semiotika dan mitos Roland Barthes sebagai salah satu fundamental dalam
melakukan analisis. Penelitian ini bersifat kualitatif deskriptif dengan
menggunakan metode penelitian semiotika Roland Barthes. Hasil penelitian
menunjukkan penggambaran atau representasi standar kecantikan Korea yang
dikomunikasikan melalui iklan berkaitan dengan kulit yang putih, mulus, dan
glowing. Adapun mitos yang mampu berkembang di masyarakat dari representasi
ini yakni perempuan yang cantik adalah perempuan yang memiliki kwang skin.
Penelitian juga menemukan adanya dominasi serta pemaksanaan dalam
menerapkan standar kecantikan Korea Selatan pada perempuan Indonesia.

Kata kunci: Brand Kecantikan Lokal, Iklan Digital, Representasi, Semiotika
Roland Barthes, Standar Kecantikan Korea

vii
Representasi Standar Kecantikan..., Sheiren Margaretha, Universitas Multimedia Nusantara



SOUTH KOREA BEAUTY STANDARDS MYTH IN LOCAL BEAUTY
BRAND ADVERTISING (ROLAND BARTHES SEMIOTIC ANALYSIS OF
K-NATURAL WHITE BRIGHTENING SERIES ADVERTISEMENT)

Sheiren Margaretha

ABSTRACT

The magnitude of the development of the Korean Wave phenomenon in Indonesia
is evidence of the many enthusiasts of South Korean culture, one of which is in the
field of beauty. Now, South Korea's beauty standard continues to be represented as
a "benchmark™ in viewing beauty so that it makes women try to achieve standards
to be considered ideal. The ever-changing determination of women's beauty
standards is the result of the representation of beauty formed by the beauty industry
through media, one of which is digital advertising. Now, the local beauty industry
such as K-Natural White is taking an important role, namely not only promoting
beauty products, but also implementing Korean beauty standards in local products
through digital advertising. Thus, the research aims to find out how Korean beauty
standards are represented in K-Natural White Brightening Series advertisements.
This research will also reveal the myths and ideology behind advertisements using
signs that contain representations of beauty standards in them. The research uses
the theory and concept of representation, digital advertising, Korean beauty
standards, as well as the semiotics and myths of Roland Barthes as one of the
fundamentals in conducting analysis. This research is qualitative descriptive using
Roland Barthes's semiotic research method. The results of the study show that the
depiction or representation of Korean beauty standards that are communicated
through advertisements is related to white, smooth, and glowing skin. The myth that
is able to develop in society from this representation is that a beautiful woman is a
woman who has kwang skin. The research also found that there was domination
and coercion in applying South Korean beauty standards to Indonesian women.

Keywords: Local Beauty Brands, Digital Advertising, Representation, Roland
Barthes Semiotics, Korean Beauty Standards
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