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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL BALCON

INDONESIA

(Adeline Rahardja)

ABSTRAK

Balcon Indonesia merupakan perusahaan Food and Beverage Group yang
didirikan sejak tahun 2010 dengan tujuan untuk mendirikan restoran
makanan khas Nusantara Indonesia. Sebelumnya, Balcon Indonesia
merupakan sebuah restoran bernama Bebek Asap Balcon yang menyajikan
makanan Bebek, Ayam dan Lele. Namun, Bebek Asap Balcon melakukan
repositioning untuk menjadi F&B Group Balcon Indonesia, dan telah
berhasil mendirikan restoran Padi Padi dan D’Balcon dengan melakukan
kemitraan. Namun, identitas visual Balcon Indonesia belum diubah sejak
repositioning yang berdampak terhadap perkembangan perusahaan tersebut.
Mixed methods dilakukan untuk metode penelitian perancangan ini, dan
didapatkan bahwa Balcon Indonesia memerlukan perancangan ulang
identitas visual agar dapat memberikan persepsi dan citra positif sehingga
para pengusaha menjadi tertarik untuk mencari tahu lebih lanjut dan tertarik
untuk melakukan kemitraan dengan Balcon Indonesia. Maka dengan itu,
diharapkan dari perancangan ulang identitas tersebut Balcon Indonesia
dapat membentuk persepsi dan kesan yang sesuai dan efektif terhadap
perusahaan agar dapat meningkatkan keyakinan dan ketertarikan para
pengusaha untuk melakukan kemitraan dengan Balcon Indonesia.

Kata kunci: Balcon Indonesia, F&B Group, Identitas Visual
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VISUAL IDENTITY REDESIGN FOR BALCON INDONESIA

(Adeline Rahardja)

ABSTRACT (English)

Balcon Indonesia is a Food and Beverage Group Company which was
founded in 2010, with the aim of establishing Indonesian archipelago food
restaurants. Previously, Balcon Indonesia was a restaurant names Bebek
Asap Balcon which served duck, chicken dan catfish food. However, Bebek
Asap Balcon repositioned to become F&B Group Balcon Indonesia, and has
succeeded in establishing Padi Padi and D Balcon restaurants by doing
partnerships. However, Balcon Indonesia’s visual identity has not been
changed since the repositioning which impacted the development of the
company. Mixed methods were carried as a design research method, and it
was found that Balcon Indonesia needed a visual identity redesign in order
to provide a positive perception and image therefore entrepreneurs will be
interested to know more of the company and not interested to partner with
Balcon Indonesia. Thus, it is hoped that the visual identity redesign of
Balcon Indonesia can form the accurate perception and impression of the
company to increase the confidence and interest of entrepreneurs to form
beneficial partnerships with Balcon Indonesia.

Keywords: Balcon Indonesia, F&B Group, Visual Identity
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