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PERBEDAAN EFEK AFEKTIF KEMASAN BERITA TALK

SHOW DAN FEATURE AUDIO TERHADAP GENERASI Z

(Marcella)

ABSTRAK

Podcast merupakan salah satu medium pemberitaan berbasis audio yang
saat ini sering diakses oleh audiens generasi Z. Dua contoh bentuk kemasan
berita berbasis audio adalah talk show dan feature. Menurut teori
transportation, suatu media pemberitaan bisa memengaruhi audiens untuk
ikut masuk atau berpindah ke dalam cerita yang disajikannya dan
memengaruhi afektif audiens tersebut. Melalui penelitian sebelumnya,
kemasan berita berbasis audio dinilai lebih mampu memengaruhi audiens
dari segi afektif. Penelitian ini dilakukan untuk meneliti lebih jauh mengenai
perbedaan tingkat pengaruh afektif yang dihasilkan oleh kemasan berita
audio terhadap generasi Z, antara talk show dan feature. Penelitian berjenis
kuantitatif ini menggunakan metode eksperimen. Penelitian ini diikuti oleh
60 partisipan berusia 11 sampai 30 tahun yang terbagi ke dalam 2 kelompok
treatment. Hasil dalam penelitian ini menunjukkan bahwa kedua kemasan
berita ini mampu mengubah sisi afektif pendengar ke arah yang lebih
positif. Perbedaan yang ditimbulkan oleh kemasan berita feature lebih besar
daripada talk show, tetapi tidak signifikan. Oleh sebab itu, perubahan efek
afektif yang ditimbulkan oleh kedua kemasan berita ini sama. Namun, jika
melihat pada perubahan per dimensi, kemasan berita feature secara
signifikan lebih mampu memengaruhi perubahan pandangan atau nilai
(values) audiens bila dibandingkan dengan talk show.

Kata kunci: Efek afektif, efek media, feature, jurnalisme audio, talk show
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THE DIFFERENCE IN AFFECTIVE EFFECT OF TALK SHOW

AND FEATURE AUDIO NEWS PACKAGE FOR Z GENERATION

(Marcella)

ABSTRACT (English)

Podcast is an audio-based news media that currently is frequently consumed
by Z generation audiences. Two examples of audio-based news media are
talk shows and features. According to transportation theory, news media
can influence the audience to enter or move into the story and affect the
affective sides of audiences. Through previous research, audi-based media
is considered as a media that is more capable to influence the audience from
affective aspect. So, this research was conducted to examine more about the
different level of affective influence that is caused by talk shows and features
on the Z generation. This quantitative research was using an experimental
method. This research was attended by 60 participants whose ages ranged
from 11 until 30 years old and was divided into 2 groups. Tre result of this
research shows that both talk shows and features are capable of influencing
the affective aspect of the audience to be more positive. Moreover, the
influence that is caused by features is bigger than talk shows but not
significantly. Therefore, the change in affective effects that is caused by both
these audio-based news packages is actually equivalent. However, if you
look more closely into changes per dimension, feature news packaging is
significantly more capable of influencing the audience’s values when
compared to talk shows.

Keywords: Affective effect, audio journalism, feature, media effect, talk show
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