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PERANCANGAN IKLAN PROMOSI

BOXING CAMP BLACK ANT

Dyota Akyla Irrangga Yusuf

ABSTRAK

Black Ant Boxing Camp adalah tempat latthan yang memberikan jasa
pelatihan boxing/tinju di daerah Tangerang Selatan. Black Ant memiliki
moto yaitu “bagaikan semut, kita semua keluarga.” Tetapi sayangnya dari
usaha periklanan yang dilakukan oleh sasana ini masih banyak orang yang
belum tahu tentang keberadaan dan eksistensi Black Ant. Karena hal
tersebut, Black Ant membutuhkan adanya penguatan brand awareness dari
pembenahan iklan promosi dari segi kualitas serta pesan yang disampaikan
dengan harapan dapat lebih memperkuat kesadaran konsumen dan
mempertahankan eksistensi Black Ant ini. Proses perancangan iklan
promosi ini dilakukan dengan menggunakan metode Robin Landa dari
bukunya berjudul Advertising by Design. Hasil perancangan Tugas Akhir
berupa pembenahan iklan promosi serta menambahkan barang promosi
dengan media lainnya yang mendukung.

Kata kunci: Boxing, Iklan Promosi, Brand Awareness
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ADVERTISEMENT PROMOTION DESIGN

BLACK ANT BOXING CAMP

Dyota Akyla Irrangga Yusuf

ABSTRACT (English)

Black Ant Boxing Camp is a training camp that provides boxing training
services in Tangerang Selatang. Black Ant has a motto which is "like ants,
we are all family." But despite the advertising carried out by Black Ant,
consumers still does not know the existance of Black Ant Gym. Therefore,
Black Ant needs to strengthen brand awareness by improving promotional
advertisement in terms of quality and quantity of promotional media in the
hope that it can further strengthen consumer awareness and maintain Black
Ant's existence. The process of designing promotional media is using
theRobin Landa method from her book titled Advertising by Design. The
results of the Final Project design are in the form of improving promotional
advertisments and adding promotional items with other supporting media.

Keywords: boxing, promotional advertising, brand awareness
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