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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL 

MUSEUM KERIS NUSANTARA  

 (Jocelyn Nathania Setiani) 

ABSTRAK 

Museum Keris Nusantara diresmikan pada tahun 2017 di Solo sebagai salah 

satu upaya untuk mempertahankan pengakuan keris Indonesia oleh 

UNESCO sebagai warisan karya agung budaya dunia dalam kategori non-

bendawi. Selain itu, Museum Keris Nusantara didirikan dengan tujuan 

sebagai pusat pelestarian dan pengembangan informasi mengenai keris 

kepada generasi muda. Namun setelah lebih dari lima tahun berdiri, 

Museum Keris Nusantara belum memiliki identitas visual dan selama ini 

menggunakan logo dari UPT Museum Solo yang tidak korelatif dengan 

karakteristik museum. Hal ini mempengaruhi awareness dan recognition 

masyarakat terhadap museum serta tidak tersampaikannya keunikan yang 

dimiliki Museum Keris Nusantara yaitu koleksinya yang berasal dari 

seluruh daerah di Nusantara. Tidak adanya identitas visual juga dapat 

mempengaruhi pandangan masyarakat akan kredibilitas dan kualitas yang 

dimiliki museum. Oleh karena itu, identitas visual sangatlah penting 

kehadirannya untuk Museum Keris Nusantara. Perancangan ini mengacu 

pada metode dari Alina Wheeler dalam bukunya yang berjudul Designing 

Brand Identity dengan metode penelitian berupa wawancara, observasi, 

studi eksisting, studi referensi, dan penyebaran kuesioner. Hasil luaran 

perancangan ini berupa sistem identitas beserta panduannya dan juga media 

kolateral dalam bentuk Graphic Standard Manual (GSM). 

 

Kata kunci: Branding, Graphic Standard Manual (GSM), Identitas Visual, 

Keris, Museum Keris Nusantara 
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VISUAL IDENTITY DESIGN 

FOR MUSEUM KERIS NUSANTARA 

 (Jocelyn Nathania Setiani) 

ABSTRACT (English) 

Museum Keris Nusantara was inaugurated in 2017 in Solo as an effort to 

maintain Indonesian keris recognition by UNESCO as a world cultural 

heritage masterpiece in the intangible category. It was established with the 

aim of being the center of preservation and information development about 

keris to the younger generation. Yet, after more than five years of existence, 

Museum Keris Nusantara doesn't have visual identity and has been using 

the UPT Museum Solo logo which doesn't correlate with museum’s 

characteristics. This affects public awareness and recognition of the 

museum, and doesn't convey the uniqueness of the Museum Keris 

Nusantara, namely its collections from all regions in the archipelago. 

Hence, the visual identity absence can affect the public's view of museum's 

credibility and quality. Therefore, visual identity is very important for 

Museum Keris Nusantara. This design refers to the method of Alina Wheeler 

in her book entitled Designing Brand Identity, using qualitative and 

quantitative research methods. The output of this design is an identity 

system along with its guidelines and collateral media in the form of a 

Graphic Standard Manual (GSM). 

 

Keywords: Branding, Graphic Standard Manual (GSM), Keris, Museum 

Keris Nusantara, Visual Identity  
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