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awareness terhadap produk bubuk kaldu instan nabati Rhisoya terutama bagi 
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PERANCANGAN VISUAL MEDIA PROMOSI UNTUK KALDU 

NABATI RHISOYA 

(Nathanael Christian Wiranta) 

 ABSTRAK  

Rhisoya adalah sebuah produk di bawah PT Pangan Bijak Indonesia yaitu 

bubuk kaldu nabati yang terbuat dari tempe semangit dan diolah dengan 

teknologi tinggi terkini. Rhisoya sudah berdiri sejak tahun 2019 dan 

diproduksi di Tangerang Selatan. Keunggulan dari kaldu nabati ini yaitu 

memiliki kandungan yang lebih sehat daripada penyedap lainnya karena 

tinggi asam amino, serat, dan protein. Harga dari produk ini berkisar 

Rp15.000,00 untuk yang 25 gramnya dan Rp35.000,00 untuk yang. Produk 

ini hanya bisa dibeli melalui e-commerce dan official website Rhisoya. 

Namun di balik keunggulannya, berdasarkan hasil kuesioner dan wawancara 

dengan CEO (Chief Executive Officer) Rhisoya, kini masih banyak 

masyarakat di lokasi Jabodetabek yang belum mengetahui Rhisoya. Dengan 

adanya perancangan media promosi Rhisoya, diharapkan dapat 

meningkatkan efektivitas dan kualitas media promosi sehingga bisa 

meningkatkan hasil penjualan. Menurut hasil wawancara yang telah 

dilakukan dengan CEO Rhisoya, target konsumen dari Rhisoya yaitu untuk 

kalangan umum dari generasi Z sampai generasi Y. Penulis mengumpulkan 

data yang dapat mendukung dengan metode kualitatif dan kuantitatif berupa 

wawancara dengan CEO Rhisoya, konsumen Rhisoya, yaitu studi literatur, 

studi eksisting, studi referensi, dan pembagian kuesioner. Dari seluruh 

pengumpulan data yang penulis telah lakukan, penulis memutuskan untuk 

merancang media promosi. Hasil perancangan media promosi akan 

ditentukan sesuai dengan target audiens yaitu dari kalangan remaja sampai 

dewasa yang berusia 20-40 tahun. 

 

Kata kunci: Rhisoya, Kaldu, Promosi, Penjualan 

 

 

 

 

 



 

 

viii 
Perancangan Visual Media…, Nathanael Christian Wiranta, Universitas Multimedia Nusantara 

  

 

DESIGN OF VISUAL MEDIA PROMOTION FOR RHISOYA 

VEGETABLE STOCK 

 (Nathanael Christian Wiranta) 

ABSTRACT (English) 

Rhisoya is a product under PT Pangan Bijak Indonesia, which is a vegetable 

broth powder made from semangit tempeh and processed using the latest high 

technology. Rhisoya has been established since 2019 and is produced in 

South Tangerang. The advantage of this vegetable broth is that it has a 

healthier content than other flavorings because it is high in amino acids, fiber 

and protein. The price of this product ranges from Rp. 15,000.00 for the 25 

gram and Rp. 35,000.00 for the one. This product can only be purchased 

through e-commerce and the Rhisoya official website. However, despite its 

superiority, based on the results of questionnaires and interviews with 

Rhisoya's CEO (Chief Executive Officer), there are still many people in the 

Greater Jakarta area who do not know about Rhisoya. With the design of 

Rhisoya promotional media, it is hoped that it can increase the effectiveness 

and quality of promotional media so that it can increase sales results. 

According to the results of interviews that were conducted with the CEO of 

Rhisoya, the target consumers of Rhisoya are the general public from 

generation Z to generation Y. The author collects data that can be supported 

by qualitative and quantitative methods in the form of interviews with 

Rhisoya's CEO, Rhisoya's consumers, namely literature studies, existing 

studies, reference studies, and distribution of questionnaires. From all the 

data collection that the writer has done, the writer decided to design 

promotional media. The results of the promotional media design will be 

determined according to the target audience, namely from teenagers to adults 

aged 20-40 years. 

. 

 

Keywords: Rhisoya, Broth, Promotional, Sales 
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