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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

MUL BAKSO MALANG

(Jovan Xeliem Helmison)

ABSTRAK

Dalam persaingan sebuah bidang usaha, salah satu kunci yang dapat
dilakukan sebuah usaha untuk bertahan dan bersaing adalah dengan memiliki
identitas visual yang kuat dan mampu dipertanggungjawabkan. Identitas
visual sebuah perusahaan memiliki peran yang penting dalam
mengkomunikasikan kepada konsumen tentang ekuitas, visi misi, dan
karakteristik agar timbul preferensi merek antara satu perusahaan dengan
perusahaan lainnya. Mul Bakso Malang adalah sebuah restoran bakso malang
yang didirikan oleh seorang dokter bernama dr. Mulyana pada tahun 2017 di
Jakarta dengan visi misi untuk menjadi restoran bakso malang yang sehat dan
higienis terutama dari penggunaan bahan bakunya. Setelah melalui kegiatan
wawancara, FGD (Focus Group Discussion), dan kuesioner, dapat
disimpulkan bahwa identitas visual yang sekarang digunakan oleh Mul Bakso
Malang masih kurang tepat karena tidak dapat mencerminkan visi misi dan
nilai dari perusahaan. Perancangan ini menggunakan metode penelitian
kombinasi dari kualitatif dan kuantitatif dalam bentuk wawancara, kuesioner,
FGD, serta teori yang digunakan untuk menciptakan ide kreatif yang berguna
dalam perancangan logo baru bagi Mul Bakso Malang. Logo tersebut
kemudian diaplikasikan pada berbagai media secara sistematis dan konsisten
dengan hasil akhir berupa buku panduan merek.

Kata kunci: restoran, logo, identitas visual
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VISUAL IDENTITY REDESIGN FOR

MUL BAKSO MALANG

(Jovan Xeliem Helmison)

ABSTRACT (English)

In the competition of a business field, one of the keys that a business can do
to survive and compete is to have a strong visual identity and be able to be
accounted for. The visual identity of a company has an important role in
communicating to consumers about equity, vision and mission, and also
characteristics so that brand preferences arise between one company through
another. Mul Bakso Malang is a “malang” meatball restaurant founded by a
doctor named dr. Mulyana in 2017 in Jakarta with a vision and mission to
become a healthy and hygienic “malang” meatball restaurant, especially
from the ingredients used in the meatball. After going through interviews,
FGD (Focus Group Discussions), and questionnaires, it can be concluded
that the visual identity now used by Mul Bakso Malang is still not quite right
because it cannot reflect the vision and mission and values of the company.
The design process uses a combination of qualitative and quantitative
research methods in the form of interviews, questionnaires, FGDs, and
theories used to create creative ideas that are useful in designing a new logo
for Mul Bakso Malang. The logo is then applied to various media
systematically and consistently with the final result in the form of a brand
manual.

Keywords: restaurant, logo, visual identity
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