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PERANCANGAN IKLAN UNTUK PROMOSI

QORAL PEMBERSIH LIDAH

(Stenly Liuwendy)

ABSTRAK

Qoral merupakan brand tongue scraper atau produk pembersih lidah yang
telah ada sejak tahun 2019. Saat ini produk Qoral bisa didapatkan melalui
pembelian di marketplace yang saat ini telah memiliki banyak pengguna
setia, akan tetapi pada pertengahan tahun 2022 tingkat Penjualan tongue
scraper Qoral mengalami penurunan penjualan ditambah lagi kebiasaan
masyarakat yang mengalami penurunan dalam membersihkan mulut sejak
pandemi COVID-19 yang menyebabkan menurunnya dan minimnya
awareness masyarakat ternadap kesehatan dan kebersihan mulut khususnya
pada lidah. Masalah yang dihadapi oleh brand Qoral yaitu penurunan
tingkat penjualan yang memerlukan adanya pengguna baru yang ingin
menjaga kesehatan lidah. Iklan promosi yang lebih efektif merupakan solusi
yang dapat membantu Qoral dalam menjangkau banyaknya pengguna baru
agar masyarakat lebih memperhatikan kebersihan lidah dengan
menggunakan tongue scraper Qoral. Untuk itu perlu dilakukan perancangan
iklan untuk promosi Qoral pembersih lidah dengan menggunakan metode
Six Phases of Project Process milik Robin Landa yang terdiri dari overview,
strategy, ideas, design, production, dan implementation.

Kata kunci: promosi, pembersih, lidah
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DESIGNING ADVERTISING PROMOTION FOR

QORAL TONGUE SCRAPER

(Stenly Liuwendy)

ABSTRACT (English)

Qoral is a tongue scraper brand or tongue cleaning product that has been
around since 2019. Currently Qoral products can be obtained through
purchases in the marketplace which currently has many users each, but in
mid-2022 the sales level of Qoral's tongue scraper has decreased in sales
plus more people's habits have decreased in cleaning their mouths since the
COVID-19 pandemic which has caused a decrease and lack of public
awareness of oral health and hygiene, especially on the tongue. The
problem faced by the Qoral brand is a decrease in sales levels which
requires new users who want to maintain a healthy tongue. A more effective
promotional advertising is a solution that can help Qoral reach many new
users so that people pay more attention to tongue hygiene by using the
Qoral tongue scraper. For this reason, it is necessary to design advertising
promotional for Qoral tongue cleaner using Robin Landa's Six Phases of
Project Process method which consists of an overview, strategy, idea,
design, production, and implementation.

Keywords: promotion, scraper, tongue
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