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PENGARUH KONTEN K-POP PADA INSTAGRAM 

@COPPAMAGZ TERHADAP PEMENUHAN KEBUTUHAN 

INFORMASI PENGGEMAR K-POP 
 

Nara Anggelee 

 

ABSTRAK 

 

Fenomena Gelombang Korea yang berkembang pesat di Indonesia menyebabkan 

tidak sedikitnya masyarakat Indonesia yang mulai menyukai segala hal yang 

berhubungan dengan Korea, salah satunya yaitu idola Pop Korea. Sebagai seorang 

penggemar yang membutuhkan informasi terkait Pop Korea, akses melalui media 

sosial sangat diperlukan dan salah satu portal penyedia berita Pop Korea terbaru 

dan lengkap di Instagram adalah @Coppamagz. Tujuan dilakukannya penelitian 

ini adalah untuk mengetahui pengaruh dari konten Pop Korea pada Instagram 

@Coppamagz terhadap pemenuhan kebutuhan informasi penggemar Pop Korea. 

Penelitian ini menggunakan teori Penggunaan dan Pemenuhan Kebutuhan yang 

menjelaskan bahwa khalayak memiliki tujuan dalam menggunakan media serta 

konsep media sosial Solis dalam Hidayah & Esfandari (2019) dan konsep 

pemenuhan kebutuhan informasi Guha dalam Puspitadewi, dkk. (2016). Dengan 

menggunakan jenis penelitian kuantitatif yang bersifat eksplanatif, penelitian ini 

dibantu dengan menggunakan metode survei melalui penyebaran kuesioner 

kepada 120 sampel.  Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten Pop Korea pada 

Instagram @Coppamagz memberikan pengaruh sebesar 87,4% kepada 

pemenuhan kebutuhan informasi penggemar Pop Korea, sedangkan 12,6% 

lainnya dipengaruhi oleh faktor di luar penelitian ini.  

 

Kata kunci: Gelombang Korea, Media Sosial, Penggunaan dan Pemenuhan 

Kebutuhan, Pemenuhan Kebutuhan Informasi, Pop Korea 
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THE INFLUENCE OF K-POP CONTENT ON @COPPAMAGZ 

INSTAGRAM ON FULFILLING THE INFORMATION NEEDS 

OF K-POP FANS 
 

Nara Anggelee 

 

ABSTRACT 

 
The phenomenon of the Korean Wave which is growing rapidly in Indonesia has 

caused not a few Indonesian people to start liking all things related to Korea, one 

of which is K-pop idol. As a fan who needs information related to K-pop, access 

via social media is very necessary and one of the portals providing the latest and 

complete K-pop news on Instagram is @Coppamagz. The purpose of this study 

was to determine the effect of K-pop content on Instagram @Coppamagz on 

fulfilling the information needs of K-pop fans. This study uses the Uses and 

Gratification theory which explains that audiences have goals in using media as 

well as the social media concept from Solis in Hidayah & Esfandari (2019) and 

the fulfilling information needs concept from Guha in Puspitadewi, et al. (2016). 

By using a type of explanatory quantitative research, this research was assisted 

by using a survey method by distributing questionnaires to 120 samples. The 

results showed that Korean Pop content on Instagram @Coppamagz had an effect 

of 87.4% on fulfilling the information needs of Korean Pop fans, while the other 

12.6% was influenced by factors outside of this study. 

 

Keywords: Korean Wave, Social Media, Uses and Gratification, Fulfillment of 

Information Needs, K-pop 
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