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PERANCANGAN VIDEO COMMUNITY PROFILE SEBAGAI MEDIA
PROMOSI DAN INFORMASI KOMUNITAS FOTOGRAFER AVIASI

INDONESIA (KFAI)

(Calvin Dijaya)

ABSTRAK

Komunitas Fotografer Aviasi Indonesia atau yang biasa dikenal dengan 
KFAI, merupakan sebuah komunitas yang resmi dibentuk secara hukum 
untuk dapat mengakomodir hobi fotografi aviasi yang ada di Indonesia, 
sehingga hobi ini dapat lebih lagi dikenal dan memudahkan hobi ini untuk 
berkembang ditengah masyarakat sekaligus menghilangkan stigma bahwa 
hobi ini mengganggu keselamatan penerbangan. KFAI sendiri masih butuh 
banyak pengenalan diri serta pengenalan kegiatan yang dilakukan kepada 
masyarakat dan juga pemangku kepentingan di dunia aviasi, dengan tidak 
hanya mengandalkan dokumentasi kegiatan saja. Melihat persoalan ini, 
pembuat karya berinisiatif membuat community profile KFAI untuk dapat 
memperkenalkan diri dengan cara yang berbeda. Isi dari community profile 
ini meliputi visi misi, perkenalan kegiatan, keanggotaan dan kepengurusan, 
hubungan komunitas dengan para stakeholder dunia aviasi, dan juga 
harapan KFAI ke depannya. Penulis menggunakan beberapa teori dan 
konsep dalam pembuatan yaitu : community identity, marketing 
communication, content marketing, PESO, cinematography, konsep 
perancangan, camera movements, script, video ratio, storyboard, 
dan sound. Diharapkan community profile KFAI ini dapat menjadi 
sarana komunikasi dan pegenalan diri yang efektif dan efisien kepada 
masyarakat luas dan juga para pemangku kepentingan.

Kata kunci: KFAI, Video Community Profile, Media Promosi dan 
Informasi
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CONCEPTING KOMUNITAS FOTOGRAFER AVIASI
INDONESIA (KFAI) COMMUNITY PROFILE VIDEO FOR
PROMOTION AND INFORMATION MEDIA PERPOSES

(Calvin Dijaya)

ABSTRACT

Komunitas Fotografer Aviasi Indonesia or commonly known as KFAI, is a 
community that was officially formed legally to accommodate the hobby of 
aviation photography in Indonesia, so that this hobby can be better known 
and make it easier for this hobby to develop in society while eliminating the 
stigma that hobbies interferes with flight safety. KFAI itself still needs a lot 
of self-introduction and introduction of their activities carried out to the 
public and also stakeholders in the aviation industries, by not just relying on 
activity documentation. Seeing this problem, the authors took the initiative 
to create a KFAI community profile so that they could introduce themselves 
in a different way. The contents of this community profile include vision and 
mission, introduction to activities, membership and management, 
community relations with aviation world stakeholders, and also KFAI's 
future expectations. The author uses several theories and concepts in the 
making, namely: community identity, marketing communication, 
content marketing, PESO, cinematography, design concept, camera 
movements, video ratio, storyboard, and sound. It is hoped that this 
KFAI community profile can become an effective and efficient means 
of communication and self-introduction to the wider community and also 
stakeholders.

Keywords: KFAI, Community Profile Video, Promotion and Information
Media
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