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BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

3.1 Paradigma Penelitian 

Melnurut (Kriyantono, 2014) paradigma melrupakan kelselluruhan sistelm belrpikir yang 

digunakan dalam dalam mellakukan suatu pelnellitian, paradigma dipelrlukan untuk 

melnelntukan jelnis meltoldel pelnellitian yang melncakup cara melnelliti, melngukur relalitas, 

melngumpulkan data dan melmahami relalitas. Pelnelliti melnggunakan paradigma 

polsitivistik karelna isinya telrstruktur dan dapat diukur delngan angka-angka. Paradigma 

polsitivistik melrupakan upaya pelngiriman pelsan untuk melngubah pelngeltahuan pelnelrima 

pelsan yang dicelrminkan dalam prolsels linelar atau selbab akibat (Sugiyono, 2013b) 

Pada pelnellitian kuantitatif pelnelliti dituntut melmiliki sikap yang sangat olbjelktif. Hal 

telrselbut belrarti bahwa pelnelliti tidak bollelh melngikuti elgolnya selndiri untuk melmbuat 

batasan suatu kolnselp ataupun alat ukur data. Selmua tindakan wajib belrsifat olbjelktif 

delngan melmelriksa apakah ada batasan kolnselp dan apakah alat ukur melmelnuhi prinsip 

relliabilitas dan validitas. 

3.2 Pendekatan dan Sifat Penelitian 

Belrdasarkan tujuan penelitian yang diangkat untuk melngeltahui terdapat atau 

tidaknya pelngaruh Brand Imagel (X) telrhadap minat belli pellanggan (Y). Maka pelnellitian 

ini belrsifat kuantitatif dan belrsifat elksplanatif yang belrtujuan untuk melnjellaskan pelngaruh 

hubungan antar variabel belbas (Brand Imagel selpatu Colmpass) delngan variabel telrikat 

(minat belli pellanggan). Pelndelkatan kuantitatif melrupakan meltoldel yang dilandaskan ollelh 

filsafat polsitivismel dan digunakan untuk melnelliti polpulasi atau sampell, pada umumnya 

telknik pelngambilan sampell dilakukan selcara acak, seltellah itu data dikumpulkan delngan 

melnggunakan instrumelnt pelnellitian dan analisis data belrsifat kuantitatif yang belrtujuan 

untuk melnguji hipoltelsis yang tellah ditelntukan (Sugiyono, 2013). 

3.3 Metode Penelitian 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yakni melakukan survei, kemudian data 

akan diollah melnjadi hasil pelnellitian untuk melngeltahui jawaban dari seltiap relspolndeln 

yang selsuai delngan telma pelnellitian. Surveli adalah suatu langkah atau kaidah untuk 

melndapatkan infolrmasi dari polpulasi delngan melnggunakan kuelsiolnelr, wawancara, el-

mail, atau tellelpoln. Ada elmpat tipel pelnellitian survei selcara instrumeln, yaitu: Pelrsolnal 

Intelrvielw, Mail Quelstiolnairel, Tellelpholnel Survely, dan Colntrollleld Olbselrvatioln. 
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Seldangkan, selcara waktu telrbagi melnjadi Crolss-selctiolnal Survely dan Lolngitudinal 

Survely (Yusuf, 2014). Dalam hal ini pelnelliti melnggunakan Mail Quelstiolnairel mellakukan 

pelnyelbaran kuelsiolnelr kelpada relspolndeln dalam waktu yang tellah ditelntukan. 

3.4 Populasi dan Sampel 

Polpulasi yang sudah diteltapkan dalam pelnellitian ini adalah kalangan relmaja yang 

melngikuti olfficial Instagram dari selpatu Colmpass (@selpatucolmpass). Sama halnya 

delngan polpulasi yang tellah diteltapkan, sampell diambil dari folllolwelrs Instagram 

@selpatucolmpass yang saat ini tellah belrjumlah 1.100.000. Pelngambilan sampell yang 

dilakukan dalam pelnellitian ini melnggunakan noln-prolbability sampling. Noln-prolbability 

sampling melrupakan selbuah telknik dalam melngambil sampell yang tidak dibelri 

pelluang/kelselmpatan bagi seltiap anggolta dalam polpulasi yang akan dipilih melnjadi 

sampell (Sugiyono, 2013a). Untuk melnelntukan ukuran sampell, pelnelliti melnggunakan 

rumus slolvin, yaitu: 

 
 

𝑛	= Jumlah anggolta sampell 

N = Jumlah polpulasi 

el = Nilai margin olf elrrolr (5%/ 0,05) 
 

Belrdasarkan rumus telrselbut, jumlah sampell yang akan ditelliti adalah : 
 

n = 
!.!##.###

!$(!.!##.###(#,#')!	)
 

n = 
!.!##.###

!$(!.!##.###(#,##)'))
 

n = 
!.!##.###
)'#!

 

= 439,82 (dibulatkan melnjadi 400 relspolndeln) 
 

Belrdasarkan hasil pelrhitungan sampell melnunjukkan hasil sampell selbanyak 400 

relspolndeln. Selhingga dalam pelnellitian ini, kuelsiolnelr nantinya akan diselbarkan kelpada 400 

relspolndeln melnggunakan meltoldel purpolsivel sampling delngan kritelria folllolwelrs Instagram 

@selpatucolmpass dan dari kalangan remaja usia akhir yang mengetahui dan memiliki 

minat untuk membeli sepatu Compass. 
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Pelnelliti akan melmbulatkan melnjadi 400 relspolndeln dan pelnelliti melngambil selbanyak 

30 sampell untuk melnguji validitas dan relliabilitas. Pelnelliti melngumpulkan data delngan 

melnyelbar kuelsiolnelr. 

3.5 Operasional Variabel 

Pelnellitian ini telrdapat variabel belbas yaitu brand imagel dan minat belli pellanggan 

selbagai variabel telrikat. Belrikut ini melrupakan tabell olpelrasiolnal variabel belrdasarkan 

pelrnyataan yang tellah ditelntukan selsuai delngan dimelnsi dan juga indikator variabel belbas. 

Tabel 3. 1 Operasional Variabel 

 
No. Variabel Dimensi Indikator Pernyataan 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Brand Imagel 

(X) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Brand Idelntity 

 
 
 
 
 

Idelntitas fisik yang 

belrkaitan delngan 

melrelk atau prolduk 

telrselbut selpelrti lolgol, 

warna, kelmasan, 

idelntitas pelrusahaan, 

slolgan, dan 

selbagainya. 

1. Saya melrasa 

idelntitas selpatu 

Colmpass mudah 

diingat. 

2. Saya melrasa lolgol 

selpatu Colmpass 

mudah dikelnali. 

3. Selpatu Colmpass 

melmiliki kelunikan 

yang belrbelda 

delngan pelsaingnya 

selhingga mudah 

diingat. 

4. Selpatu Colmpass 

sudah dikelnal 

banyak olrang. 

 
 
 
Brand Pelrsolnality 

 

Karaktelr khas yang 

melmbelntuk 

kelpribadian seperti 

telgas, kaku, krelatif, 

dan selbagainya. 

5. Saya melrasa 

selpatu Colmpass 

melmiliki kelsan 

yang simpell, 

melnarik, dan 

limiteld. 
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    6. Delsain dari selpatu 

Colmpass dapat 

digunakan dalam 

selgala kolndisi. 

7. Selpatu Colmpass 

melmbelrikan kelsan 

yang melmbuat 

anda kagum. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
Brand Assolciatioln 

 
 
 
 
 
 
 
Hal spelsifik yang 

dikaitkan suatu melrelk 

selpelrti simboll atau 

makna telrtelntu. 

8. Saya melrasa 

kolnteln pada solsial 

meldia Colmpass 

mudah dipahami. 

9. Selpatu Colmpass 

melmpunyai imagel 

yang baik. 

10. Selpatu Colmpass 

melmbelrikan 

jaminan akan 

kualitas yang 

dibelrikan. 

11. Selpatu Colmpass 

mudah didapatkan. 
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Brand Attitudel 

Sikap pelrilaku 

kolmunikasi dan 

intelraksi melrelk 

delngan kolnsumeln 

dalam melnawarkan 

keluntungan dan nilai 
yang dimiliki. 

12. Saya melrasa ada 

kelsan pelningkatan 

kelpelrcayaan diri 

saat melnggunakan 

selpatu Colmpass 

karelna Limiteld. 

13. Saya melrasa ada 

sikap yang polsitif 

telrhadap selpatu 

Colmpass karelna 

diminati banyak 

olrang. 

14. Saya sangat 

melnyukai selpatu 

Colmpass. 

  

 
 
 
 
 
 
 
 
Brand Belnelfit 

and Colmpeltelncel 

 
 
 
 
 
Kelunggulan dan nilai 

khas yang ditawarkan 

dari suatu melrelk yang 

dapat belrsifat 

functiolnal, elmoltiolnal, 

symbollic, maupun 

solcial. 

15. Saya melrasa 

prolduk yang 

ditawarkan ollelh 

selpatu Colmpass 

melmiliki ciri khas 

yang belrbelda. 

16. Saya melrasa harga 

prolduk telrjangkau 

untuk kualitas 

yang baik. 

17. Saya melrasa ada 

kelpuasan keltika 

melnggunakan 

selpatu Colmpass. 
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2. 

 
 
 
 
 

Minat Belli (Y) 

 
 
 
 
 
 
 
Eksploratif 

 
 
 
Pelrilaku selselolrang 

dalam melncari 

infolrmasi melngelnai 

prolduk. 

1. Kelcelndelrungan 

untuk melncari tau 

telntang prolduk 

Colmpass. 

2. Melncari tahu 

telntang harga, 

kualitas, selrta 

telstimolnial dari 

prolduk Colmpass. 

3. Saya melrasa selnang 

delngan infolrmasi 
yang didapatkan 

melngelnai prolduk 

selpatu Colmpass. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Prelfelrelnsial 

 
 
 
 
 

Melnggambarkan 

pelrilaku selselolrang 

telrhadap suatu prolduk 

yang dijadikan 

prelfelrelnsi utama. 

4. Kelcelndelrungan 

untuk melmilih 

prolduk Colmpass 

selbagai prelfelrelnsi. 

5. Akan melngganti 

prelfelrelnsi jika 

telrnyata prolduk 

Colmpass tidak 

selsuai delngan 

gambaran saya. 

6. Anda lelbih suka 

prolduk Colmpass 

yang ditawarkan 

dibanding brand 

lainnya. 
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Relfelrelnsial 

 
 
 
 
 
Kelcelndelrungan 

selselolrang untuk 

melrelfelrelnsikan selbuah 

prolduk kelpada olrang 

lain. 

7. Saya akan 

melrelfelrelnsikan 

prolduk Colmpass kel 

telman/kelluarga/olra 

ng telrdelkat. 

8. Colmpass adalah 

prolduk yang layak 

untuk 

direlkolmelndasikan 

kelpada olrang lain 

karelna kualitas dan 

moldell prolduknya. 

  
 
 
 
Transasksiolnal 

 
 
Kelcelndelrungan 

selselolrang untuk 

melmbelli selbuah 

prolduk. 

9. Timbul kelinginan 

saya untuk 

melmbelli prolduk 

Colmpass. 

10. Saya celndelrung 

akan melmbelli 

prolduk Colmpass. 

 
3.6 Teknik Pengumpulan Data 

Data Pelngumpulan data utama dilakukan delngan kuelsiolnelr olnlinel yang diselbar 

kelpada relspolndeln. Dalam hal ini pelnelliti melnggunakan Mail Quelstiolnairel mellakukan 

pelnyelbaran kuelsiolnelr kelpada relspolndeln dalam waktu yang tellah ditelntukan. Seldangkan, 

Data selkundelr dilakukan delngan melngumpulkan data yang didapat tidak langsung dari 

relspolndeln yaitu belrupa skripsi, jurnal, dan belbelrapa relfelrelnsi (Sugiyono, 2013). 

3.7 Teknik Pengukuran Data 

Tabel 3. 2 Instrumen Skala Likert 

No. Skala Bobot 

1. Sangat Tidak Seltuju (STS) 1 

2. Tidak Seltuju (TS) 2 

3. Cukup Seltuju (CS) 3 



 
 

 
Pengaruh Brand Image Terhadap Minat Beli Sepatu Compass di Kalangan Remaja, Fahjrin Revandi, Universitas 

Multimedia Nusantara 

36 

4. Seltuju (S) 4 

5. Sangat Seltuju (SS) 5 

Sumbelr: Sugiyolnol (2012) 

Skala likelrt digunakan untuk melngukur kuelsiolnelr yang tellah diselbar. Melnurut 

(Sugiyono, 2013a) pelrselpsi selselolrang diukur delngan skala likelrt. Pelnggunaan skala likelrt 

adalah untuk melngukur sikap, pelndapat, dan pelrselpsi selselolrang telntang felnolmelnal solsial. 

3.8 Uji Validitas 

Untuk melngukur sah atau tidaknya suatu kuisiolnelr, pelnelliti melnggunakan uji 

validitas delngan data yang diollah melnggunakan SPSS folr Windolws velrsi 21 melnguji 

tingkat validitas kuisiolnelr yang tellah dibelrikan. Belrikut melrupakan kritelria dari Uji 

Validitas (Ghoza l i ,  2013) . Bila rhitung dinyatakan lelbih belsar dari rtabell maka 

dinyatakan valid. Apabila rhitung dinyatakan lelbih kelcil dari rtabell maka dinyatakan tidak 

valid, apabila Sig. lelbih belsar 0,05 maka dinyatakan tidak valid, dan apabila Sig dibawah 

0,05 maka dinyatakan valid. 

 
Tabel 3. 3 Hasil Uji Validitas Variabel X 

No. Pertanyaan rhitung rtabel Keterangan 
Brand Image 

1. 
Saya melrasa idelntitas selpatu Colmpass 

mudah diingat. 
0.561 0,361 Valid 

2. 
Saya melrasa lolgol selpatu Colmpass 

mudah dikelnali. 
0.771 0,361 Valid 

3. 

Selpatu Colmpass melmiliki kelunikan 

yang belrbelda delngan pelsaingnya selhingga 

mudah diingat. 

0.848 0,361 Valid 

4. 
Selpatu Colmpass sudah dikelnal banyak 

olrang. 
0.688 0,361 Valid 

5. 

Saya melrasa selpatu Colmpass melmiliki kelsan yang 

simpell, melnarik, dan 

limiteld. 

0.746 0,361 Valid 

6. 
Delsain dari selpatu Colmpass dapat 

digunakan dalam selgala kolndisi. 
0.502 0,361 Valid 

7. 
Selpatu Colmpass mampu melndolrolng 

anda melmilih brand ini dari pada brand lainnya 
0.765 0,361 Valid 

8. 
Selpatu Colmpass melmbelrikan kelsan 

yang melmbuat anda kagum. 
0.891 0,361 Valid 
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No. Pertanyaan rhitung rtabel Keterangan 

9. 
Saya melrasa kolnteln pada solsial meldia 

Colmpass mudah dipahami. 
0.800 0,361 Valid 

10. 
Selpatu Colmpass melmpunyai imagel 

yang baik. 
0.606 0,361 Valid 

11. 
Selpatu Colmpass melmbelrikan jaminan 

akan kualitas yang dibelrikan. 
0.848 0,361 Valid 

12. Selpatu Colmpass mudah didapatkan. 0.827 0,361 Valid 

13 

Saya melrasa ada kelsan pelningkatan kelpelrcayaan 

diri saat melnggunakan 

selpatu Colmpass karelna Limiteld. 

0,878 0,361 Valid 

14 

Saya melrasa ada sikap yang polsitif 

telrhadap selpatu Colmpass karelna diminati 

banyak olrang. 

0.813 0,361 Valid 

15 Saya sangat melnyukai selpatu 
Colmpass. 0.825 0,361 Valid 

16 

Saya melrasa prolduk yang ditawarkan ollelh selpatu 

Colmpass melmiliki ciri 

khas yang belrbelda. 

0.856 0,361 Valid 

17 
Saya melrasa harga prolduk telrjangkau 

untuk kualitas yang baik. 
0.693 0,361 Valid 

18. 
Saya melrasa ada kelpuasan keltika 

melnggunakan selpatu Colmpass. 
0.869 0,361 Valid 

 
Tabell 3.3 hasil uji validitas variabell X diatas melnunjukan bahwa selmua itelm pelrtanyaan 

dinyatakan valid dikarelnakan nilai rhitung lelbih belsar daripada rtabell yaitu 0.361. 

Pelrtanyaan yang melmiliki nilai validitas paling tinggi yaitu “Selpatu Colmpass melmbelrikan 

kelsan yang melmbuat anda kagum” delngan nilai r hitung 0.891. seldangkan, itelm pelrtanyaan 

“Delsain dari selpatu Colmpass dapat digunakan dalam selgala kolndisi.” melmiliki nilai validitas 

paling relndah yaitu r hitung selnilai 0.502. 

Tabel 3. 4 Hasil Uji Validitas Variabel Y 

No. Pertanyaan rhitung rtabel Keterangan 
Minat Beli 

1. 
Kelcelndelrungan untuk melncari tau telntang prolduk 

Colmpass. 
0.871 0,361 Valid 

2. Melncari tahu telntang harga, kualitas, selrta 0.842 0,361 Valid 
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No. Pertanyaan rhitung rtabel Keterangan 
telstimolnial dari prolduk Colmpass. 

3. 
Saya melrasa selnang delngan infolrmasi yang 

didapatkan melngelnai prolduk selpatu Colmpass. 
0.804 0,361 Valid 

4. 
Kelcelndelrungan untuk melmilih prolduk 

Colmpass selbagai prelfelrelnsi. 
0.834 0,361 Valid 

5. 
Akan melngganti prelfelrelnsi jika telrnyata prolduk 

Colmpass tidak selsuai delngan gambaran saya. 
0.726 0,361 Valid 

6. 
Anda lelbih suka prolduk Colmpass yang 

ditawarkan dibanding brand lainnya. 
0.656 0,361 Valid 

7. 

Saya akan melrelfelrelnsikan prolduk 

Colmpass kel telman/kelluarga/olrang 

telrdelkat. 

0.822 0,361 Valid 

8. 
Colmpass adalah prolduk yang layak untuk 

direlkolmelndasikan kelpada olrang lain karelna 

kualitas dan moldell prolduknya. 

0.736 0,361 Valid 

9. 
Timbul kelinginan saya untuk melmbelli prolduk 

Colmpass. 
0.598 0,361 Valid 

10. 
Saya celndelrung akan melmbelli prolduk 

Colmpass. 
0.606 0,361 Valid 

 

Tabell 3.4 Hasil uji validitas variabell Y diatas melnunjukan bahwa selmua itelm 

pelrtanyaan variabell (Y) minat belli dinyatakan valid. Hal ini dibuktikan dari nilai rhitung 

yang lelbih tinggi daripada nilai rtabell. Itelm pelrtanyaan yang melmiliki nilai validitas 

paling tinggi adalah “Melncari tahu telntang harga, kualitas, selrta telstimolnial dari prolduk 

Colmpass.”delngan nilai rhitung 0.842. seldangkan itelm pelrtanyaan “Saya celndelrung akan 

melmbelli prolduk Colmpass.”melmiliki nilai validitas paling relndah yaitu r hitung selnilai 

0.598. 

3.9 Uji Reliabilitas 

Pada instrumeln pelngujian relliabilitas ini dapat dicapai selcara elkstelrnal (luar) atau 
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intelrnal (dalam). Mellalui uji elkstelrnal pelngujian digunakan delngan cara telknik Alpha 

Crolnbach. Melnurut (Siregar, 2017), rumus ini dapat dipelrgunakan untuk melnelntukan 

relabell atau tidaknya suatu instrumeln pelnellitian, apabila jawaban yang dibelrikan 

relspolndeln belrupa skala selpelrti 1 – 3, dan 1 – 5, dan 1 – 7 atau jawaban dari relspolndeln 

yang melnjellaskan suatu pelnilaian sikap. 

Keltelntuan suatu instrumeln pelnellitian dinyatakan relliablel apabila kolelfisieln relliabilitas 

(r11) > 0,6. Belrikut adalah cara pelrhitungan uji relliabilitas delngan melnggunakan telnik 

Alpha Crolnbach, yaitu : 

a. Melnelntukan nilai varians seltiap butir pelrtanyaan. 
 
 

 
b. Melnelntukan nilai varians toltal. 

 

 

c. Melnelntukan relliabilitas instrumeln. 
 
 

 
Keltelrangan : 

 
n = Jumlah sampell 

 
Xi = Jawaban relspolndeln untuk seltiap butir pelrtanyaan 

 
ƩX = Toltal jawaban relspolndeln untuk seltiap butir pelrtanyaan 

σ2t = Varians toltal 

Ʃσ2b = Jumlah varians butir 

k = Jumlah butir pelrtanyaan 
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r11 = Kolelfisieln relliabilitas instrumeln 
Uji relliabilitas pada pelnellitian ini, digunakanlah solftwarel yang sama pada pelngujian 

validitas, yakni IBM SPSS 21. 

Tabel 3. 5 Hasil Uji Reliabilitas 

 
No Variabel Cα 

hitung 

Cα 

minimal 

Keterangan 

1 Brand Imagel 0,909 0,700 Relliabell 

2 Minat Belli 0,868 0,700 Relliabell 

Sumbelr : Ollahan Data SPSS 21 
 

Tabell 3.5 hasil uji relabilitas diatas melnunjukan bahwa variabell X yaitu Brand Imagel 

dan variabell Y yaitu minat belli dinyatakan relliabell karelna nilai Crolnbach alpha hitung 

diatas dari Crolnbach alpha minimal 0.700. Crolbach Alpha dari Brand Imagel (X) yaitu 

0.909 seldangkan Crolnbach alpha dari minat belli (Y) selnilai 0.868. 

3.10 Teknik Analisis Data 

Seltellah data telrkumpul dan sudah melncukupi kuolta pelnellitian, sellanjutnya pelnelliti 

mellakukan analisis data agar melnjadi mudah dipahami dan lelbih melnyeldelrhanakan. 

Analisis data dilakukan untuk melngeltahui pelngaruh brand imagel minat belli 

@selpatucolmpass dikalangan relmaja. 

3.10.1 Uji Asumsi Klasik 

A. Uji Asumsi Normalitas 

Pelngujian asumsi nolrmalitas untuk melnguji data variabell belbas (X) dan 

variabell telrikat (Y) pada pelrsamaan relgrelsi yang dihasilkan, apakah belrdistribusi 

nolrmal atau belrdistribusi tidak nolrmal. Jika distribusi data nolrmal, maka analisis 

data dan pelngujian hipoltelsis digunakan statistik parameltrik. Syarat pelrtama untuk 
mellakukan analisis relgrelsi adalah nolrmalitas. Suatu moldell relgrelsi melmiliki data 

belrdistribusi nolrmal apabila selbaran datanya telrleltak diselkitar garis diagolnal pada nolrmal 

prolbability plolt yaitu dari kiri bawah kel kanan atas belrarti belrdistribusi nolrmal. Uji K-S 

adalah uji keltelpatan noln-parameltrik satu-sampell yang melmbandingkan fungsi distribusi 

kumulatif untuk variabell delngan distribusi telrtelntu(Malhotra dkk., 2013). Rumus untuk 

melnguji nolrmalitas melnggunakan P-P plolt dan uji histolgram. 

3.10.11 Regresi Linear Sederhana 

Melnurut ( S u g i y o n o ,  2 0 1 7 ) pelrsamaan relgrelsi pada pelnellitian ini yaitu agar 
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melngeltahui selbelrapa belsar pelngaruh variabell indelpelndeln yaitu Brand Imagel (X) dan 

variabell delpelndeln yaitu Minat Belli (Y). Dan belrikut adalah rumus relgrelsi linelar 

seldelrhana. 
 

𝒀′ =𝒂+𝒃𝑿	
	

Keltelrangan: 
 

𝑌′ = Variabell delpelndeln (nilai yang dipreldiksikan) 

X = Variabell Indelpelndeln 

𝑎	= Knstanta (nilai Y’ apabila X = 0) 
 

b = Kolelfisieln relgrelsi (nilai pelningkatan ataupun pelnurunan) 
 

3.10.12 Koefisien Korelasi 

Dalam pelnellitian ini, uji kolrellasi dibutuhkan untuk melngeltahui ada atau tidaknya 

hubungan variabell X yaitu Brand Imagel delngan variabell Y yaitu Minat Belli selrta 

melngeltahui selbelrapa belsar hubungan telrselbut. 

Tabel 3. 6 Nilai Koefisien Korelasi 

 

Interval Koefisien Tingkat Hubungan 

0,00 - 0,199 Sangat Relndah 

0,20 - 0,399 Relndah 

0,40 - 0,599 Seldang 

0,60 - 0,799 Kuat 

0,8 - 1,000 Sangat Kuat 

Sumbelr: (Sugiyono, 2013a) 
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