
 

 

71 
Analisis Strategi Pesan Persuasif Untuk Meningkatkan Kepercayaan Diri Difabel (Studi Analisis 

Isi Kampanye Sosial Media Pada Akun @Lipstickuntukdifabel), Kelly Aliandra, Universitas 

Multimedia Nusantara 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Cahyono, A. S. (2016). Pengaruh Media Sosial Terhadap Perubahan Sosial 

Masyarakat Di Indonesia. Jurnal Publiciana, 9(1), 140–157. 

https://doi.org/10.32923/asy.v5i2.1586 

Ellis, K., Goggin, G., Haller, B., & Curtis, R. (2019). The routledge companion to 

disability and media. Routledge. https://doi.org/10.4324/9781315716008 

Ismail, A., Munsi, H., & Hans, A. (2019). Online Social Movement: Adopsi 

Teknologi Informasi dalam Melakukan Gerakan Sosial di Indonesia. Jurnal 

Etnografi Indonesia, 4(1). https://doi.org/10.31947/etnosia.v4i1.5039 

Kemenpppa. (2019). Pengertian, Jenis dan Hak Penyandang Disabilitas. Spa-

Pabk.Kemenpppa.Go.Id. https://spa-

pabk.kemenpppa.go.id/index.php/perlindungan-khusus/anak-penyandang-

disabilitas/723-penyandang-disabilitas 

Kotler, P., & Roberto, E. (1989). Social Marketing: Strategies for Changing 

Public Behavior. Free Press. 

McQuail, D. (2011). Teori Komunikasi Massa McQuail. Salemba Humanika. 

Neverokay. (2020). Akses Kerja Penyandang Disabilitas: Apakah Masih 

Terbatas? Neverokayproject.Org. 

https://neverokayproject.org/perspektif/kolom/akses-kerja-penyandang-

disabilitas-apakah-masih- terbatas/ 



 

 

72 
Analisis Strategi Pesan Persuasif Untuk Meningkatkan Kepercayaan Diri Difabel (Studi Analisis 

Isi Kampanye Sosial Media Pada Akun @Lipstickuntukdifabel), Kelly Aliandra, Universitas 

Multimedia Nusantara 

 

Rahayu, S., & Dewi, U. (2013). Pelayanan Publik Bagi Pemenuhan Hak-Hak 

Disabilitas Di Kota Yogyakarta. Jurnal Natapraja, 1(1). 

https://doi.org/10.21831/jnp.v1i1.3194 

Sriyana. (2020). Antropologi Sosial Budaya. Lakeisha. 

Venus, A. (2004). Manajemen Kampanye. Simbiosa Rekatama Media. 

Venus, A. (2018). Manajemen Kampanye: Panduan Teoretis dan Praktis dalam 

Mengefektifkan Kampanye Komunikasi. Simbiosa Rekatama Media. 

Bimber, B., Flanagin, A. J., & Stohl, C. (2005). Reconceptualizing collective action in 

the contemporary media environment. Communication Theory, 15(4). 

https://doi.org/10.1093/ct/15.4.365 

Brown, A. (2016). What do women really want? Lessons for breastfeeding promotion 

and education. Breastfeeding Medicine, 11(3). 

https://doi.org/10.1089/bfm.2015.0175 

Carter, & P, D. (2013). Social Media Aspects: Social Media Activism: Using Social 

Media for Your Cause or Campaign: (Vol. 1). 

Cocq, C., & Ljuslinder, K. (2020). Self-representations on social media. Reproducing 

and challenging discourses on disability. Alter, 14(2). 

https://doi.org/10.1016/j.alter.2020.02.001 

Couser, G. T. (2011). What Disability Studies Has to Offer Medical Education. 

Journal of Medical Humanities, 32(1). https://doi.org/10.1007/s10912-010-9125-1 

https://doi.org/10.1093/ct/15.4.365
https://doi.org/10.1089/bfm.2015.0175
https://doi.org/10.1016/j.alter.2020.02.001
https://doi.org/10.1007/s10912-010-9125-1


 

 

73 
Analisis Strategi Pesan Persuasif Untuk Meningkatkan Kepercayaan Diri Difabel (Studi Analisis 

Isi Kampanye Sosial Media Pada Akun @Lipstickuntukdifabel), Kelly Aliandra, Universitas 

Multimedia Nusantara 

 

Dhia, R. N., Pramesthi, J. A., & Irwansyah. (2021). Analisis Retorika Aristoteles Pada 

Kajian Ilmiah Media Sosial Dalam Mempersuasi Publik. Januari, 4(1). 

Ellis, K. (2019). Disability and digital television cultures: Representation, access, and 

reception. In Disability and Digital Television Cultures: Representation, Access, 

and Reception. https://doi.org/10.4324/9781315755663 

Ellis, K., Goggin, G., Haller, B., & Curtis, R. (2019). The routledge companion to 

disability and media. In The Routledge Companion to Disability and Media. 

https://doi.org/10.4324/9781315716008 

Eriyanto. (2015). ANALISIS ISI: PENGANTAR METODOLOGI UNTUK 

PENELITIAN ILMU KOMUNIKASI DAN ILMU-ILMU SOSIAL LAINNYA. 

In PRENADAMEDIA GROUP (Issue 2005). 

Fatimah & Enung. (2010). PSIKOLOGIS PERKEMBANGAN : Perkembangan Peserta 

Didik (3rd ed.). CV Pustaka Setia. 

Grooms, J., Sampson, V., & Enderle, P. (2018). How concept familiarity and 

experience with scientific argumentation are related to the way groups participate 

in an episode of argumentation. Journal of Research in Science Teaching, 55(9). 

https://doi.org/10.1002/tea.21451 

Hadiyanto. (2010). Komunikasi antarpribadi dan Komunikasi Massa dalam Dasar-

dasar Komunikasi. 

Ilmu, J., & Sosial, K. (2019). PENYANDANG DISABILITAS DI INDONESIA: 

PERKEMBANGAN ISTILAH DAN DEFINISI. In JILID (Vol. 20). 

https://doi.org/10.4324/9781315755663
https://doi.org/10.4324/9781315716008
https://doi.org/10.1002/tea.21451


 

 

74 
Analisis Strategi Pesan Persuasif Untuk Meningkatkan Kepercayaan Diri Difabel (Studi Analisis 

Isi Kampanye Sosial Media Pada Akun @Lipstickuntukdifabel), Kelly Aliandra, Universitas 

Multimedia Nusantara 

 

Instagram. (n.d.). 

https://www.instagram.com/p/CFBp6NCAEZP/?igshid=MzRlODBiNWFlZA== 

Ismail, A., Munsi, H., & Hans, A. (2019). Online Social Movement: Adopsi Teknologi 

Informasi dalam Melakukan Gerakan Sosial di Indonesia. ETNOSIA : Jurnal 

Etnografi Indonesia, 4(1). https://doi.org/10.31947/etnosia.v4i1.5039 

Ji, Y., Rana, C., Shi, C., & Zhong, Y. (2019). Self-Esteem Mediates the Relationships 

Between Social Support, Subjective Well-Being, and Perceived Discrimination in 

Chinese People With Physical Disability. Frontiers in Psychology, 10. 

https://doi.org/10.3389/fpsyg.2019.02230 

Khomariah, N. E., & Primandari, P. N. (2021). PELATIHAN DESAIN GRAFIS 

MENGGUNAKAN APLIKASI CANVA UNTUK PELAKU USAHA TOKO 

IKAN “SUB AQUATIC” SEBAGAI STRATEGI DIGITAL MARKETING. 

BERNAS: Jurnal Pengabdian Kepada Masyarakat, 2(3). 

https://doi.org/10.31949/jb.v2i3.1393 

Kingsnorth, S. (2022). The Digital Marketing Handboook Deliver Powerful Digital 

Campaigns. In Angewandte Chemie International Edition, 6(11), 951–952. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management, 15e édition. New Jersy: 

Pearson Education. 

Kriyantono, R. (2010). Teknik Praktis Riset Komunikasi: Disertai Contoh Praktis Riset 

Media. Jakarta: Kencana. 

Lauster, P., & Gulo, D. H. (2006). Tes Kepribadian (16th ed.). Bumi Aksara. 

https://doi.org/10.31947/etnosia.v4i1.5039
https://doi.org/10.3389/fpsyg.2019.02230
https://doi.org/10.31949/jb.v2i3.1393


 

 

75 
Analisis Strategi Pesan Persuasif Untuk Meningkatkan Kepercayaan Diri Difabel (Studi Analisis 

Isi Kampanye Sosial Media Pada Akun @Lipstickuntukdifabel), Kelly Aliandra, Universitas 

Multimedia Nusantara 

 

Lee, H. E., & Cho, J. (2019). Social Media Use and Well-Being in People with 

Physical Disabilities: Influence of SNS and Online Community Uses on Social 

Support, Depression, and Psychological Disposition. Health Communication, 

34(9). https://doi.org/10.1080/10410236.2018.1455138 

Leech, G. (2016). Principles of Pragmatics. In Principles of Pragmatics. 

https://doi.org/10.4324/9781315835976 

LESTARI, N. A. W. (2016). HUBUNGAN PERCAYA DIRI DENGAN 

KEMAMPUAN KOMUNIKASI ANAK TUNARUNGU KELAS V DI SLB. 

JURNAL PENDIDIKAN KHUSUS. 

Make-Up Effects: Psychological and Sociological Perspective. (2021). International 

Journal of Pharmaceutical Research, 13(01). 

https://doi.org/10.31838/ijpr/2021.13.01.550 

Marewa, B. (2019). Gerakan Sosial Penyandang Disabilitas di Kota Makassar. 

Diploma Tesis, Universitas Negeri Makassar. 

Naomi, D. (2015). Pengaruh Online Consumer Engagement dalam Website HijUp.com 

terhadap Kepercayaan Konsumen (Studi terhadap Konsumen HijUp.com). In 

Jurnal Ilmiah Universitas Bakrie (Vol. 3, Issue 03). 

Nasrullah, R. 2015. (2020). Media Sosial; Persfektif Komunikasi, Budaya, dan 

Sosioteknologi. Bandung: Simbiosa Rekatama Media. PEMANFAATAN MEDIA 

SOSIAL UNTUK EFEKTIFITAS KOMUNIKASI, 12(15). 

https://doi.org/10.1080/10410236.2018.1455138
https://doi.org/10.4324/9781315835976
https://doi.org/10.31838/ijpr/2021.13.01.550


 

 

76 
Analisis Strategi Pesan Persuasif Untuk Meningkatkan Kepercayaan Diri Difabel (Studi Analisis 

Isi Kampanye Sosial Media Pada Akun @Lipstickuntukdifabel), Kelly Aliandra, Universitas 

Multimedia Nusantara 

 

Nilawaty, C. (2021). Lipstick untuk Difabel dan Yuna & Co Kolaborasi Bikin Cantik 

Perempuan Difabel. Tempo.Co. 

Ollerton, J., & Horsfall, D. (2013). Rights to research: Utilising the Convention on the 

Rights of Persons with Disabilities as an inclusive participatory action research 

tool. Disability and Society, 28(5). https://doi.org/10.1080/09687599.2012.717881 

Pearson, C., & Trevisan, F. (2015). Disability activism in the new media ecology: 

Campaigning strategies in the digital era. Disability and Society, 30(6). 

https://doi.org/10.1080/09687599.2015.1051516 

Priyono. (2008). Metode Penelitian Kuantitatif. Zifatama Publishing. 

Puntoadi, D. (2011). Menciptakan Penjualan via Social Media. Business & Economics , 

E-Commerce. 

Rabinovich, A., Morton, T. A., & Birney, M. E. (2012). Communicating climate 

science: The role of perceived communicator’s motives. Journal of Environmental 

Psychology, 32(1). https://doi.org/10.1016/j.jenvp.2011.09.002 

Rizqi, R., Putera, F., & Rochmania, A. (2022). PENINGKATAN RASA PERCAYA 

DIRI PENYANDANG DISABILITAS NETRA MELALUI PEMBELAJARAN 

OLAHRAGA RENANG DI SLB YASMIN SUMENEP. Jurnal Prestasi 

Olahraga, 5(7). 

Rukajat, A. (2018). Pendekatan Penelitian Kuantitatif: Quantitative Research 

Approach—Ajat Rukajat—Google Buku. In CV. Budi Utama. 

https://doi.org/10.1080/09687599.2012.717881
https://doi.org/10.1080/09687599.2015.1051516
https://doi.org/10.1016/j.jenvp.2011.09.002


 

 

77 
Analisis Strategi Pesan Persuasif Untuk Meningkatkan Kepercayaan Diri Difabel (Studi Analisis 

Isi Kampanye Sosial Media Pada Akun @Lipstickuntukdifabel), Kelly Aliandra, Universitas 

Multimedia Nusantara 

 

Safko, L., & Brake, D. K. (2009). The Social Media Bible. In Skin & Allergy News 

(Vol. 43, Issue 10). (Samydai, Hajleh, Yousif, & Alsamydai, 2021) 

Santoso, A. D. (2019). Social media campaigns on disability awareness: A content 

analysis of official government Twitter accounts. Life Span and Disability, 22(1). 

Santrock, J. W. (2003). Adolescence: Perkembangan remaja (6th ed.). Erlangga. 

Scheer, J., & Groce, N. (1988). Impairment as a Human Constant: Cross‐Cultural and 

Historical Perspectives on Variation. Journal of Social Issues, 44(1). 

https://doi.org/10.1111/j.1540-4560.1988.tb02046.x 

Setiadi, A. (2014). Pemanfaatan media sosial untuk efektifitas komunikasi. Jurnal 

Ilmiah Matrik, 16(1). 

Shelley, M., & Krippendorff, K. (1984). Content Analysis: An Introduction to its 

Methodology. Journal of the American Statistical Association, 79(385). 

https://doi.org/10.2307/2288384 

Sholeh, M., Rachmawati, R. Y., & Susanti, E. (2020). PENGGUNAAN APLIKASI 

CANVA UNTUK MEMBUAT PESAN GAMBAR PADA MEDIA SOSIAL 

SEBAGAI UPAYA MEMPROMOSIKAN HASIL PRODUK UKM. 

SELAPARANG Jurnal Pengabdian Masyarakat Berkemajuan, 4(1). 

https://doi.org/10.31764/jpmb.v4i1.2983 

SILVA, J. S. S. D. (2022). DISABILITY, DIVERSITY, AND DIFFERENCE: 

IDIOSYNCRASIES AND CONCEPTUAL DIFFERENCES. Educação Em 

Revista, 38. https://doi.org/10.1590/0102-4698368536551en 

https://doi.org/10.1111/j.1540-4560.1988.tb02046.x
https://doi.org/10.2307/2288384
https://doi.org/10.31764/jpmb.v4i1.2983
https://doi.org/10.1590/0102-4698368536551en


 

 

78 
Analisis Strategi Pesan Persuasif Untuk Meningkatkan Kepercayaan Diri Difabel (Studi Analisis 

Isi Kampanye Sosial Media Pada Akun @Lipstickuntukdifabel), Kelly Aliandra, Universitas 

Multimedia Nusantara 

 

Soraya, I. (2017). Personal Branding Laudya Cynthia BellaMelaluiInstagram (Studi 

Deskriptif Kualitatif Pada Akun Instagram @Bandungmakuta). Jurnal 

Komunikasi, 8. 

Sugiyono, D. (2010). Metode penelitian kuantitatif kualitatif dan R&D. In Penerbit 

Alfabeta. 

Suryani, F. (2014). Instagram dan Fashion Remaja (Studi Kasus Peran Media Sosial 

Instagram terhadap Trend Fashion Remaja dalam Akun @ootdindo Tahun 2014). 

Analysis of Micro-Earthquakes in the San Gabriel Mountains Foothills Region 

and the Greater Pomona Area As Recorded By a Temporary Seismic Deployment, 

1(hal 140). 

Suryaningsih, A. (2022). PENINGKATAN MOTIVASI BELAJAR SISWA SECARA 

ONLINEPADA PELAJARAN ANIMASI 2D MELALUI STRATEGI KOMUNIKASI 

PERSUASIF. 5(1). 

Ulfa, G. S., & Fatchiya, A. (2017). Efektivitas Instagram “Earth Hour Bogor” sebagai 

Media Kampanye Lingkungan. Jurnal Komunikasi Pembangunan, 16(1). 

Venus, A. (2022). Manajemen Kampanye: Panduan Teoretis dan Praktis dalam 

Mengefektifkan Kampanye Komunikasi. Simbiosa Rekatama Media. 

Wardani, W. G. W., Syahid, S., & Akbar, T. (2022). PEMBINGKAIAN RUANG 

VISUAL DALAM DESAIN VIDEO MUSIK ANIMASI SABDA ALAM 

SEBAGAI SENI MENYAMPAIKAN PESAN KAMPANYE. Gorga : Jurnal 

Seni Rupa, 11(2). https://doi.org/10.24114/gr.v11i2.39919 

https://doi.org/10.24114/gr.v11i2.39919


 

 

79 
Analisis Strategi Pesan Persuasif Untuk Meningkatkan Kepercayaan Diri Difabel (Studi Analisis 

Isi Kampanye Sosial Media Pada Akun @Lipstickuntukdifabel), Kelly Aliandra, Universitas 

Multimedia Nusantara 

 

Zahay. (2019). Digital marketing management: A handbook for the current (or Future) 

CEO. Business Expert Press, 3(1 SE-Articles). 

Zayer, M. A., & Gunes, M. H. (2018). Exploring visual impairment awareness 

campaigns on Twitter. Social Network Analysis and Mining, 8(1). 

https://doi.org/10.1007/s13278-018-0515-0 

Zhou, S., Barnes, L., McCormick, H., & Cano, M. B. (2021). Social media influencers’ 

narrative strategies to create eWOM: A theoretical contribution. International 

Journal of Information Management, 59. 

https://doi.org/10.1016/j.ijinfomgt.2020.102293 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://doi.org/10.1007/s13278-018-0515-0
https://doi.org/10.1016/j.ijinfomgt.2020.102293

