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PENGARUH PESAN KAMPANYE “BERKAIN GEMBIRA”
TERHADAPSIKAP GENERASI Z DALAM BERBUSANA
MENGGUNAKAN KAIN TRADISIONAL

Ester Frida Hutagalung

ABSTRAK

Swara Gembira adalah komunitas anak muda Indonesia yang ingin melestarikan
kembali budaya Indonesia. Salah satunya cara yang dilakukan adalah membentuk
kampanye Berkain Gembira, di mana kampanye tersebut bertujuan untuk mengajak
anak muda Indonesia menggunakan kain tradisional di kegiatan sehari-hari. Oleh
karena itu, penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh pesan kampanye
Berkain Gembira terhadap sikap menggunakan kain. Penelitian ini menggunakan
teori Elaboration Likelihood Method, dengan konsep utama yaitu pesan kampanye
dan sikap. Pada penelitian ini jenis penelitian yang digunakan yaitu penelitian
kuantitatif eksplanatif yang bersifat deskripsi dengan menggunakan metode survei
atau angket sebagai alat pengumpulan data. Kuesioner akan menggunakan Google
Form yang disebarkan kepada 150 responden yang mengikuti Instagram
@remajanusantara_ dan mengetahui kampanye Berkain Gembira. Teknik
pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling
dan uji hipotesis yang akan diuji menggunakan uji regresi linear sederhana. Hasil
Penelitian menunjukkan jika terdapat pengaruh antara pesan kampanye Berkain
Gembira terhadap sikap Generasi Z menggunakan kain tradisional dalam kegiatan
sehari-hari. Besar pengaruh yang didapatkan yaitu 23.8%. Kesimpulan dari
penelitian yaitu pesan kampanye Berkain Gembira memiliki pengaruh terhadap
sikap penggunaan kain tradisional, di mana dalam pesan kampanye tersebut
mencakup struktur pesan, konten pesan, framing dan bahasa.

Kata kunci : Pesan Kampanye, Sikap, Elaboration Likelihood Method, Berkain
Gembira
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THE IMPACT OF THE “BERKAIN GEMBIRA” CAMPAIGN
MESSAGE HAS ON THE Z GENERATION’S FASHION
BEHAVIOR USING TRADITIONAL FABRICS

Ester Frida Hutagalung

ABSTRACT

Swara Gembira is a community of young Indonesians who want to preserve
Indonesian culture. One of the ways to do this is to form the Berkain Gembira
campaign, in which the campaign aims to encourage young Indonesians to use
traditional cloth in their daily activities. Therefore, this study aims to see the effect
of the Berkain Gembira campaign message on the attitude of wearing cloth. This
study uses the theory of the Elaboration Likelihood Method, with the main concepts
there are campaign message and attitude. In this study, the type of research used
was explanatory quantitative and the research using survey or questionnaire
methods as a data collection tool. The questionnaire will use the Google Form and
distributed to 150 respondents who follow Instagram @remajanusantara_ and
know about the Berkain Gembira campaign. The sampling technique use a
purposive sampling technique and the hypothesis will be tested using a simple
linear regression test. Studies indicate that there is a correlated campaign
message that would influence the Z generation's use of traditional fabrics in daily
activities. Themassive impact obtained is 23.8%. The conclusion of the research is
that the message of a Berkain Gembira campaign has an effect on traditional
fabrics, in which includes message structure, message content, framing and
language.

Keywords : Campaign message, Attitude, Elaboration Likelihood Method, Berkain
Gembira
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