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Mohammad Dimas Wahab Sangadji

ABSTRAK

Layanan Video On Demand sedang mengalami pertumbuhan di Indonesia. Netflix
sebagai salah satu layanan Video On Demand dengan pengguna dan pengikut di
media sosial tertinggi di Indonesia mengeluarkan iklan “Waktu Netflix Indonesia”
yang berisikan judul-judul film lokal yang akan datang dan menampilkan Aktor,
Aktris, dan Sutradara ternama di Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk melihat
apakah terdapat pengaruh dan besar pengaruh pada pesan iklan “Waktu Netflix
Indonesia” terhadap minat berlangganan pada pengikut media sosial Instagram
Netflix. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif eksplanatif dan metode
survei dengan menyebarkan kuesioner kepada 200 responden yang pernah
menonton iklan “Waktu Netflix Indonesia” dan belum berlangganan layanan
Netflix. Hasil penelitian yang diperoleh menunjukkan iklan “Waktu Netflix
Indonesia” memiliki pengaruh terhadap minat berlangganan dengan nilai pengaruh
sebesar 65,6%. Dalam menerima pesan persuasif, responden cenderung
menggunakan rute sentral karena terdapat relevansi antara responden dengan topik.

Kata kunci: Elaboration Likelihood Theory, Instagram, Minat Berlangganan,
Netflix, Pesan Iklan
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THE EFFECT OF “WAKTU NETFLIX INDONESIA”
ADVERTISING MESSAGE TOWARDS SUBSCRIPTION
INTEREST ON @NETFLIXID INSTAGRAM FOLLOWERS

Mohammad Dimas Wahab Sangadji

ABSTRACT

Video On Demand services are experiencing growth in Indonesia. Netflix, as one
of the Video On Demand services with the highest number of users and followers
on Instagram, posted an advertisement "Waktu Netflix Indonesia” which contains
upcoming local film titles featuring well-known Actors, Actresses and Directors in
Indonesia. This study aims to see whether there is effect and measure the
effectiveness of the "Waktu Netflix Indonesia" advertising message on the
subcstiption interest on Netflix Instagram followers. This study uses an
explanatory quantitative approach and a survey method by distributing
questionnaires to 200 respondents who have watched the "Waktu Netflix
Indonesia" advertisement and have not subscribed to Netflix. The research
results obtained show that the advertisement messages of “Waktu Netflix
Indonesia” has an influence on subscription interest with an influence value of
65.6%. In receiving persuasive messages, respondents tend to use the central
route because there is relevance between the respondent and the topic.

Keywords: Advertising Message, Elaboration Likelihood Theory, Instagram,

Netflix, Subscription Interest
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