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Shania Julialma

ABSTRAK

Istilah “influencer" mengacu pada cara hidup tertentu, posisi sosial, dan
karier. Sebagian dari influencer mencari nafkah dari kemampuan hidup
berbasis web mereka, beberapa melihatnya sebagai sampingan Kkerja.
Influencer di media sosial telah digunakan sebagai solusi pemecahan
masalah untuk mempengaruhi keputusan pembelian konsumen karena bisnis
saat ini berjuang untuk terhubung dengan banyak pelanggan secara
bersamaan. Bagi gen Z, TikTok merupakan terobosan inovasi konten kreatif
yang dapat menjadi wadah ekspresi diri di media sosial. Pada sosial media
di tiktok, kecantikan atau perawatan kulit merupakan salah satu kategori
yang paling banyak dilihat dari berbagai kategori konten video. Terdapat
beberapa beauty vlogger atau beauty influencer laki-laki yang melakukan
sebuah edukasi tentang skincare pada konten mereka salah satunya Leo
Giovanni dengan akun @racuninskincare. Pada penelitian ini menggunakan
metode kualitatif dengan teori persepsi, personal branding, influencer,
Generasi Z dan sosial media. Hasil penelitian yang didapat bahwa personal
branding Leo telah memenuhi elemen-elemen pada teori persepsi, personal
branding, dan influencer sebagai beauty influencer di tiktok. Kesimpulan
yang didapat yaitu, Leo berhasil untuk membuat persepsi followers generasi
z bahwa personal branding yang dibangun oleh Leo yaitu seorang beauty
influencer.

Kata kunci: Persepsi, Personal Branding, Beauty Influencer, Influencer,
Generasi Z, Sosial media
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INFLUENCER LAKI-LAKI @RACUNINSKINCARE DI MEDIA SOSIAL
TIKTOK

(STUDI KASUS PERSEPSI GENERASI 2)

Shania Julialma

ABSTRACT (English)

The term "influencer” refers to a certain way of life, social position, and
career. While some influencers make a living from their web-based living
skills, some see it as a side job. Influencers on social media have been used
as a problem-solving solution to influence consumer buying decisions as
businesses today struggle to connect with multiple customers
simultaneously. For Gen Z, TikTok is a breakthrough for creative content
innovation that can become a place for self-expression on social media. On
social media on TikTok, beauty or skin care is one of the most viewed
categories of various video content categories. There are several beauty
vloggers or male beauty influencers who conduct education about skincare
in their content, one of which is Leo Giovanni with the account
@racuninskincare. In this study using qualitative methods with the theory of
perception, personal branding, influencers, Generation Z and social media.
The results of the study showed that Leo's personal branding fulfilled the
elements of perception theory, personal branding, and influencers as beauty
influencers on TikTok. The conclusion obtained is that Leo succeeded in
creating the perception of followers of the z generation that the personal
branding built by Leo was a beauty influencer.

Keywords: Perception, Personal branding, Beauty Influencer, Influencer, Z
Generation, Social media
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