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STRATEGI KOMUNIKASI KOMUNITAS SAUNG ANGKLUNG UDJO 

DALAM MEMPOPULERKAN BUDAYA LOKAL 

                (Studi Kasus terhadap Budaya Lokal Musik di Indonesia) 

 

oleh: Eldorado Aluzio Angelo 

 
          ABSTRAK 

 

Angklung merupakan identitas dan warisan Budaya Indonesia yang telah 

diakui oleh UNESCO sebagai karya agung Warisan Budaya. Era globalisasi 

sangat memerlukan strategi komunikasi yang tepat agar budaya angklung 

dapat dipopulerkan lebih kepada warga lokal dan mancanegara. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi komunitas Saung Angklung 

Udjo dalam mempopulerkan budaya lokal dengan penyampaian pesan 

melalui budaya lokal musik di Indonesia. Penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kualitatif dengan teknik pengambilan data melalui wawancara 

mendalam dengan anggota komunitas Saung Angklung Udjo, observasi 

partisipatif, dan analisis konten dari media sosial yang digunakan. Data yang 

terkumpul dianalisis secara induktif                           melalui proses pengkodean dengan tema 

yang relevan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Angklung sempat kurang 

dukungan di tengah perkembangan budaya modern dan dominasi musik 

populer dari budaya barat. Namun melalui strategi komunikasi dalam 

komunitas oleh Machfoedz, angklung dapat dipopulerkan kepada khalayak 

yang lebih luas melalui dunia digital dan melalui berbagai kegiatan 

berdasarkan perspektif. Kesimpulan penelitian ini menunjukkan pentingnya 

penggunaan strategi komunikasi yang tepat dalam mendukung budaya alat 

musik tradisional di era digital, dalam konteks ini, komunitas angklung perlu 

memanfaatkan media sosial, situs web, platform digital lainnya untuk 

mempopulerkan budaya angklung, memberikan sajian informasi mengenai 

sejarah dan keunikan angklung dengan cara                                   yang berbeda. Serta menekankan 

nilai kolaborasi dengan pihak lainnya dalam optimisme membentuk angklung 

sebagai masa depan Indonesia dalam membentuk  sebuah identitas budaya 

yang lebih kuat. 

Kata kunci: Angklung, Budaya Lokal Musik, Strategi Komunikasi, 

Komunitas, Kualitatif, Media Sosial, Kolaborasi
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COMMUNICATION STRATEGY OF THE SAUNG ANGKLUNG UDJO 

COMMUNITY IN POPULARING LOCAL CULTURE 

(Case Study of Local Music Culture in Indonesia) 

 
by: Eldorado Aluzio Angelo 

 
ABSTRACT 

Angklung is part of the identity and cultural heritage of Indonesia. Angklung has 

been recognized by UNESCO as a masterpiece of the Oral and Intangible 

CulturalHeritage of Humanity. The shift in local wisdom in terms of globalization 

is very possible, so it really needs the right communication strategy so that 

angklung culture can be popularized more among local and foreign residents. 

This study aimsto find out how the strategy of the Saung Angklung Udjo 

community is in popularizing local culture by conveying messages through local 

music culture in Indonesia. This study uses qualitative research methods with 

data collection techniques through in-depth interviews with members of the 

Saung Angklung Udjo community, participatory observation in community 

activities, and content analysis from social media. The collected data is analyzed 

inductively through a coding process with relevant themes. The results showed 

that Angklung had lacked support amid the development of modern culture and 

the dominance of popular music fromwestern culture. However, through 

appropriate and effective communication strategies by Machfoedz 2010 

angklung can be popularized to a wider audience through the digital world and 

through various activities. The conclusion of this study shows how important it 

is to use the right community communication strategy in supporting the culture 

of traditional musical instruments in the digital era, in this context, the angklung 

community needs to utilize social media, websites,other digital platforms to 

popularize angklung culture, as well as provide information about history and 

the uniqueness of angklung in a different way. Emphasizing the value of 

collaboration with other parties in the optimism of forming angklung as the 

future of Indonesia in forming a stronger cultural identity. 

Keywords: Angklung, Local Music Culture, Communication 

Strategy, Community,Qualitative, Social Media, Collaboration 
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