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PERANCANGAN KAMPANYE PROMOSI UNTUK BRAND

BAKERY IKAUKI

Ardhi Malik Hidayat

ABSTRAK

Ikauki merupakan salah satu bisnis bidang kuliner yang menjual beberapa
jenis olahan kue seperti kue kering, kue bolu, brownis, Kue ulang tahun dan
sejenisnya. Bisnis ini sendiri sudah berdiri sejak tahun 2016 lalu mengalami
branding pada tahun 2021 pada program magang kewirausahaan, dan
berlokasi di kota Tangerang. Karena berkembangnya zaman dan munculnya
bisnis serupa di kota Tangerang, pemilik ingin meningkatkan awarenes brand
di masyarakat agar dapat bersaing dengan kompetitor. Namun berdasarkan
penelitian yang telah dilakukan, masih banyak ketertinggalan dari brand
Ikauki terhadap kompetitornya khususnya dalam hal promosi. Untuk
memperkenalkan produk dari brand Ikauki kepada masyarakat dewasa muda
berusia 20-28 tahun, dibutuhkan strategi komunikasi yang persuasif untuk
mempromosikan produk kue lkauki. Oleh karena itu, penulis merancang
kampanye promosi untuk brand lkauki dengan target dewasa muda dan
berfokus di daerah Tangerang Raya. Dalam perancangan ini, penulis
menggunakan metode penelitian campuran yaitu gabungan dari metode
kuantitatif dan kualitatif. Lalu menggunakan metode perancangan promosi
Landa dalam bukunya Advertising by Design (2012), dan menggunakan
strategi komunikasi dalam penyampaian pesan menggunakan buku karya
Sugiyama dan Andree yang berjudul The dentsu way.

Kata kunci: Kampanye promosi, kuliner, Brand Ikauki
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DESIGN OF A PROMOTIONAL CAMPAIGN FOR THE

IKAUKI BAKERY FOOD BRAND

Ardhi Malik Hidayat

ABSTRACT (English)

Ikauki is a culinary business that sells various types of processed pastries
such as pies, cupcakes, brownies, birthday cakes, and the like. This business
itself has been established since 2016 and will experience the brand in 2021
in the business learning program, and it is located in Tangerang city. Due to
the development of the times and the rise of similar businesses in Tangerang
City, the owner wants to increase the brand awareness in the community so
that they can compete with the competitors. However, according to the
research that has been done, the Ikauki brand still lags behind its competitors,
especially in terms of promotion. In order to introduce Ikauki brand products
to young adults aged 20-28, a persuasive communication strategy is needed
to promote lkauki bakery products. Therefore, the authors designed a
promotional campaign for the lkauki brand aimed at young adults and
focused on the Tangerang metropolitan area. In this design, the authors use
mixed methods of research, that is, a combination of quantitative and
qualitative methods. Then using Landa's promotional design method in his
book Advertising by Design (2012), and using a communication strategy to
convey messages using a book by Sugiyama and Andree titled The dentsu
way.

Keywords: Promotional campaign, culinary, Brand Ikauki.
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