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Strategi Influencer Marketing Dalam Meningkatkan Engagement 

Media Sosial Akun Instagram @idemu.idn 

 
 

Claudia Farren 
 

ABSTRAK 
 

IDEMU by VIVERE merupakan perusahaan yang befokus pada penjualan 
custom furniture. Dalam menjalankan promosi pemasarannya melalui media 
sosial Instagram, IDEMU menggunakan strategi influencer marketing dalam 
memaksimalkan pemasaran. Dalam menjalankan strategi influencer 
marketing, IDEMU dibantu oleh konsep strategi influencer marketing oleh 
Gordon Glenister. Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah untuk 
mengetahui strategi influencer marketing yang dijalankan oleh perusahaan 
IDEMU. Dalam melakukan penelitian ini, jenis dan sifat penelitian yang 
digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan metode studi kasus. Penelitian 
ini dilakukan dengan cara wawancara kepada 2 partisipan dan 1 key informan. 
Hasil dari wawancara nantinya akan diuji kredibilitasnya dengan validitas 
kontruk dan akan di analisis dengan metode pattern matching. Penelitian ini 
menunjukkan bahwa strategi influencer marketing yang dijalankan oleh 
IDEMU by VIVERE sudah sesuai dengan konsep strategi influencer 
marketing oleh Gordon Glenister. Di mana IDEMU sudah menjalankan 4 
strategi influencer marketing yaitu, analisis kompetitor (SWOT), analisis 
objektif (SMART), penentuan budget dan penentuan strategi promotional 
dalam menyalurkan key objective. Pada implementasi strategi influencer 
marketing yang dijalankan oleh IDEMU dapat disimpulkan bahwa IDEMU 
sudah menjalankan strategi influencer marketing dengan cukup baik dalam 
meningkatkan engagement dengan strategi promotional gifting, explainer 
videos dan collaboration. Di mana hal ini dibuktikan dari kenaikan 
engagement Instagram seperti profile visit dan website click yang dilihat 
melalui insight akun Instagram @idemu.idn. 

 
Kata kunci: Pemasaran Digital, Pemasaran Influencer, Strategi Pemasaran 
Influencer, Engagement, Instagram 
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Influencer Marketing Strategy in Increasing Social Media 

Engagement Instagram Account @idemu.idn 
 

Claudia Farren 
 

ABSTRACT (English) 
 

IDEMU by VIVERE is a company that focuses on selling custom furniture. In 
carrying out its marketing promotions through Instagram social media, 
IDEMU uses influencer marketing strategies to maximize marketing. In 
carrying out the influencer marketing strategy, IDEMU is assisted by the 
influencer marketing strategy concept by Gordon Glenister. The purpose of 
this research is to find out the influencer marketing strategy implemented by 
the IDEMU company. In conducting this research, the type and nature of the 
research used is descriptive qualitative with the case study method. This 
research was conducted by interviewing 2 participants and 1 key informant. 
The results of the interviews will be tested for credibility with construct 
validity and will be analyzed using the pattern matching method. This 
research shows that the influencer marketing strategy implemented by 
IDEMU by VIVERE is in accordance with the influencer marketing strategy 
concept by Gordon Glenister. Where IDEMU has implemented 4 influencer 
marketing strategies, namely competitor analysis (SWOT), objective analysis 
(SMART), budget determination and promotional strategy determination in 
channeling key objectives. In the implementation of the influencer marketing 
strategy carried out by IDEMU, it can be concluded that IDEMU has 
implemented an influencer marketing strategy quite well in increasing 
engagement with promotional gifting, explainer videos and collaboration 
strategies. Where this is proven from the increase in Instagram engagement 
such as profile visits and website clicks seen through the insights of the 
Instagram account @idemu.idn 

 
Keywords: Digital Marketing, Influencer Marketing, Strategi Influencer 
Marketing, Engagement, Instagram. 
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