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PENGARUH PESAN AFFILIATE MARKETING DI TIKTOK 
TERHADAP MINAT BELI PRODUK SHOPEE 

 
 Wayan Dea Oktavia 

 

ABSTRAK 

 

Adanya kepraktisan serta efektivitas dari e-commerce, membuat banyak para 

pemilik brand untuk mentransformasikan yang semula hanya secara 

konvensional, kini merambah ke dalam platform e-commerce. Adanya media 

sosial dan e-commerce juga membuat para pemilik brand berupaya 

mengkolaborasikan kedua platform tersebut untuk menunjang bisnis mereka 

dengan berbagai macam teknik. Salah satu teknik yang digunakan adalah affiliate 
marketing, strategi affiliate marketing dikenal sebagai salah satu strategi 

pemasaran yang efektif, dengan mengandalkan media sosial, dalam penelitian ini 

media sosial yang digunakani adalah aplikasi TikTok. Tujuan menggunakan 

affiliate marketer dengan bermodalkan pengikut yang banyak, pembuatan konten, 

dengan guna memudahkan dalam memasarkan produk serta mengatur strategi 

pemasaran yang menjadi tujuan utama dalam meningkatkan minat beli. Tujuan 

dari adanya penelitian ini untuk mengetahui adanya pengaruh dan seberapa besar 

pengaruh pesan pada konten affiliate marketing terhadap minat beli produk 

Shopee. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan teknik 

pengumpulan data survei. Pengambilan data melalui responden sesuai dengan 

kriteria dalam penelitian ini, yakni pernah melihat konten affiliate marketing 

Nazwa Adinda. Kesimpulan dari hasil penelitian ini adalah H0 ditolak, Ha 

diterima yang berarti menunjukan bahwa variabel pesan (X) mempengaruhi minat 

beli (Y) sebesar 52,3% sedangkan sisanya 47,7% dipengaruhi oleh variabel lain 

diluar dari penelitian ini.  

 

Kata kunci: Affiliate Marketing, Nazwa Adinda, Minat Beli. 
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EFFECT OF AFFILIATE MARKETING MESSAGES ON 
TIKYOK ON INTEREST IN BUYING SHOPEE PRODUCTS 

 
 Wayan Dea Oktavia  

 

ABSTRACT 
 

The practicality and effectiveness of e-commerce has prompted many brand 
owners to transform what was originally only conventional, now venturing into e-
commerce platforms. The existence of social media and e-commerce also makes 
brand owners try to collaborate the two platforms to support their business with 
various techniques. One of the techniques used is affiliate marketing, the affiliate 
marketing strategy is known as an effective marketing strategy, by relying on 
social media, in this study the social media used is the TikTok application. The 
purpose of using an affiliate marketer with a large following capital, creating 
content, in order to make it easier to market products and set marketing strategies 
which is the main goal in increasing buying interest. The purpose of this research 
is to determine the effect and how much influence the message has on affiliate 
marketing content on the intention to buy Shopee products. This study uses a 
quantitative approach and survey data collection techniques. Retrieval of data 
through respondents according to the criteria in this study, namely having seen 
Nazwa Adinda's affiliate marketing content. The conclusion from the results of 
this study is that H0 is rejected, Ha is accepted, which means that the message 
variable (X) affects purchase intention (Y) by 52.3% while the remaining 47.7% is 
influenced by other variables outside this study. 
 

 

Keywords:  Affiliate marketing, Nazwa Adinda, Purchase Intention. 
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