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ANALISIS PENGAPLIKASIAN VERTICAL VIDEO DALAM IKLAN 

“SAPUTRA PARADISE 

(Geraldy Dharmawan) 

ABSTRAK 

Smartphone telah menjadi sebuah alat yang digunakan oleh masyarakat sebagai 

media komunikasi melalui media sosial. Perusahaan-perusahaan telah 

menggunakan media sosial sebagai media yang tepat untuk mengiklankan barang 

atau jasa yang ditawarkan. Media sosial telah menggunakan format video vertikal, 

untuk kenyamanan pengguna dalam menonton konten. Perusahaan yang ingin 

mengiklankan barang atau jasa di media sosial, harus menggunakan format video 

vertikal untuk sesuai dengan ketentuan dari media sosial. Dalam penulisan ini, 

penulis menambahkan penggunaan drone untuk iklan video vertikal untuk 

meningkatkan daya tarik video di mata penonton. Penulis menggunakan metode 

kualitatif dalam penelitian ini, dengan penelitian berbasis praktik. Penulis 

menemukan bahwa pembuatan video iklan vertikal berbeda dengan pembuatan 

video horizontal pada umumnya. Penulis harus menyiapkan peralatan yang 

berbeda, seperti rig tripod dan stabilizer yang dapat diatur secara vertikal. 

Walaupun penulis tidak dapat mengatur drone untuk dapat mengambil gambar 

secara vertikal, tetapi kendala tersebut bisa diselesaikan di paska produksi dengan 

melakukan crop atau zoom in. Penulis menarik kesimpulan bahwa proses produksi 

untuk video vertikal, berbeda dengan proses produksi untuk video horizontal.  

 

Kata kunci: Video vertikal, Drone, Media sosial, Saputra Paradise 
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VERTIVAL VIDEO ANALYSIS IN “SAPUTRA PARADISE” 

ADVERTISEMENT  

 (Geraldy Dharmawan) 

 

ABSTRACT (English) 

Smartphones have become a tool used by the public as a medium of communication 

through social media. Companies have used social media as the right media to 

advertise the goods or services they offer. Social media has used a vertical video 

format, for the convenience of users in watching content. Companies that want to 

advertise goods or services on social media must use a vertical video format to 

comply with the provisions of social media. In this writing, the author adds the use 

of drones for vertical video ads to increase the attractiveness of videos in the eyes 

of the audience. The author uses qualitative methods in this study, with practice-

based research. The author finds that making vertical advertising videos is different 

from making horizontal videos in general. The author has to prepare different 

equipment, such as a tripod rig and stabilizer that can be adjusted vertically. Even 

though the author cannot set the drone to shoots vertically, this problem can be 

solved in post-production by cropping or zooming in. The author concludes that the 

production process for vertical videos is different from the production process for 

horizontal videos. 
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