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PROPERTI DI PERUSAHAAN PT.SERPONG CIPTA KREASI

Edwardo Anggara

ABSTRAK

Griya Kala Nanti merupakan sebuah video promosi yang digunakan untuk
menopang penjualan properti. Video ini memanfaatkan kamera 360 untuk
menghasilkan video 360 yang dapat diakses dengan headset VR. Video ini
menjelaskan bagaimana kamera 360 dapat diterapkan di dalam video promosi
properti agar dapat menjadi media promosi yang baru. Selain itu video ini
merupakan sebuah solusi bagi orang yang tidak dapat menjangkau show unit
secara langsung, sehingga mereka dapat melihat bentuk dari show unit tanpa harus
datang ke lokasi aktualnya. Penulis sebagai sutradara dan line produser
menerapkan metode video 360 dalam pembuatan video ini, hal tersebut dilakukan
untuk memberikan visual yang menyeluruh kepada penonton, selain itu penonton
juga dapat merasakan luas dari ruangan dan dan posisi mereka di properti tersebut
secara aktual. Video ini memang tidak dapat menggantikan survey secara
langsung, namun video ini dapat menjadi materi tambahan dalam pemasaran.

Kata kunci: Video 360, virtual reality, sutradara, properti, promosi



IMPLEMENTATION OF 360 VIDEO AS A PROPERTY

PROMOTION MEDIUM AT PT.SERPONG CIPTA KREASI

Edwardo Anggara

ABSTRACT

Griya Kala Nanti is a promotional video used to support property sales. This
video use 360-degree camera to create 360 video experience that can be accessed
with a VR headset. This video shows how the 360 camera can be applied in
property promotional videos, offering a new medium for marketing. Additionally,
it serves as a solution for individuals unable to physically visit the show unit,
allowing them to see the layout of the unit without being present at the actual
location. As the director and line producer, the author implemented the 360 video
method in creating this video to provide a comprehensive visual experience to
viewers. They can also get a sense of the spaciousness and their position in the
property. This video cannot replace on-site survey, it serves as supplementary
material in marketing efforts

Key words: 360 video, virtual reality, director, property, promotion
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