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PERAN CONTENT CREATOR INSTAGRAM DALAM 

PEMBUATAN KARYA VISUAL HALO TANDA SERU 

William Wijaya Susilo 

 

ABSTRAK 

Content creation merupakan sosok yang kreatif dan memiliki keahlian dalam 

menciptakan konten yang menarik dan relevan untuk audiensnya. Content creator 

dibutuhkan untuk membuat konten visual yang menarik dan tentunya dapat 

menyampaikan pesan ke audiensnya. Dalam proses untuk pengembangan 

pengalaman penulis sebagai content creator di sebuah creative agency bernama 

Halotandaseru. Halotandaseru bergerak dalam bidang industri kreatif yang 

menyediakan jasa pembuatan konten digital, seperti photography, videography, 

graphic design, dan branding. Metode yang digunakan oleh penulis dalam laporan 

magang ini adalah kualitatif, yaitu dengan melakukan pengamatan langsung 

proses kerja selama magang. Selama proses kerja magang berlangsung, penulis 

mendalami tentang industri kreatif, khususnya sebagai content creator. Penulis 

menambah kemampuan untuk bekerja dalam professional, seperti mengasah 

keterampilan dan kreativitas penulis sebagai content creator, memahami alur 

kerja dalam bidang professional, dan memperluas jaringan kerja penulis. Secara 

garis besar penulis mengetahui gambaran dunia kerja dalam bidang produksi 

konten digital melalui berbagai pengalaman kerja. 

Kata kunci: Konten digital, proses kreatif, magang
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The Role of Content Creator Instagram in Creating Visual Artworks with 

HaloTanda Seru 

William Wijaya Susilo 

 

ABSTRACT 

Content creation is a role that requires creativity and skills to create 

engaging and relevant content for its audience. A content creator is needed to 

produce visually appealing content that effectively conveys messages to its 

audience. In the process of developing my experience as a content creator at a 

creative agency called Halotandaseru, I have utilized qualitative methods by 

directly observing the work process during my internship. Throughout the 

internship, I have delved into the creative industry, particularly as a content 

creator. I have enhanced my abilities to work professionally by honing my skills 

and creativity as a content creator, understanding the workflow within the 

professional field, and expanding my professional network. Overall, I have 

gained insights into the world of digital content production through various 

work experiences. 

 

Keywords: Digital Content, Creative Process, Internship 
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