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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang MBKM Kewirausahaan 

     Dimulai dari keputusan penulis untuk mengambil MBKM kewirausahaan di 

semester 6 yang bertujuan untuk membentuk sebuah bisnis dikarenakan penulis 

tidak ingin melewatkan kesempatan untuk menjadi seorang entrepreneur. Selain itu 

penulis berharap bahwa setelah mengambil MBKM kewirausahaan ini, penulis 

mendapat bekal ilmu dalam membentuk sebuah bisnis sekaligus penulis dapat 

mengasah skill marketing. Bisnis yang penulis dan tim bentuk bernama I-Job.  

Di zaman sekarang ini, tidak jarang jika kita melihat orang yang 

menganggur karena kesulitan mencari pekerjaan. Banyak pekerjaan memiliki 

kriteria yang tinggi untuk dapat diterima oleh perusahaan, sehingga banyak sekali 

anak-anak muda yang menjadi takut untuk mencoba mencari pengalaman kerja. 

Ketakutan ini dikarenakan mereka tahu mereka merupakan seorang mahasiswa 

yang masih belum memiliki pengalaman.  

Badan Pusat Statistik (BPS) mencatat pengangguran Indonesia 

menembus 8,42 juta orang pada Agustus 2022. Berdasarkan data yang telah penulis 

teliti, Penulis dan tim memulai ide bisnis ini dari semester 4 di mata kuliah 

Technopreneurship sebagai salah satu solusi untuk mengurangi jumlah 

pengangguran yang ada di Indonesia. Penulis turut menyadari adanya keresahan 

terhadap produktivitas seorang mahasiswa, terutama bagi mahasiswa rantau. Maka 

dari itu penulis sepakat untuk melanjutkan ide bisnis ini ke tahap yang lebih jauh di 

semester 6 yaitu dengan mengikuti program MBKM Kewirausahaan. 

 

1.2 Maksud dan Tujuan MBKM Kewirausahaan 

Dengan perkembangan teknologi sekarang yang semakin pesat tentunya 

menjadi kesempatan dalam berinovasi untuk mempermudah kita dalam berbagai 

hal, salah satunya dalam hal pekerjaan. Walaupun saat ini sudah banyak inovasi 
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yang mempermudah para pencari kerja untuk mendapatkan pekerjaan, tidak jarang 

penulis dan tim melihat adanya kekurangan dan kesulitan karena fitur yang 

disediakan tidak lengkap. 

Dengan adanya keresahan-keresahan yang beredar di sekitar, penulis memilih 

untuk mengambil MBKM Kewirausahaan di semester 6 ini. Penulis dan team 

berusaha untuk mencari solusi bagi orang-orang terdekat terlebih dahulu. 

Kemudian penulis bekerja sama dengan tim untuk menciptakan ide-ide tambahan 

lainnya.  

Permasalahan-permasalahan yang telah penulis kumpulkan menjadi sebuah 

peluang bagi penulis untuk menciptakan sebuah aplikasi untuk menjawab sekaligus 

menjadi solusi bagi para mahasiswa yang ingin bekerja paruh waktu. Dan bisnis I-

Job sendiri memiliki ide yang sangat berharga yaitu sebagai aplikasi Job Assist 

berbasis Portal Job Seeker. 

Selain itu maksud dan tujuan penulis untuk mengambil MBKM Kewirausahaan 

adalah untuk membantu para mahasiswa yang ingin mengisi waktu luang dengan 

bekerja paruh waktu dan membantu pemilik bisnis UMKM untuk saling 

berhubungan dengan para tenaga kerjanya dengan cara menyediakan fitur-fitur 

yang beragam dan mempermudah para penggunanya. Seperti dengan adanya fitur 

swap shift dan scheduling yang sangat dibutuhkan oleh pekerja paruh waktu 

dikarenakan jadwal mahasiswa yang tidak fleksibel. Selain itu, I-Job juga 

diharapkan dapat membantu sekaligus menjadi asisten bagi pemilik bisnis UMKM 

yang kesulitan mengatur dan mengelola sumber daya manusia. 
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1.3 Deskripsi Waktu dan Prosedur Dalam MBKM Kewirausahaan 

Berikut ini penulis lampirkan Timeline pelaksanaan MBKM Kewirausahaan 

yang dimulai dari bulan Januari hingga bulan Juni. Selama 6 bulan ini, I-Job 

melakukan banyak sekali kegiatan. Dimulai dari melakukan planning untuk 

I-Job dikedepannya. Kemudian penulis dan tim memutuskan untuk 

memasarkan atau menawarkan I-Job secara langsung kepada pemilik bisnis. 

Lalu I-Job juga memfokuskan pemasarannya melalui media sosial dengan 

cara membuat konten-konten yang menarik. 

 

Gambar 1. 1 Timeline 

Sumber: Dokumen Perusahaan (2023) 
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1.4 Rumusan masalah 

Berikut ini merupakan masalah yang akan dibahas di laporan yang berjudul:  

1. Apakah dengan hadirnya I-Job akan membantu pemilik bisnis 

UMKM? 

2. Apakah dengan hadirnya I-Job akan membantu mahasiswa untuk 

bekerja paruh waktu? 

3. Bagaimana cara mengatur jadwal tenaga kerja paruh waktu dengan 

maksimal?  

1.5 Tujuan Program 

Dengan mengikuti Program MBKM Kewirausahaan ini selama 1 semester , 

penulis mengharapkan mendapat pencapaian-pencapaian sebagai berikut : 

1. Membantu pemilik bisnis UMKM untuk mengelola dan mencari 

sumber daya manusia  

2. Membantu para mahasiswa yang memiliki keinginan untuk bekerja 

paruh waktu sesuai waktu luang yang dimiliki mahasiswa 

3. Membantu mengatur jadwal tenaga kerja paruh waktu mahasiswa 

secara maksimal 

4. Mengetahui cara membangun bisnis yang benar 

5. Mengetahui cara membuat Pitch Deck yang menarik serta cara 

pitching yang benar 

6. Mengetahui titik fokus I-Job dan tujuan utama membangun bisnis 

ini. Serta mempelajari Setting The Metrics and Goals 

7. Membangun kerja sama team yang lebih professional dan 

mempelajari Team and Leadership lebih mendalam 

8. Mengetahui target market dan competitor I-Job yang bergerak 

dibidang yang hampir sama 
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9. Membentuk lapangan pekerjaan untuk para mahasiswa yang ingin 

bekerja paruh waktu 

10. Membentuk aplikasi profesional 

1.6 Manfaat  

I-Job hadir dengan harapan dapat memberikan manfaat kepada beberapa 

pihak, yaitu : 

1. Manfaat praktis :   

- Menambah pengalaman dalam membentuk sebuah bisnis 

- Mengembangkan keterampilan, meningkatkan skill marketing, 

komunikasi, dan lain-lain 

- Menambah networking atau relasi serta kerja sama dalam tim 

- Mendapatkan sumber ilmu yang sebelumnya belum pernah didapat 

2. Manfaat akademisi , yaitu penulis memiliki kesempatan untuk 

menerapkan teori-teori yang sudah dipelajari kedalam lingkungan yang 

nyata seperti trik marketing, cara menarik perhatian konsumen, dan lain-

lain. Penulis juga berharap dapat meningkatkan keterampilan dalam 

melakukan penelitian analisis data, dan berfikir kritis. Serta penulis 

mengharapkan bahwa penelitian yang telah penulis buat dapat 

memberikan manfaat kepada orang yang akan melakukan penelitian 

selanjutnya.  

 

 

 

 

 

 


