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AKTIVITAS PROMOSI TERHADAP AWARENESS
DAN BRAND IMAGE DI KONSUMEN PADA

PT SUMBERCIPTA MULTINIAGA

Audy Ihsan Nugraha

ABSTRAK

PT. Sumber Cipta Multiniaga merupakan perusahaan yang bergerak di bidang
distribusi, khususnya rokok dan Fast Moving Consumer Goods (FMCG) yang secara
resmi berdiri pada 27 April 2009. Zaman sekarang, tak terkecuali di Indonesia, perhatian
masyarakat akan tertuju pada produk yang sering mereka beli, salah satunya adalah
rokok. Adanya fenomena tersebut menyebabkan penyebaran atau pendistribusian produk
rokok di pasaran akan meningkat, baik dari segi jenis maupun merek. Hal ini juga
menyebabkan terjadinya peningkatan konsumen perokok di Indonesia, mulai dari kategori
usia di bawah umur 18 tahun hingga umur 18 tahun keatas. Pada laporan praktik magang
ini menggambarkan kegiatan yang penulis lakukan sebagai Marketing Promotion
Internship. Pada posisi ini, penulis memiliki tugas yaitu melakukan kanvas atau
penyebaran ke outlet, melakukan direct selling, event, Direct Selling pondok pesantren,
dan Penggarapan kampus. Melalui praktik kerja magang yang dijalani ini, penulis
mempelajari mengenai promosi produk rokok yang dapat dilakukan oleh PT. Sumber
Cipta Multiniaga.

Kata kunci : Rokok, promosi, konsumen
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AKTIVITAS PROMOSI TERHADAP AWARENESS
DAN BRAND IMAGE DI KONSUMEN PADA

PT SUMBERCIPTA MULTINIAGA

Audy Ihsan Nugraha

ABSTRACT (English)

PT. Sumber Cipta Multiniaga is a company engaged in the distribution sector, especially
cigarettes and Fast Moving Consumer Goods (FMCG) which was officially established
on April 27, 2009. Nowadays, Indonesia is no exception, people's attention will be
focused on the products they often buy, one of one is cigarettes. The existence of this
phenomenon causes the spread or distribution of cigarette products in the market to
increase, both in terms of type and brand. This has also led to an increase in smoking
consumers in Indonesia, ranging from the age category under 18 years to 18 years and
over. This internship practice report describes the activities that the author does as a
Marketing Promotion Internship. In this position, the author has the task of carrying out
canvasses or distributing them to outlets, conducting direct selling, events, direct selling
Islamic boarding school , and campus promotions. Through this apprenticeship practice,
the author learns about the promotion of cigarette products that can be carried out by PT.
Sumber Cipta Multiniaga.

Keywords: Cigarettes, promotions, consumers
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