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PERANCANGAN KAMPANYE PROMOSI

MONNIE'S LEMONMADE

Bianda Abigail

ABSTRAK

Tulisan ini membahas penurunan minat masyarakat terhadap minuman buah lemon,
khususnya merek Monnie's Lemonade, yang dipicu oleh dampak pandemi.
Penurunan minat publik seiring berjalannya waktu memberikan dampak negatif
pada bisnis kecil seperti Monnie's Lemonade, termanifestasi dalam penurunan
omset hingga 50% setiap tahunnya. Penelitian ini mengidentifikasi rendahnya
pengetahuan masyarakat mengenai merek dan ketidakefektifan desain promosi
sebagai tantangan utama yang dihadapi oleh merek ini. Untuk mengatasi tantangan
ini, penulis merancang sebuah kampanye promosi berdasarkan metodologi desain
oleh Robin Landa (Overview, Strategy, Ideas, Design, Production, Implementation)
serta menerapkan strategi media dan pesan kampanye berdasarkan teori AISAS
(Awareness, Interest, Search, Action, Share). Kampanye ini bertujuan untuk
mempengaruhi konsumen dalam membeli produk Monnie’s Lemonade melalui
pesan-pesan yang mengedepankan nilai kebersamaan dan momen special yang
dituangkan pada sebuah big idea “Berbagi Kesegaran di Momen Spesial”.
Implementasi kampanye dilakukan melalui berbagai platform media sosial yaitu
seperti TikTok, YouTube, dan Instagram. Harapannya, kampanye ini akan
meningkatkan kesadaran dan minat konsumen terhadap brand Monnie's Lemonade.

Kata kunci: promosi, pemasaran, desain grafis
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MONNIE'S LEMONMADE

PROMOTIONAL CAMPAIGN DESIGN

Bianda Abigail

ABSTRACT (English)

This writing discusses the decline in public interest in lemon beverages, specifically
the Monnie's Lemonade brand, triggered by the impact of the pandemic. The
waning public interest over time has had a detrimental effect on small businesses
like Monnie's Lemonade, evidenced by a significant drop in sales by up to 50%
annually. This research identifies the public's limited knowledge about the brand
and the ineffectiveness of promotional designs as the main challenges faced by this
brand. To tackle these challenges, the author devised a promotional campaign based
on Robin Landa's design methodology (Overview, Strategy, Ideas, Design,
Production, Implementation) and implemented media strategies and campaign
messages based on the AISAS theory (Awareness, Interest, Search, Action, Share).
The campaign aims to influence consumers to purchase Monnie's Lemonade
products through messages emphasizing the values of togetherness and special
moments encapsulated in the overarching theme of "Sharing Freshness in Special
Moments". The campaign is implemented across various social media platforms
such as TikTok, YouTube, and Instagram. The hope is that this campaign will
enhance consumer awareness and interest in the Monnie's Lemonade brand.

Keywords: promotion, marketing, graphic design
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