[@10se)

Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi in1i mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.

Team project ©2017
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP



Daftar Pustaka
Affan. (2012). Stand Up Comedy. Yogyakarta: Immortal Publisher.

Ardianto, E. (2011). Metodologi Penelitian untuk Public Relations Kuantitatif dan Kualitatif.
Bandung : Simbiosa Rekatama Media.

Arni, Muhammad (2008). Komunikasi Organisasi. 7th ed. Jakarta: PT. Bumi Aksara.

Belch, George E dan Belch Michael A, Advertising and promotion: An Integrated Marketing
Communication Perspective, McGraw-Hill, New York, 2009.

Belch, George E, Michael A. Belch. 2012. An Integrated Marketing Communications
Perspective. 9" Edition. USA: Mc Graw Hill

Chitty, W, Barker, N, Valos, M & Shimp, T. A. (2011). Integrated Marketing Communication.
3rd Asia Pasific Edition. Australia : Cengage Learning Australia.

Cutlip, Scott M, Allen H center dan Glenn M Broom. 2007. Effectives Public Relations Edisi 9,
Jakarta: Kencana

Effendy, Onong Uchjana. 2008. Dinamika Komunikasi. Bandung: PT. Remaja Rosdakarya.

Kotler Philip, dan Amstrong Gary, Prinsip-Prinsip Pemasaran, Edisi 12, Jilid 1, Erlangga,
Jakarta, 2008.

Kotler Philip, dan Keller K.L, Manajemen Pemasaran, Erlangga, Jakarta, 2008.

Kriyantono, R. (2010). Teknik Praktis Riset Komunikasi : Disertai Contoh Praktis Riset Media,
Public Relations, Advertising, Komunikasi Organisasi, Komunikasi Pemasaran. Jakarta :
Kencana.

Moleong, Lexy.2010. Metodologi Penelitian Kualitatif. Bandung:PT Remaja Rosdakarya

McCartney, G. (2010). Event Management An Asian Perspective. Singapore: McGraw-Hill
Education.
Morissan, M.A. 2010. Periklanan, Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jakarta: Kencana

Muzayyanah, Fitrotul. 2014. “Retorika Dakwah dalam Tayangan Stand-up Comedy Show Metro
TV Edisi Maulid Nabi”. Skripsi. Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta.

Nugroho, Panji. (2012). Potret Stand Up Comedy Strategi Menjadi Comedian Handal.
Yogyakarta: Pustaka Baru Press.

Papana, Ramon. (2012). Kiat Tahap Awal Belajar Stand Up Comedy Indonesia. Jakarta: Media

Kita.

Pawito. 2007. Penelitian Komunikasi Kualitatif. Yogyakarta : PT. Lkis

Metode promosi..., Degisa Vibranti Devi, FIKOM UMN,2017



Pragiwaksono, Pandji. (2012). Merdeka Dalam Bercanda. Yogyakarta: Bentang.

Pudjiastuti, Wahyuni. 2010. Special Event Alternatif Jitu Membidik Pasar. Jakarta: PT Elex
Media Komputindo

Rahmanadji, Didiek. 2007. “Sejarah, Teori, Jenis, dan Fungsi Humor” dalam Jurnal Tahun 35,
Nomor 2, HIm. 213-221. Malang: Seni dan Desain FS Universitas Negeri Malang.

Samovar, L., Porter, Richard. dan McDaniel, Edwin R. 2010. Komunikasi Lintas Budaya.
Jakarta: Salemba Humanika

Sernovitz, Andy. 2012. Word of Mourh Marketing How Smart Companies Get People Talking.
Austin: Greenleat Book Group Press.

Somad, Rismi dan Donni Juni Priansa. 2014. Manajemen Komunikasi Mengembangkan Bisnis
Berorientasi Pelanggan. Bandung : Alfabeta.

Thomas, Lorrie. 2011. The McGraw Hill 36 Hour Course Online Marketing. The McGraw Hill
Companies: New York.

West, R dan Lynn H. Turner. 2009. Pengantar Teori Komunikasi : Analisis dan Aplikasi.
Jakarta: Salemba Humanika.

Wijayanti, Titik. Marketing Plan! Dalam Bisnis. 2014. Penerbit PT Elex Media Komputindo
Kelompok Gramedia, Anggota IKAPI. Jakarta.

Yin. Robert K. 2012. Studi Kasus Desain & Metode. Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada.

Metode promosi..., Degisa Vibranti Devi, FIKOM UMN,2017





