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BAB III  

PELAKSANAAN KERJA MAGANG 

3.1. Kedudukan dan Koordinasi  

1. Kedudukan 

Berdasarkan struktur organisasi perusahaan, penulis ditempatkan pada divisi 

Creative bagian Graphic Designer. Penulis dibimbing oleh pembimbing 

lapangan, David Yusito yang merupakan desainer grafis senior di perusahaan. 

Segala pekerjaan yang telah dibuat selalu diasistensi oleh pembimbing 

lapangan. 

 

Gambar 3.1. Bagan Kedudukan Penulis 

 

2. Koordinasi 

Sistem koordinasi di Kaskus dilakukan agar dalam pengerjaan proyek lebih 

teratur dan terorganisir, setiap projek yang didapat memiliki hubungan dengan 

satu sama lain, baik dari divisi yang sama maupun divisi yang berbeda. 

Berikut merupakan bagan koordinasi di Kaskus.  
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Sesuai dengan bagan yang tertera, proyek didapatkan dari klien, baik klien 

internal yang berasal dari Kaskus sendiri (diberikan oleh divisi lain), maupun 

klien eksternal. Klien internal berasal dari berbagai divisi misalnya dari tim 

social media, brand strategist dan lain-lain sesuai dengan proyeknya. 

Sementara klien eksternal berhubungan dengan divisi lain terlebih dahulu, lalu 

melakukan briefing kepada tim creative yang terkadang membutuhkan 

bantuan terlebih dahulu melalui copywriter.  

 Dalam pembagian tugas antar bagian desain, desainer senior membagi 

secara lisan, lalu setelah pengerjaan selesai, bagian desain mengirim hasil 

pekerjaan ke email chain yang berisi request pekerjaan tersebut untuk 

diapprove oleh klien internal maupun eksternal. Untuk beberapa jenis 

pekerjaan, setelah desain yang dibuat telah selesai, desainer dapat langsung 

mengunggah hasil ke folder Google Drive yang telah disediakan lalu 

mengkonfirmasi kepada divisi lain yang bersangkutan. 

 Dalam berkomunikasi dengan sesama karyawan Kaskus secara personal, 

penulis menggunakan Google Hangout yang terintegrasi dengan aplikasi 

Gmail. Namun untuk berkomunikasi kebutuhan pekerjaan yang harus dapat 

dilihat oleh divisi-divisi yang bersangkutan, dapat langsung mengirimkan 

email di email chain yang ada sesuai dengan email request proyek. 

Gambar 3.2. Bagan Alur Koordinasi 
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Jika karyawan ingin mengambil cuti maupun izin tidak dapat hadir ke 

kantor, maka karyawan tersebut harus menghubungi bagian HRD secara lisan 

dan juga menuliskan email resmi kepada HRD, atasan dan juga divisinya 

sendiri.  

3.2. Tugas yang Dilakukan 

Tabel 3.1. Detail Pekerjaan Yang Dilakukan Selama Magang 

No. Minggu Proyek Keterangan 

1.  1 1. Viral Image  

2. Sore Hore 3  

3. Kaskus Calendar 

4. Community Online 

Challenge Badge  

1. Membuat Viral Image 

Valentine 

2. Membuat Viral Image 

Debat Capres  

3. Membuat Social media 

Sore Hore 3 asset for media 

partner 

4. Membuat Sore Hore 3 Skin 

Ad. 

5. Membuat Sore Hore 3 

Signage Booth Exhibition 

6. Melayout angka pada 

kalender internal Kaskus 

7. Membuat Community 

Online Challenge Badge  

2. 2 1. GoApotik 

2. #BhayPlastik 

Telkomsel 

3. Viral Image 

4. Key Visual Ramadan 

5. Community Online 

Challenge Post & 

Badge 

1. Membuat Banner HTML 

GoApotik 

2. Membuat #BhayPlastik 

Telkomsel Skin Ad. 

3. Membuat Viral Image 

Julukan Hewan di Bisnis 

Startup 

4. Membuat alternative Key 
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6. Kelas Podcast Visual Ramadan 

5. Membuat Community 

Online Challenge Post & 

Badge KSK-JKT48 

6. Membuat Poster alternatif 

Kelas Podcast 

3.  3 1. Podcast 

2. Sore Hore 4 

3. Community Online 

Challenge  

4. Social Media Frame 

Template 

1. Membuat Teaser Podcast 

Tren Olahraga 

2. Membuat Teaser Podcast 

Serial Netflix 

3. Membuat Teaser Podcast 

Dilan Milea 

4. Membuat Teaser Podcast 

Hantu Menyeramkan 

5. Membuat Teaser Podcast 

Kudatuli 

6. Membuat Sore Hore 4 

Teaser 

7. Membuat Teaser Podcast 

Content Production 

8. Membuat Community 

Online Challenge 

HP&Tablet 

9. Membuat Level Up Promo 

10. Membuat Social Media 

Frame Template Channel 

4.  4 1. Teaser Podcast  

2. Singapore Tourism 

Board 

1. Membuat Teaser Podcast 

Kegiatan Manis Siswa 

SMA 

2. Membuat Teaser Podcast 
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Pesepakbola Dunia 

3. Membuat Teaser Podcast 

Kasus Kematian Manusia 

4. Membuat Teaser Podcast 

Rusia 

5. Membuat Singapore 

Tourism Twitter Card 

6.  5 1. Teaser Podcast  

2. Battleground  

3. Singapore Tourism 

Board 

4. Mantan Manten  

1. Membuat Teaser Podcast 

Zodiak Cinta 

2. Membuat Teaser Podcast 

PS2 

3. Membuat Teaser Podcast 

Bulutangkis 

4. Membuat Teaser Podcast 

John Kennedy 

5. Membuat Teaser Podcast 

Level Up 

6. Membuat Teaser Podcast 

Esport 

7. Membuat Battleground 

Photobooth 

8. Membuat Battleground 

Photobooth Mockup 

9. Membuat Battleground 

Mini Competition Banner 

10. Membuat Battleground 

Trophy Box 

11.  Membuat Battleground 

Backdrop, billboard 

12. Membuat Singapore 

Tourism Badge 
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13. Membuat Mantan Manten 

Content Creator 

7.  6  1. Teaser Podcast  

2. Realme3 

3. SANS 

4. Battleground  

5. Sore Hore  

6. Viral Image 

1. Membuat Teaser Podcast 

Zodiak Cinta 

2. Membuat Teaser Podcast 

Mahasiswa 

3. Membuat Teaser Podcast 

Tukang Kayu 

4. Membuat Teaser Podcast 

Soekarno 

5. Membuat Promoset 

Realme3 

6. Membuat SANS Ep. 23 

post 

7. Membuat Battleground 

Masthead 

8. Membuat Sore Hore 4 IG 

Post Komunitas 

9. Membuat Viral Image Life 

Work Journal 

8.   1. Teaser Podcast  

2. Sore Hore 4 

3. Singapore Tourism  

 

1. Membuat Teaser Pocast 

Zodiak Cinta 

2. Membuat Teaser Podcast 

Game 

3. Membuat Sore Hore 4 IG 

Post Performer 

4. Membuat Singapore 

Tourism Board Eposter, 

Instatory, Post Pemenenang 

5. Membuat Teaser Podcast 
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Olahraga 

6. Membuat Sore Hore 4 IG 

Post Countdown 

7. Membuat Sore Hore 4 Map 

IG, Map A2 

8. Membuat Sore Hore 4 IG 

Post Riding Map 

9. Membuat Sore Hore 4 IG 

Template 

10. Membuat Teaser Podcast 

Kekoreaan 

11. Membuat Teaser Podcast 

Batu Kuburan 

 

3.3. Uraian Pelaksanaan Kerja Magang 

Selama praktek kerja magang berlangsung, penulis mendapat banyak pekerjaan 

yang harus dilakukan, seperti layouting, membuat key visual dan membuat 

animasi sederhana. 

 

3.3.1. Proses Pelaksanaan 

Penulis mengambil bagian dalam berbagai pekerjaan, mulai dari event besar 

komunitas Kaskus, sampai pekerjaan klien internal maupun eksternal. 

3.3.1.1. Event Sore Hore 4 – Pesta Pora Roda Dua 

a. Briefing 

Sore Hore merupakan acara perkumpulan komunitas yang dibuat Kaskus yang 

diadakan setiap sebulan sekali, dengan tema yang berbeda-beda setiap bulannya 

dan kali ini Sore Hore telah mencapai volume ke-4. Sesuai dengan briefing yang 

diberikan oleh Creative Director saat rapat divisi Creative, Sore Hore 4 

bertemakan motor. Oleh sebab itu tim Creative diminta untuk membuat key visual 

Peranan Desainer Grafis..., Eunice Andika, FSD UMN, 2019



15 

 

sesuai dengan tema yang ada agar dapat diaplikasikan ke berbagai media yang 

dibutuhkan seperti keperluan online dan offline. 

b. Brainstorming 

Key visual dan logo dari Sore Hore 4 dirancang oleh pembimbing lapangan, 

selanjutnya penulis diberikan tugas untuk membuat keperluan post Instagram dan 

offline sesuai dengan key visual yang ada. Dari divisi Brand Strategist, memberi 

masukan kepada penulis untuk mengambil referensi dari poster festival Parjo 

(Pasar Jongkok). Penulis mengikuti key visual yang diberikan oleh pembimbing 

lapangan dengan memasukan unsur-unsur seperti pattern dan rambu lalu lintas. 

 

                             Gambar 3.3. Referensi Key Visual 

 

              Gambar 3.4. Key Visual Sore Hore 4 (Ukuran 800x600) 
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Dari key visual tersebut, penulis diminta untuk membuat: 

1. Post teaser acara  

2. Post komunitas yang akan ikut serta 

3. Post vote your ride, exhibition 

4. Post acara Sore Ride 

5. Post acara performer 

6. 2 jenis post Photo Contest, Post Sharing Session How to Win a 

Competition 

7. Post Sharing Session Safe Ride, Saves Lives, Post Sharing Session Lady 

Bikers, Post Adventure Ride 

8. Post Hore Ride 

9. Post peta Riding 

10. Post peta pejalan kaki, motor dan mobil 

11. Post Countdown Acara 

12. Post Rundown Acara 

13. Mockup Pemenang Lomba 

 

c. Digitalisasi 

Dalam membuat karya digital, Kaskus menyediakan akun Shutterstock untuk para 

karyawannya. Penulis memanfaatkan layanan tersebut untuk mendesain keperluan 

acara Sore Hore. Untuk semua post Instagram, menggunakan ukuran standar 

1080x1080 px, sementara untuk pembuatan mockup pemenang berukuran A3. 

1. Post Teaser Acara 
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Gambar 3.4. Post Teaser Sore Hore 4 

 

Warna  yang digunakan dalam key visual Sore Hore 4 adalah hitam, merah dan 

putih. Dalam pembuatan teaser, penulis diminta oleh divisi Brand Strategist untuk 

membuat 3 post yang sederhana, dimana bagian kanan dan kiri bertuliskan 

“Custom” dan “Classic”, sementara di bagian tengah terdapat logo Sore Hore 4 
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dan informasi tanggal. Dengan arahan pembimbing lapangan, penulis 

bereksplorasi dengan memasukan visual motor dengan warna yang selaras dan 

latar belakang pepohonan. Sementara untuk post bagian tengah menggunakan 

gambar motor sebagai latar belakang. Dalam pemilihan latar belakang, penulis 

juga meminta masukan dari pembimbing lapangan.  

 

2. Post Komunitas yang Akan Ikut Serta 

 

 

 

Gambar 3.5. Post Komunitas yang Akan Ikut Serta 

 

Penulis diminta untuk membuat 3 post Instagram berisikan nama-nama komunitas 

yang ikut serta dalam Sore Hore 4. Penulis mendapatkan inspirasi dari poster 

Parjo yang menggunakan efek lengkugan pada setiap tulisannya. Penulis 
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mengaplikasikannya pada post di bagian kanan dan kiri, sementara di bagian 

tengah menggunakan gambar sekumpulan orang dengan motor dan memasukkan 

tulisan “Join the Fun”. Post komunitas dibuat lebih berwarna atas saran dari 

Brand Strategist dan telah diasistensi oleh pembimbing lapangan. 

 

3. Post Vote Your Ride & Exhibition 

 

 

  

Gambar 3.6. Post Vote Your Ride & Exhibition 

Seperti post sebelumnya, pemilihan warna masih sama, namun penulis 

menambahkan elemen lainnya, yaitu pattern ban motor dan juga garis yang 
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memiliki pattern bendera kotak-kotak. Untuk gambar-gambar motor yang ada di 

bagian kanan dan kiri post, diberikan oleh pembimbing lapangan. 

 

4. Post acara Sore Ride 

 

Gambar 3.7. Post Sore Ride 

Penulis tetap mempertahankan key visual yang sudah ada dari segi warna, layout 

dan lain-lain. Foto mentah dari bintang tamu, penulis dapatkan dari divisi Brand 

Strategist. Untuk treatment dari foto agar sesuai dengan key visual yang ada 

adalah mengubah warna menjadi greyscale dan melakukan clipping mask agar 

bentuknya sesuai dengan bentuk rambu lalu lintas. 

5. Post Acara Performer 

 

       Gambar 3.8. Post Acara Performer 

Peranan Desainer Grafis..., Eunice Andika, FSD UMN, 2019



21 

 

Penulis tetap mempertahankan key visual yang sudah ada dari segi warna, layout 

dan lain-lain. Untuk silhouette dari dancer, menggunakan gambar dari 

Shutterstock dan mengatur warna serta opacity. 

 

6. 2 jenis post Photo Contest, Post Sharing Session How to Win a Competition 

 

 

 

    Gambar 3.9. Photo Contest, Post Sharing Session How to Win a Competition 

Penulis tetap mempertahankan key visual yang sudah ada dari segi warna, layout 

dan lain-lain. Untuk gambar dari hadiah photo contest, penulis mencari sendiri di 

Google Image dan melakukan cropping. Sementara foto pembicara dan foto 

model didapatkan dari divisi Brand Strategist. 
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7. Post Sharing Session Safe Ride, Saves Lives, Post Sharing Session Lady 

Bikers, Post Adventure Ride 

 

 

 

Gambar 3.10. Post Sharing Session Safe Ride, Saves Lives, Post Sharing Session Lady 

Bikers, Post Adventure Ride 

Penulis tetap mempertahankan key visual yang sudah ada dari segi warna, layout 

dan lain-lain 

. 
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8. Post Hore Ride 

 

     Gambar 3.11. Post Hore Ride 

Penulis tetap mempertahankan key visual yang sudah ada dari segi warna, layout 

dan lain-lain. Foto bintang tamu didapatkan dari divisi Brand Strategist. Lalu 

penulis tetap mempertahankan treatment dari foto dengan mengubahnya  menjadi 

greyscale dan melakukan clipping mask. 

 

9. Post peta Riding 

 

Gambar 3.12. Peta Riding 
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Gambar 3.13. Post peta Riding 

Pada acara Sore Hore 4, terdapat acara riding bersama, penulis diminta untuk 

membuat post peta jalur riding. Divisi Brand Strategist memberikan screenshot 

peta lintasan dari MotoVillage ke Arkadia Green Park. Dengan mengikuti key 

visual sebelumnya, penulis menyesuaikan style dari peta yang dibuat. Penulis 

melakukan proses tracing dari peta dan menambahkan ikon-ikon terkenal dari 

daerah sekitar jalur riding. 

 

10. Post peta pejalan kaki, motor dan mobil 
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Gambar 3.14. Post Peta Pejalan Kaki, Motor dan Mobil 

 

Penulis diminta untuk membuat post Instagram yang berisikan peta masuk 

Arkadia Green Park untuk pejalan kaki, motor dan mobil. Pembimbing lapangan 

membuat peta awal, lalu dengan arahan dari Brand Strategist, penulis 

memasukkan info-info terkait. 

 

11. Post Countdown Acara 
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Gambar 3.15. Post Countdown Acara 

Penulis diminta untuk membuat post Instagram yang berisikan countdown menuju 

acara Sore Hore 4. Penulis tetap mempertahankan key visual serta elemen yang 

biasa digunakan. 

 

12. Post Rundown Acara 
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    Gambar 3.16. Post Rundown Acara 

 

Penulis diminta untuk membuat post Instagram yang berisikan rundown acara 

Sore Hore 4. Penulis tetap mempertahankan key visual serta elemen yang biasa 

digunakan. 

 

13. Mockup Pemenang Lomba 
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Gambar 3.17. Mockup Pemenang 

  

Di acara Sore Hore 4, terdapat berbagai jenis perlombaan yang diadakan, 

misalnya Slow Riding, Balap Karung, Tarik Tambang dan Photo Contest. Penulis 

diminta untuk membuat mockup pemenang sesuai dengan desain yang sama, 

hanya berbeda dari tulisan jenis perlombaannya saja. Penulis tetap 

mempertahankan style visual yang sama. 
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d. Final 

Setelah semua karya telah diasistensi oleh pembimbing lapangan dan tim Brand 

Strategist, maka karya untuk Instagram post akan diunggah, sementara mockup 

pemenang lomba akan dicetak.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

            Gambar 3.18. Instagram Sore Hore 
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Gambar 3.19. Hasil Mockup Pemenang 

3.3.1.2. Proyek Klien Internal 

1. Teaser Podcast 

Pada setiap harinya, Kaskus akan memposting podcast di website dengan segmen 

dan tema yang berbeda-beda. Penulis diberikan tanggung jawab untuk membuat 

teaser yang akan diposting di sosial media Kaskus seperti Instagram post, 

Instastory, Facebook dan Twitter. Untuk ukuran standar yang digunakan, 

Instagram berukuran 1080x1080px, Instastory 1080x1920px, Facebook 

1200x627px dan Twitter 440x220px. Beberapa segmen dari Kaskus Podcast 

berupa still image dan beberapa adalah video animasi singkat yang memiliki 

audio. 

a. Briefing 

Penulis diberi brief oleh tim Podcast Creator untuk bertanggung jawab terhadap 

segala teaser podcast setiap harinya. Penulis dapat dengan mandiri mengecek 

jadwal di Google Sheets yang ada. Selain itu, tim Content juga membuat Google 

Drive dimana penulis dapat dengan mandiri mengunggah hasil karya teaser 

podcast. 
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Gambar 3.20. Sheets Jadwal Podcast 

 

Gambar 3.21. Drive Podcast Artwork 

b. Digitalisasi 

Beberapa segmen podcast masih menggunakan template podcast yang lama, 

penulis hanya tinggal mengganti tanggal serta judul dari teaser podcast tersebut. 

Namun untuk beberapa segmen  podcast, sudah menggunakan animasi sederhana 

berupa audio spectrum yang dibuat menggunakan Adobe After Effect. Beberapa 

segmen juga tidak memiliki template yang sama setiap minggunya, melainkan 

berbeda sesuai dengan topiknya. 
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Gambar 3.22. Teaser Podcast Still Image 
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       Gambar 3.23. Teaser Podcast dengan Audio Spectrum 

 

c. Final 

Setelah semua karya telah diasistensi oleh pembimbing lapangan dan tim podcast, 

maka karya akan diunggah ke berbagai media sosial. 
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Gambar 3.24. Teaser Podcast di Instagram 

 

2. Viral Image 

Setiap minggunya, Kaskus akan memposting viral image di Instagram. Viral 

Image sendiri merupakan postingan mengenai tema yang sedang tren atau hangat 

diperbincangkan netizen maupun yang bersifat seasonal. 

a. Briefing 

Penulis diberikan briefing oleh divisi creative bagian copywriting mengenai tema 

yang akan dijadikan viral image, lalu copywriter akan mengirimkan script kepada 

penulis. Penulis dengan mandiri akan mencari ide bagaimana pesan akan 

tersampaikan dengan baik melalui visual dan tulisan. 
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b. Digitalisasi 

Sama seperti proyek lainnya, Kaskus memperbolehkan untuk menggunakan 

Shutterstock untuk keperluan desain. Namun karena disesuaikan dengan 

kebutuhan, maka penulis mengedit kembali asset vector agar sesuai dengan 

konten. 

 

Gambar 3.25. Digitalisasi Viral Image 
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c. Final 

Setelah disetujui oleh pembimbing lapangan, maka penulis mengirimkan hasil 

karya viral image kepada tim sosial media dan nantinya akan dipost sesuai dengan 

jadwal tayang. 

 

                       

Gambar 3.26. Viral Image di Instagram 

3.3.1.3. Proyek Klien Eksternal 

1. Singapore Tourism Board 

a. Briefing 

Singapore Tourism Board bersama Kaskus mengadakan kompetisi membuat 

thread berjudul “Saatnya Impian Jadi Nyata”. Kompetisi tersebut mengajak 

Kaskuser untuk menceritakan pengalaman mereka berlibur ke Singapura bagi 

yang sudah pernah ke Singapura atau menceritakan apa yang akan dilakukannya 

di Singapura bagi yang belum pernah ke Singapura. Penulis mendapatkan tugas 

dari divisi marketing untuk membuat badge dan poster pengumuman pemenang 

untuk klien Singapore Tourism Board. Badge diberikan kepada peserta yang ikut 

berpartisipasi dalam kompetisi. 
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b. Digitalisasi 

Dalam membuat pengumuman pemenang, penulis menggunakan key visual yang 

sudah ada sebelumnya, lalu melakukan resize sesuai dengan ukuran yang diminta, 

yaitu Eposter 800x600px dan Instagram post 1080x1080px. 

 

Gambar 3.27. Eposter Pengumuman Pemenang Singapore Tourism Board 
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Gambar 3.28. Instagram Post Pengumuman Pemenang Singapore Tourism Board 

 

Badge Singapore Tourism Board dibuat dengan ukuran 100x100px dengan format 

PNG Interlaced.  Penulis dengan bantuan dari pembimbing lapangan 

mendapatkan ide untuk membuat badge dengan bentuk perangko. Setelah badge 

selesai dan dikirimkan ke divisi marketing untuk diberikan kepada client, lalu 

client mengirimkan brief revisi. Dalam brief tersebut client meminta agar Merlion 

diletakkan di bagian kiri dan tidak mengenai logo, lalu logo SG dikecilkan dan 

tidak menyentuh Merlion, serta menghilangkan kotak berwarna merah di bagian 

dalam. Lalu penulis mengirimkan hasil revisi sesuai dengan brief yang diberikan 

oleh client. 
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Gambar 3.29. Desain Badge Awal Singapore  

Tourism Board dari Client 

 

 

Gambar 3.30. Revisi Badge Singapore Tourism Board 

 

 

Gambar 3.31. Hasil Revisi Badge Singapore Tourism Board 

 

2. Mantan Manten  

Visinema bekerjasama dengan Kaskus untuk membuat kompetisi thread yang 

diikuti oleh Kaskuser. Mantan Manten merupakan film terbaru dari Visinema 

Pictures. Dalam kompetisi tersebut Kaskuser diminta untuk menceritakan 

pengalamannya dengan mantannya.  Melalui email dari Brand Manager, penulis 

diminta untuk membuat berbagai post dengan berbagai ukuran untuk Facebook, 

Hot Thread, Instagram dan Instastory. Facebook dibuat dengan ukuran 

1200x627px, Hot Thread 800x600px, Instagram 1080x1080px, Instastory 

1080x1920px, L1 240x120px dan Twitter 440x220px. Penulis sudah diberikan 
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key visual dan melayout serta menambahkan tulisan, gambar voucher dan stempel 

3000 poin sesuai dengan guideline yang diberikan. 

 

 

Gambar 3.32. Post Facebook Kaskus Kreator  

                                    Mantan Manten (ukuran 1200x627) 

 

Gambar 3.33. Post Hot Thread Kaskus Kreator  

                                            Mantan Manten (800x600) 
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Gambar 3.34. Post Instagram Kaskus Kreator  

                                  Mantan Manten (ukuran 1080x1080) 

                                

              Gambar 3.35. Post Instastory Kaskus Kreator Mantan Manten 
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Gambar 3.36. Post L1 Kaskus Kreator  

Mantan Manten (ukuran 240x120px) 

 

Gambar 3.37. Post Twitter Kaskus Kreator  

     Mantan Manten (ukuran 440x220px) 

 

3.3.2. Kendala yang Ditemukan 

Selama melakukan praktek kerja magang, penulis mengalami sedikit kendala. 

Lokasi praktek kerja magang cukup jauh dari rumah penulis sehingga, setiap 

harinya penulis harus bangun subuh untuk mencapai lokasi kerja magang. Selain 

itu penulis terkadang mengalami kesulitan dalam membuat desain yang berbeda 

dari gaya dan selera mendesain penulis. Pada awalnya, penulis juga merasa 

kesulitan terhadap penggunaan software pengolahan video seperti Animate dan 

After Effect. 

3.3.3. Solusi Atas Kendala yang Ditemukan 

Setiap masalah yang dialami, pasti memiliki solusi. Berikut ini merupakan upaya-

upaya yang dilakukan penulis untuk mengatasi kendala-kendala tersebut: 

1. Penulis memanfaatkan waktu sebaik-baiknya di pagi hari untuk segera 

berangkat ke lokasi dan di malam hari untuk beristirahat. 
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2. Penulis meminta bantuan dan masukan dari sesama rekan kerja maupun 

pembimbing lapangan. 

3. Penulis meminta divisi video maupun pembimbing lapangan untuk 

mengajarkan penulis software pengolahan video, seiring berjalannya 

waktu, penulis sudah menguasai teknik pengolahan video dasar yang 

digunakan untuk keperluan media online Kaskus. 
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