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Even if you don’t feel it, have faith and be thankful.
When faith and hope grows

Miracle blossom.
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PERSONAL BRANDING AHOK MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM

(Studi Kasus Program “Teman Ahok” dalam Memperkuat Reputasi Ahok)

ABSTRAK

Oleh: Michael Aldo Himawan

Di era yang kaya akan informasi dan persaingan ini, setiap individu harus mampu
mengkomunikasikan diri dan nilai — nilai dirinya dengan baik kepada publik sehingga dapat
membentuk personal brand. Hal ini dikarenakan pentingnya personal brand untuk mampu
menghadapi persaingan yang ada. Menurut Kang (2013, h. 28) personal brand merupakan
citra dan reputasi seseorang. Dalam hal ini, personal branding tidak hanya dapat dilakukan
oleh sang aktor, tetapi bisa melalui pihak lain. Salah satu contohnya adalah Ahok. Sebagai
seorang tokoh politik, Ahok memiliki sebuah komunitas yang mendukung setiap gerakannya
baik sebagai Gubernur DKI Jakarta maupun sebagai calon gubernur untuk pemilihan
selanjutnya. Komunitas ini disebut Teman Ahok. Melalui media sosial, Teman Ahok turut
membantu dalam pembentukan personal brand Ahok. Berangkat dari pemikiran tersebut
peneliti akan mengkaji bagaimana Teman Ahok memanfaatkan media sosial dalam hal ini
instagram untuk melakukan personal branding terhadap Ahok.

Dengan metode studi kasus, peneliti akan melihat bagaimana Teman Ahok
melaksanakan strategi personal branding, dan melihat bagaimana konten media sosial
instagram Teman Ahok dapat membantu memperkuat reputasi Ahok. Dengan pendekatan
kualitatif, peneliti melakukan studi dokumen dan wawancara dengan narasumber terkait (Staf
Ahok, juru bicara Teman Ahok, dan pakar personal branding). Hasilnya mengatakan bahwa
Teman Ahok telah melakukan strategi 12 Steps Online Personal Branding, dengan
memasukan tanda dalam konten yang diunggah setiap minggunya pada media sosial
instagram.

Kata Kunci: Personal Branding, Online Personal Branding, Instagram
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AHOK'’S ONLINE PERSONAL BRANDING STRATEGI

THROUGH SOCIAL MEDIA

(A Case Study of “Teman Ahok” Program in Strenghten Ahok’s Reputation)

ABSTRACT

MICHAEL ALDO HIMAWAN

In this globalization issue, people are getting competitive. They need to be
innovative in branding their personal self through many media. A good personal
brandi can both give strength or weakness for ourselves. Kang said that personal
brand will influence everybody’s reputation. A good personal brand can created
not only by the actor, but other can use that too. We can see that kind of personal
branding through Ahok’s case. Ahok’s has so many community that voluntarily
maintain his personal branding through social media. From that uniqueness, I try
to figure out, how they arrange the strategy to built up Ahok’s personal branding.

Using case study, this thesis will show the execution of Teman Ahok’s
strategy to strengthen Ahok’s reputation through Instagram. And in the end, this
thesis found out that Teman Ahok’s did 12 steps of online personal branding when
they built up the sosical media content. This thesis also found that all of the Ahok’s
supporter share the same value through symbolic convergence analysis.

Keywords : Personal Branding, Online Personal Branding, Instagram
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