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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan fakta dan data yang diperoleh selama proses penelitian dan 

telah di olah dalam pembahasan, peneliti menarik beberapa kesimpulan. Personal 

brand yang tercipta melalui usaha Teman Ahok yang dilakukan melalui media 

sosial instagram pada akhirnya mampu memperkuat reputasi yang sebelumnya 

pernah terbentuk. Konstruksi makna yang dilakukan Teman Ahok pada akhirnya 

membuat para pendukung dapat menyepakati makna yang sama. Melalui analisis 

konvergensi simbolik, peneliti menemukan adanya inisial simbolik yang 

disepakati dan menghasilkan pemaknaan yang positif -  seperti yang diharapkan 

oleh Teman Ahok. Adapun pemaknaan ini muncul dan tercipta melalui beberapa 

tahapan strategi, mulai dari perencanaan, kesepakatan, pembentukan konsep, 

hingga eksekusi dan mendapatkan feedback telah dilakukan oleh Teman Ahok.  

Tanpa disadari, seperti teori online personal branding milik Frischman, 

Teman Ahok ternyata telah melakukan 12 steps personal branding yang meliputi 

become self aware, take inventory of brand assets, identify target market, conduct 

competitor analysis, build personal website, create social media profiles, start 

making connection, get feedback, make connection in social media, evolve and 

make changes, behave according to expectation, dan respond to changes in norms 

and scope.   

Personal Branding..., Michahael Aldo, FIKOM UMN, 2017



119 
 

 Melalui publikasi dari konten – konten di instagram antara lain dengan 

mempublikasikan program kerja, kinerja serta kesuksesan Ahok saat memimpin, 

menimbulkan adanya konvergensi simbolik yang terbentuk, sehingga dapat 

membangun rasa “kepemilikan” di benak para pendukung Ahok.  

 Kegiatan personal branding oleh Teman Ahok melalui media sosial 

instagram dilakukan dengan cara mempublikasikan konten – konten yang 

menarik agar dapat menciptakan kesan yang baik di panggung depan Ahok pada 

media sosial instagram.  

5.2 Saran 

Dari hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti mengenai personal 

branding Ahok melalui Media Sosial Instagram (Studi Kasus Program Teman 

Ahok dalam Memperkuat Reputasi Ahok) terdapat beberapa saran yang 

ditunjukkan sebagai salah satu upaya untuk pengembangan penelitian mengenai 

personal branding tokoh politik pada media sosial. 

5.2.1 Saran Akademis 

Peneliti mengaku bahwa masih terdapat banyak kekurangan dalam 

penelitian ini karena keterbatasan waktu dan kemampuan. Peneliti 

berharap penelitian ini dapat dilanjutkan dengan menjelaskan lebih 

mendalam tentang perbandingan panggung depan dan panggung belakang 

dari Ahok di lapangan dengan personal branding yang dilakukan Teman 

Ahok di media sosial instagram.  

Peneliti juga berharap, penelitian ini dapat dilanjutkan dan 

mendapatkan hasil yang lebih detail sehingga studi dokumen terhadap 
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instargam Teman Ahok tidak hanya sebatas melihat dan mendeskripsikan, 

melainkan dapat melihat wujud konstruksi dalam hubungan keduanya. 

Penelitian ini diharapkan mampu memberikan kontribusi dalam hal 

referensi baik bagai peneliti lain dan bagi keilmuan komunikasi khususnya 

terkait personal branding di media sosial instagram. 

 

 

5.2.2 Saran Praktis 

Peneliti berharap dengan adanya penelitian ini, masyarakat dapat 

memanfaatkan media sosial tidak hanya sebagai sarana bermain, tetapi 

juga memanfaatkannya sebagai alat personal branding. Penelitian ini 

diharapkan dapat mengantarkan masyarakat untuk dapat memanfaatkan 

media sosial dengan lebih baik dan bijaksana serta membangun kesadaran 

di masyarakat bahwa perkembangan teknologi mengharuskan setiap dari 

kita mampu beradaptasi dan menggunakan media sosial untuk kepentingan 

personal branding.  
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