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ABSTRAK 
 
 

Oleh: Shara Sabrina Cathlia 
 

 

Penelitian mengenai penyelenggaraan “Obsession Award” sebagai special event yang 

diselenggarakan oleh Men’s Obsession untuk awarding night para tokoh inspiratif, tentunya 

memiliki tujuan tersendiri untuk perusahaan. Tujuan ini dirasa dapat tercapai melalui 

penyelenggaraan event, contohnya brand awareness atau free publicity dan pada akhirnya 

akan meningkatkan finansial perusahaan dalam jangka panjang. Hal ini tentunya tidak 

dicapai dengan mudah, dalam pelaksanaannya ada kendala yang dihadapi saat hari H. 

Tetapi kendala tersebut dapat diatasi oleh panitia sehingga acara berlangsung dengan 

sukses. Dalam penelitian ini, peneliti membuktikan dengan membuat special event dapat 

menguntungkan perusahaan dan kendala teknis maupun non-teknis dalam penyelengaraan 

acara dapat diatasi oleh panitia acara. Melalui wawancara mendalam atau in depth interview 

dan menggunakan landasan teori 9 Steps of Public Relations yang dikemukakan oleh 

Ronald D. Smith peneliti mendapatkan bukti bahwa pihak Men’s Obsession tidak 

sembarangan dalam membuat acara. Ada keseriusan didalamnya dan dengan keseriusan 

itulah tujuan dapat tercapai. Hingga kini acara awarding night yang diadakan oleh majalah 

politik masih jarang dilaksanakan dan dapat dikatakan bahwa Obsession Award ialah satu-

satunya sehingga acara ini dapat menginspirasi banyak orang. Karena itulah peneliti sangat 

tertarik meneliti Obsession Award dan melakukan penelitian mengenai pelaksanaan 

acaranya. peneliti berharap agar penelitian ini dapat menjadi inspirasi bagi yang 

membacanya. 
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ABSTRACT 

 

 

By Shara Sabrina Cathlia 

 

 

Research on the implementation of "Obsession Award" as a special event organized by the 

Men's Obsession for awarding night inspirational leaders, of course, has its own purpose for 

the company. This objective can be considered achieved through organizing events, such as 

brand awareness or free publicity and will ultimately improve the financial companies in the 

long term. This is certainly not achieved easily, in practice there are obstacles faced when 

the H. But these obstacles can be overcome by the committee so that the event was a 

tremendous success. In this study, researchers proved by making a special event can benefit 

companies and technical constraints as well as non-technical organization of the event can 

be addressed by the steering committee. Through in-depth interviews or in-depth interviews 

and using the theoretical foundation of 9 Steps Public Relations proposed by Ronald D. 

Smith researcher found evidence that the Men's Obsession is not arbitrary in making the 

event. There is seriousness in it and with the seriousness of purpose that can be achieved. 

Until now awarding night ceremony held by the political magazine still rarely carried out 

and it can be said that the Obsession Award is the only one, that this event will inspire many 

people. That's why researchers are interested in examining Obsession Award and conduct 

research on the implementation of the programs. I hope that this study can be an inspiration 

to those who read it. 
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