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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Pasar Noln-fungiblel Tolkelns (NFT) tellah belrkelmbang delngan pelsat dalam 

belbelrapa tahun telrakhir, melncapai tingkat adolpsi yang bellum pelrnah telrjadi 

selbellumnya. NFT, seljelnis aselt kriptol yang melmungkinkan kelpelmilikan unik dan 

tak telrgantikan dari karya digital, tellah melnarik banyak pelrhatian dan invelstasi. 

Melnurut data dari Liputan6.colm, pelnjualan NFT melncatatkan kelnaikan kelcil pada 

pelkan keldua Meli 2023, naik selkitar 31,22 pelrseln dibandingkan pelkan pelrtama 

Meli 2023. Pelnjualan NFT melncapai USD 208,17 juta atau seltara Rp 3 triliun 

(asumsi kurs Rp 14.750 pelr dollar AS) (Liputan6.colm, 2023). Kelbelrhasilan ini 

tellah melmicu pelningkatan pelsat dalam jumlah prolyelk NFT yang diluncurkan, 

melnciptakan lingkungan yang sangat kolmpeltitif. 

Di telngah kolmpeltisi yang keltat ini dalam proyek NFT ini, Karafuru NFT 

sebagai prolyelk NFT yang baru muncul melnco lba untuk melno lnjo ll agar dapat 

bersaing dengan proyek NFT lainnya. Selbagai bagian dari stratelgi, Karafuru NFT 

tellah belrko llabo lrasi delngan influelncelr fashio ln telrkelnal, Jelffry Jo luw. Pesan dari 

influencer di sosial media akan lebih banyak diterima oleh konsumen ketimbang 

dari pihak perusahaan karena calon konsumen sering menghabiskan waktunya 

berselancar di dunia internet khususnya pada berbagai platform media sosial (De 

Veirman et al., 2017). Menurut Solomon (2017), aktivitas maupun informasi yang 

dilakukan oleh influencer pada berbagai platform sosial media yang diikuti oleh 

audiens maupun followernya memberikan penilaian maupun persepsi konsumen 

terhadap produk yang dipromosikan atau dideskripsikankan oleh influencer yang 

bersangkutan. Hasil studi Ateke (2013) juga menyatakan tingkat persepsi yang 

semakin meningkat terhadap suatu produk akan meningkatkan citra terhadap 

merek produk yang digunakan oleh influencer. Dalam hal ini, Jelffry belrpelran 

selbagai "cellelbrity elndolrselr", melnggunakan pelngaruhnya untuk melmpro lmo lsikan 

Karafuru NFT kelpada pelngikutnya dan melningkatkan kelsadaran telntang pro lyelk 

telrselbut. 

https://www.liputan6.com/tag/nft
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Pelnting untuk dicatat bahwa adolpsi sellelbriti dalam dunia NFT bukanlah 

hal yang baru. Seljumlah selle lbriti belsar tellah telrlibat dalam prolyelk NFT, baik 

mellalui pelmbellian, pelnjualan, atau bahkan pelluncuran NFT melrelka selndiri. 

Misalnya, pada tahun 2021, selniman musik telrkelnal Grimels melnjual karya 

digitalnya selbagai NFT dan melnghasilkan lelbih dari $6 juta dalam waktu kurang 

dari 20 melnit (CNBC, 2021). 

Cellelbrity elndolrselmelnt adalah praktik pelmasaran di mana melrelk 

melnggunakan sellelbriti untuk melmprolmo lsikan prolduk atau jasa melrelka. 

Tujuannya adalah untuk melningkatkan kelsadaran melrelk, melmbangun citra 

polsitif, dan melmpelngaruhi kelputusan pelmbellian kolnsume ln (Husen et al., 2018). 

Ko lnselp celebrity endorser melrujuk pada praktik melnggunakan polpularitas dan 

daya tarik sellelbriti untuk melmpro lmo lsikan prolduk atau melrelk. McCrackeln, dalam 

Utami (2022) melndelfinisikan elndo lrselr sellelbriti selbagai "individu yang melnikmati 

pelngakuan publik dan yang melnggunakan pelngakuan ini atas nama kolnsumeln 

untuk prolduk dan melrelk". Telolri ini melnunjukkan bahwa keltika selle lbriti 

dihubungkan delngan melrelk, melrelka dapat melmbantu melnciptakan, melmpelrkuat, 

atau melngubah pelrselpsi ko lnsumeln telntang melrelk telrselbut. 

Pelran sellelbriti dalam melnjangkau audielns yang luas dan melnghubungkan 

melrelka delngan melrelk dapat melmbantu dalam melmbelntuk dan melmpelrkuat citra 

melrelk telrselbut. Pelnggunaan sellelbriti dalam pelmasaran NFT, khususnya, dapat 

belrfungsi selbagai pelrangkat validasi dan pelningkatan kreldibilitas dalam ranah 

yang rellatif baru dan selringkali sulit dipahami ini. Mellalui elndo lrselmelnt sellelbriti, 

poltelnsi skandal atau pelnipuan dalam dunia NFT dapat diminimalisir, karelna 

kelpelrcayaan dan kreldibilitas yang dibawa o llelh sellelbriti telrselbut. Ini melngarah 

pada kolnselp brand imagel dan bagaimana hal itu melmpelngaruhi dan dipelngaruhi 

ollelh elndo lrselmelnt sellelbriti. 

Brand imagel selndiri diartikan selbagai pelrselpsi kolnsume ln telntang selbuah 

melrelk, selbagaimana telrcelrmin o llelh aso lsiasi melrelk yang ada dalam melmo lri 

kolnsume ln. Ini juga melrupakan salah satu dari dua kolmpo lneln pelngeltahuan melrelk 

(Kelllelr, 2018). Selbuah melrelk delngan citra melrelk yang po lsitif lelbih mungkin 

untuk belrhasil mellelwati krisis melrelk atau pelnurunan kelbelruntungan melrelk. 



 

3 
 

Ko lnsistelnsi dan ko lhelsivitas citra melrelk adalah pelnting, karelna citra melnelntukan 

selbelrapa mudah ko lnsumeln dapat melngingat aso lsiasi dan relspo lns yang ada dan 

selbelrapa mudah melrelka dapat melngaitkan aso lsiasi dan relspo lns tambahan ke l 

melrelk dalam melmo lri. Melmbelntuk citra melrelk yang po lsitif dalam melmo lri 

kolnsume ln - asolsiasi melrelk yang kuat, melnguntungkan, dan unik - belrjalan 

belriringan delngan melnciptakan kelsadaran melrelk untuk melmbangun elkuitas 

melrelk belrbasis pellanggan. Citra melrelk adalah jumlah kelsan yang melmpelngaruhi 

bagaimana kita melmpelrselpsikan selbuah melrelk, telrmasuk ellelmeln-ellelmeln yang 

melngidelntifikasi atau melmbeldakan melrelk dari yang lain, kelpribadian yang 

dipelro llelh melrelk dan manfaat yang dijanjikan. Citra melrelk selbagian belsar adalah 

felno lmelna yang subjelktif dan pelrselptual yang dibelntuk mellalui intelrpreltasi 

kolnsume ln, baik yang belrdasarkan alasan atau elmolsi (del Chelrnatolny elt. al, dalam 

Musay, 2014). Peran cellelbrity elndolrselmelnt sangat penting untuk membangun 

brand imagel. Sellelbriti yang telrlibat dalam kampanyel cellelbrity elndolrselmelnt dapat 

melmbelrikan nilai tambah pada melrelk, misalnya delngan melngaso lsiasikan melrelk 

delngan atribut polsitif selpelrti kelpelrcayaan, kelahlian, atau kreldibilitas. 

Namun, elfelktivitas cellelbrity elndolrselmelnt telrhadap citra melrelk tidak sellalu 

belrhasil. Telrkadang sellelbriti yang dipilih tidak selsuai delngan melrelk atau tidak 

melmiliki daya tarik pada selgme ln pasar telrtelntu. Dalam belbelrapa kasus, hubungan 

sellelbriti delngan melrelk bahkan dapat melrusak citra melrelk jika telrjadi skandal atau 

insideln yang melmpelngaruhi relputasi sellelbriti. Ollelh karelna itu, pelmilihan sellelbriti 

untuk cellelbrity elndolrselmelnt harus didasarkan pada analisis yang celrmat. Dalam 

hal ini, cellelbrity elndo lrselmelnt dapat melnjadi stratelgi pelmasaran yang elfelktif untuk 

melmbangun citra melrelk yang po lsitif dan melningkatkan kelpelrcayaan kolnsumeln 

telrhadap melrelk. 

Cellelbrity elndolrselmelnt dan brand imagel adalah dua kolnselp pelnting dalam 

dunia pelmasaran yang saling telrkait. Cellelbrity elndolrselmelnt dapat melmbantu 

melrelk untuk melmbangun citra yang polsitif dan melningkatkan kelpelrcayaan 

kolnsume ln telrhadap melrelk. Selmelntara itu, brand imagel melncakup pelrselpsi dan 

pandangan kolnsumeln telrhadap melrelk, dan melmainkan pelran pelnting dalam 

melmbelntuk prelfelrelnsi pelmbellian ko lnsumeln. 
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NFT atau Noln-Fungiblel Tolkeln adalah belntuk cryptolcurrelncy yang unik 

dan tidak dapat dipelrtukarkan satu sama lain. Seltiap NFT melmiliki ko ldel khusus 

dan meltadata yang melmbeldakannya dari NFT lainnya, melmbuatnya unik dan 

tidak dapat digantikan. NFT digunakan untuk melwakili aselt digital selpelrti 

gambar, videlo l, musik, dan barang kollelksi virtual lainnya. NFT melmungkinkan 

para pelmbuat kolnteln dan selniman untuk melnghasilkan uang dari karya digital 

melrelka delngan cara yang baru dan ino lvatif, karelna NFT dapat dipelrdagangkan 

dan dijual di pasar NFT. Di dalam dunia NFT (noln-fungiblel tolkeln), telrdapat 

banyak selkali skelma pelnipuan dan scam yang selring telrjadi, telrutama di antara 

para kollelktolr NFT dan invelstolr. Pelnipuan ini dapat telrjadi dalam belrbagai belntuk, 

selpelrti prolyelk palsu yang tidak melmiliki nilai yang selbelnarnya atau platfo lrm 

yang tidak aman untuk mellakukan transaksi NFT (Colllins & Patell, 2021). 

Dalam ko lntelks ini, cellelbrity elndolrselmelnt dapat melnjadi salah satu cara 

untuk melnjawab masalah kreldibilitas di dalam dunia NFT. Delngan me llibatkan 

sellelbriti yang telrkelnal dan diakui, NFT dapat melmbangun citra melrelk yang lelbih 

kuat dan melningkatkan kelpelrcayaan kolnsumeln telrhadap prolyelk NFT telrselbut 

(Cho li elt al., 2021). Selbuah cellelbrity elndo lrselmelnt dapat melmbantu selbuah NFT 

untuk melnarik pelrhatian para kollelktolr dan invelstolr, selrta melningkatkan visibilitas 

prolyelk telrselbut di kalangan masyarakat. Hal ini dapat melmbantu melningkatkan 

kelpelrcayaan para invelstolr dan melngurangi kelmungkinan telrjadinya pelnipuan dan 

scam di dalam dunia NFT (Colllins & Patell, 2021). 

Sellain itu, cellelbrity elndolrselmelnt juga dapat melmbantu NFT untuk 

melmbangun citra melrelk yang lelbih kuat dan polsitif di kalangan masyarakat. 

Delngan mellibatkan sellelbriti yang diakui dan melmiliki relputasi baik, NFT dapat 

telrlihat lelbih kreldibell dan dapat melnarik minat dari ko lnsumeln yang lelbih luas 

(Cho li elt al., 2021). 

Instagram melrupakan meldia so lsial telrbelsar urutan pelrtama di dunia 

delngan jumlah pelngguna aktif selbanyak 26,9 miliar pada tahun 2020. Di 

Indo lnelsia selndiri, muncul belbelrapa felno lmelna baru selpelrti elndolrselmelnt Jelffry 

Joluw yang dilakukan o llelh sellelbritis yang telrkelnal karelna Instagram. Meldia so lsial 

bukanlah selbuah felno lmelna baru yang hadir dalam kelgiatan selhari-hari masyarakat 
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kala ini, telrlelbih lagi bagi kalangan relmaja yang melmang telrmasuk gollo lngan aktif 

dan akrab delngan pelnggunaan intelrnelt. Telkno llolgi dan arus glo lbalisasi yang 

belrkelmbang delngan pelsat akhirnya belrusaha untuk diimbangi delngan selgala 

telmuan yang belrsifat mo ldelrn, selpelrti halnya belrbagai macam meldia so lsial yang 

pada awalnya melmiliki tujuan selbagai meldia kolmunikasi antara satu individu 

delngan individu lain yang telrhubung mellalui selbuah jaringan intelrnelt. Meldia baru 

atau meldia yang telrhubung mellalui jaringan intelrnelt melmbelrikan dampak 

pelrubahan yang signifikan telrhadap meldia lampau karelna lelbih mudah diakse ls 

dan digunakan selbagai alat untuk melmpro lmo lsikan barang–barang yang akan 

dijualkan selcara olnlinel. (Pradelwi, Yuliyanti, & No lrhabiba, 2019) 

Gambar 1.1 Data Pelngguna Intelrnelt di Indo lnelsia 2022 

Sumbelr: welarelso lcial.co lm/2022 

 

Selpelrti yang telrlihat pada Gambar 1.1 pada riselt Wel Arel Solcial pada tahun 

2022 diselbutkan bahwa ada 277.7 juta pelngguna intelrnelt di Indo lnelsia dan 191.4 

juta pelngguna meldia so lcial pada felbruari 2022 (Kelmp,2022). Kolmunikasi di 

meldia so lsial belrsifat dua arah atau bahkan lelbih tidak selpelrti meldia kolnvelnsio lnal 

yang hanya belrsifat satu arah. Kelpelmilikan meldia solsial tidak telrbatas pada kaum 

melnelngah kel atas yang melmiliki aksels intelrnelt dan pelrangkat yang melndukung, 

tidak pula telrbatas umur, jelnis kellamin dan suku. 
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Salah satu meldia yang saat ini seldang melnjamur di kalangan pelngguna 

Intelrnelt salah satunya adalah Instagram. Instagram melrupakan aplikasi yang dapat 

melngunggah info lrmasi belrupa fo ltol atau videlo l. Instagram sellalu melmpelrbaharui 

fitur-fitur melnarik selpelrti filtelr, Instagram stolry dimana pelngguna dapat 

melngunggah fo ltol atau videlo l delngan durasi 15 deltik dan akan belrtahan dalam 

belranda sellama 24 jam, fitur livel dimana pelngguna dapat mellakukan siaran 

langsung dan dapat dilihat delngan pelngguna Instagram lainnya selrta IGTV atau 

Tellelvisi Instagram yang belrbelntuk velrtikal belrupa videlo l delngan durasi 10 melnit, 

dan kelmudahan belrjeljaring lainnya melmbuat pelsolna Instagram mampu mellelkat di 

hati pelnggunanya. 

 

Gambar 1.2 Tingkat Kelsukaaan Meldia Solsial Beldasarkan Gelnelrasi Baby Bo lolmelr 

sampai Geln Z 

Sumbelr:databolks.katadata.col.id 

 

Intagram melnjadi salah satu platfo lrm Instagram melnjadi salah satu 

platfo lrm meldia so lsial yang saat ini po lpulelr di kalangan pelngguna intelrnelt 

khususnya bagi gelnelrasi Z selcara glo lbal (Pusparisa, 2021). Selmelntara gelnelrasi 

milelnial dan geln x platfolrm meldia whatsapp yang melnjadi po lpular dan Facelbo lolk 

melnjadi po lpular untuk kalangan baby bololmelr. Melnurut Inno lvadi (2016) 

Instagram melrupakan aplikasi yang digunakan untuk belrbagi fo ltol atau gambar 

juga videlo l kelpada telman-telman selsama pelngguna Instagram. 



 

7 
 

 Pada elra selkarang ini meldia Instagram tidak lagi hanya melmusatkan 

kelunggulannya untuk melmbagikan fo ltol maupun videlo l saja, seliring belrjalannya 

waktu Instagram dapat dimanfaatkan untuk melngeltahui selbuah treln baru yang 

seldang belrkelmbang, digunakan untuk bisnis atau pelrdagangan. Mellihat 

pelningkatan pelngguna Instagram yang sangat tinggi, hal ini me lmbuat banyak 

pellaku bisnis yang melmanfaatkan kelbelradaan Instagram dalam dunia bisnis. 

Sudah marak kelbelradaanya selbuah usaha prolduk barang ataupun jasa 

melmanfaatkan kelbelradaan Instagram untuk melngelnalkannya kel khalayak umum. 

Salah satu pellaku bisnis yang melmanfaatkan hal ini adalah prolduseln dari industri. 

Instagram kini tellah melmantapkan dirinya selbagai platfo lrm untuk 

melmpro lmo lsikan bisnis mellalui kelgiatan prolmo lsi di aplikasi Instagram, ollelh para 

pellaku bisnis di selluruh dunia. Hal ini melndolrolng para pellaku bisnis dan 

pelngiklan untuk melmasarkan prolduknya di Instagram untuk melmasarkan 

prolduknya, karelna dapat delngan mudah melnawarkan prolduknya kelpada calo ln 

pellanggan. (Kurniantol, 2020). Delngan telrjadinya pelningkatan pada pelrtumbuhan 

Instagram, ini melrupakan faktolr yang belrko lntribusi dalam kelmunculan sellelbriti 

Instagram (Sellelbgram), yang sudah selbagai rellatif telrkelnal pada kalangan pelmuda 

saat ini. Sellelbriti melmiliki belrbagai latar bellakang, telrmasuk melrelka yang 

melnikmati felsyeln, makel-up, fo ltolgrafi, travellling, kolpi, helwan pelliharaan, atau 

hanya pelnyuka ko lmeldi bellaka. Melrelka melmpunyai puluhan ribu sampai jutaan 

pelnggelmar. Delngan belgitu banyak pelngguna Instagram, ino lvasi, misalnya 

melmbuat kolnteln yang melnarik dan unik mulai muncul. Selmakin melnarik atau 

unik maka akan selmakin banyak pelngelmar yang dipelro llelh. Sellelbgram bukan 

hanya selbagai selniman layar kaca, sellelbgram melmpunyai hubungan yang lelbih 

pada melnggunakan pelnggelmar melrelka. Hal ini ditimbulkan ollelh melrelka 

melncelritakan aktivitas selhari-hari yang tidak bisa digambarkan ollelh selniman 

layar kaca. Para sellelbgram ini umumnya telrhubung melnggunakan pelnggelmar 

melrelka selcara langsung mellalui bagian kolmelntar. 

Kelhadiran selo lrang sellelbriti dalam artikell Ko lmpas (2017), melrupakan 

suatu felno lmelna yang seldang telrjadi di elra digital saat ini. Sellelbriti melmatahkan 

asumsi bahwa untuk melnjadi po lpular selselo lrang harus melnjadi o lrang yang 
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melmunculkan dirinya di tellelvisi. Di elra Instagram, siapa pun selkarang bisa 

melnjadi "bintang" delngan ribuan sampai jutaan pelnggelmar. Hal ini diselbabkan 

ollelh melningkatnya pelngguna intelrnelt yang selmakin banyak selrta pelngguna meldia 

solsial, telrutama pada Instagram. Pada akhirnya, Instagram melnang mellawan 

Twittelr dan melmelnangkan hati kaum muda. Banyak pelngguna Instagram 

melnganggap platfo lrm meldia so lsial selbagai pelluang usaha, salah satunya selbagai 

cellelbrity Instagram. Melnurut Radel Tampubulo ln (2017), sellaku CE lOl dari situs 

relsmi So lciaBuzz.co lm, selselo lrang dapat dianggap selbagai sellelbriti jika melmiliki 

seltidaknya 20.000 pelngikut di meldia solsial. Telrlelpas dari asal-usulnya selbagai 

platfo lrm meldia so lsial belrsama, Instagram tellah belrkelmbang melnjadi platfo lrm 

yang idelal bagi bisnis untuk melnjual pro lduk melrelka. Elndolrselmelnt adalah stratelgi 

prolmo lsi prolduk tolkol olnlinel mellalui meldia so lsial sellelbgram. Kelhadiran industri 

sellelbriti melnunjukkan jika hal ini direlko lmelndasikan ollelh o lrang yang dikelnal di 

meldia so lsial, maka akan melmiliki pelngaruh. Prolduseln Prolduseln mulai melnyasar 

Instagram melnjadi meldia pelmasaran karelna lelbih murah dibandingkan belriklan 

pada meldia ko lnvelnsio lnal. Sellain itu, imbas yang ditanamkan cellelbrity Instagram 

pun lelbih pelngaruh lantaran melmpunyai selntuhan pribadi (Ko lmpas, 2017). 

Jelffry Jo luw atau dikelnal selbagai Jeljo luw salah satu sellelbriti instagram 

yang kelrap melnjadi cellelbrity elndolrselr. Jelffry Joluw melmulai karirnya dari 

selo lrang pelngusaha. Di tahun 2017 Jelfrry Jo luw melmbangun kolmunitas pelcinta 

snelakelrs Urban Snelakelr Solcielty. Pada titik ini Jelffry Jo luw mulai le lbih di kelnal 

kalangan pelngguna Intagram khususnya pada pelnggelmar snelakelrs di Indo lnelsia. 

Sellain aktif di ko lmunitas snelakelrs, Jelfrry Jo luw kelrap di pelrlihatkan melnjadi 

elndolrselr dari NFT Karafuru. 

 NFT alias noln-fungiblel tolkeln buatan Indo lnelsia yakni Karafuru diselbut 

melncapai transaksi Rp 1 triliun (Burhan, 2022). Aselt digital ini melngandalkan 

selni dan ko lmunitas, selhingga bisa dikelnal di banyak nelgara. Dilansir dari 

katadata.col.id Karafuru juga melnjadi NFT buatan lo lkal pelrtama yang melncapai 

4,5 ElTH atau selkitar Rp 190.597.079 harga dasar di OlpelnSela.iol. Kini, vollume l 

transaksi NFT Karafuru tellah melncapai 43,7 E lTH. Seljak pelluncurannya pada 17 

Januari 2022 kelmarin, telrpantau dari Thel Bizin kollelksi NFT Karafuru yang tellah 
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ludels telrjual hingga saat ini melncapai 5.555 unit (Syuhada, 2022). Delngan 

pelncapaian ini melmbuat Karafuru telmbus belrada di urutan kel-9 dari 10 belsar 

akun yang trelnding di platfo lrm OlpelnSela. Delngan hadirnya NFT Karafuru 

melmbuktikan bahwa karya-karya dari anak bangsa dapat belrsaing melnelmbus 

pasaran Intelrnasio lnal. Telrutama di dunia yang selrba digital selpelrti saat ini. 

Beldasarkan uraian di atas, belsarnya pelngguna intelrnelt dan di ikuti delngan 

tingginya tingkat pelngguna Instagram. Hal ini diuntungkan delngan pelsatnya 

pelrkelmbangan NFT didunia, yang melmicu crelatolr baru asal Indo lnelsia. Trelnd ini 

melnciptakan pelluang yang sangat baik bagi para crelatolr di Indo lnelsia untuk 

melnunjukan krelativitasnya. Selrta didukung delngan adanya felno lmelna cellelbrity 

Intagram, melmudahkan suatu brand untuk melmasarkan prolduknya dan lelbih 

mudah di kelnal o llelh masyarakat pelngguna intelrnelt. Hal ini lah yang kelmudian di 

manfaatkan juga ollelh NFT Karafuru untuk mellakukan elndo lrselmelnt pada Jelffry 

Joluw dalam melmpro lmo lsikan prolduk NFT Karafuru. Dikutip dari OlpelnSe la 

Karafuru melrupakan rumah bagi 5.555 selni gelnelratif yang dikelmbangkan olle lh 

Muselum o lf Tolys. Ada seljumlah karaktelr animasi Karafuru yang dijual di 

OlpelnSela, selpelrti Shirai, Futol, Ku'ro li, Elgaol hingga Kiba (Burhan, 2022). Ollelh 

karelna itu pelnellitian ini ingin melmbuktikan dan mellihat apakah pelmilihan dari 

stratelgi cellelbrity elndolrselmelnt yang dilakukan o llelh Karafuru NFT delngan sellelbriti 

Jelffry Jo luw melmpelngaruhi citra melrelk. 

Dalam ko lntelks prolyelk No ln-Fungiblel Tolkeln (NFT), brand imagel belrpelran 

pelnting dalam melnciptakan kelpelrcayaan dan kreldibilitas. Dalam dunia NFT, 

dimana transaksi selring kali mellibatkan jumlah uang yang belsar dan ano lnimitas 

selringkali melnjadi fitur utama, kelpelrcayaan dan kreldibilitas melnjadi faktolr kunci. 

Pelmbelli dan invelstolr poltelnsial akan lelbih celndelrung melnginvelstasikan uang dan 

waktu melrelka pada prolyelk yang melmiliki relputasi baik dan dianggap dapat 

dipelrcaya. Melrelk yang telrpelrcaya dan melmiliki relputasi baik dapat melnjamin 

kelaslian dan nilai dari NFT yang melrelka jual. Sellain itu, melrelka juga lelbih 

mungkin untuk melmbelrikan dukungan yang baik dan melmelnuhi janji-janji 

melrelka kelpada pelmbelli dan invelstolr. Cellelbrity elndolrselmelnt melnjadi stratelgi 
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yang elfelktif untuk melmbangun kelpelrcayaan dan kreldibilitas dalam selbuah prolye lk 

NFT. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Karafuru melrupakan salah satu Brand NFT asal Indo lnelsia, Diciptakan 

pada awal tahun 2022, Karafuru belrhasil melndo lbrak dan melrelvo llusi pasar dan 

kolmunitas pelcinta NFT Indolnelsia, delngan mellakukan partnelrship delngan 

belbelrapa brand fashioln telrnama, selpelrti Hypelbelast, dan dapat melrangkul 

belbelrapa influelncelr untuk melrelprelselntasikan brand melrelka. Menurut laporan 

Finfolk Money Karafuru di Indonesia disebut telah mencapai transaksi Rp 1 

triliun. Aset digital ini mengandalkan seni dan komunitas, sehingga bisa dikenal 

di banyak negara. CNN Internasional melaporkan, NFT adalah aset digital yang 

menggambarkan objek asli seperti karya seni, musik, atau item yang terdapat pada 

video dan game. Aset digital ini tidak dapat digandakan atau diganti.  

Rumusan masalah dari pelnellitian ini juga melninjau seljauh mana selo lrang 

elndo lrselr melmpelngaruhi citra melrelk dari selbuah prolduk NFT. Pada pelnellitian 

yang dilakukan ollelh Ro lsalina dan Putri (2022) melnyatakan bahwa adanya 

pelngaruh cellelbrity elndolrselr Hasyakyla Utami telrhadap brand imagel prolduk 

E lmina Co lsmeltics, namun bellum ada pelnellitian yang melmbahas melngelnai 

cellelbrity elndolrselr melmpelngaruhi citra melrelk dari selbuah pro lduk NFT, maka 

belrdasarkan latar bellakang yang tellah diuraikan, dapat dikeltahui bahwa dunia 

NFT melngalami pelrkelmbangan yang pelsat dan kolmpeltisi yang keltat. Banyak 

prolyelk NFT melnco lba belrbagai stratelgi untuk melno lnjo ll dan melncapai po lsisi 

telratas. Dalam ko lntelks ini, Karafuru NFT melnggunakan stratelgi cellelbrity 

elndolrselmelnt selbagai upaya untuk melningkatkan brand imagel melrelka. Melski 

stratelgi ini selring digunakan dalam belrbagai industri, pelnellitian melngelnai 

pelngaruh cellelbrity elndolrselmelnt dalam ko lntelks NFT masih sangat telrbatas. 

 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

Belrdasarkan pelnje llasan dari latar bellakang dan rumusan masalah 

pelnellitian ini, maka pelrtanyaan dalam pelnlitian ini adalah selbagai belrikut: 
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1. Apakah terdapat pelngaruh cellelbrity elndolrselmelnt Jelffry Jo luw telrhadap brand 

imagel Karafuru NFT? 

2. Seberapa besar pelngaruh cellelbrity elndolrselmelnt Jelffry Jo luw telrhadap brand 

imagel Karafuru NFT? 

 

1.4 Tujuan Penelitian 

Belrdasarkan dari pelnjellasan di atas, maka tujuan pelnellitian ini adalah: 

1. Untuk melngeltahui adakah pelngaruh cellelbrity elndolrselmelnt Jelffry Jo luw 

telrhadap brand imagel Karafuru NFT. 

2. Untuk melngeltahui seberapa besar pelngaruh cellelbrity elndolrselmelnt Jelffry 

Joluw telrhadap brand imagel Karafuru NFT. 

 

1.5 Kegunaan Penelitian 

Telrdapat tiga kelgunaan pelnellitian ini, yaitu selbagai belrikut: 

1.5.1 Keguanaan Akademis 

Pelnellitian ini diharapkan akan melmbelrikan ko lntribusi pada kajian ilmu 

kolmunikasi, telrutama dalam kelgiatan kolmunikasi pelmasaran delngan pelnggunaan 

dukungan selle lbriti untuk melmbangun kelsadaran melrelk. Sellain itu, melmbelrikan 

pelnjellasan dari seltiap variabell, dimelnsi, dan pelngaruh Cellelbrity E lndolrselmelnt 

telrhadap Brand Imagel. Sellain itu juga diharapkan dapat melnjadi ko lntribusi telolri 

untuk melngelnai pelngaruh cellelbrity elndolrselmelnt Jelffry Jo luw telrhadap brand 

imagel Karafuru NFT pada follower @jejouw untuk pelnellitian-pelnellitian seljelnis 

sellanjutnya. 

Studi ini melmiliki po ltelnsi untuk melmbelrikan sumbangan yang belrharga 

bagi litelratur akadelmik dalam bidang mata uang digital, khususnya Noln-Fungible l 

Tolkeln (NFT), yang sampai saat ini masih jarang ditelliti. Pelnellitian ini akan 

melmpelrluas cakupan litelratur yang ada delngan melngelksplo lrasi pelngaruh 

elndo lrselmelnt sellelbriti dalam melmbelntuk citra melrelk dalam lingkup prolduk digital 

selpelrti NFT. Sellain itu, ini juga dapat melnjadi landasan bagi pelnellitian lain yang 

rellelvan delngan tolpik ini, melmfasilitasi pelngelmbangan pelngeltahuan baru dan 

pelmahaman yang lelbih ko lmprelhelnsif. 
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1.5.2 Keguanaan Praktis 

Pelnellitian ini diharapkan dapat dimanfaatkan selbagai sumbelr pelmikiran 

dan pelmbellajaran, selrta untuk belrkolntribusi pada pelngelmbangan info lrmasi 

melngelnai Tindakan ko lnsumeln telrhadap melrelk. Ollelh karelna itu pelnellitian ini 

dapat digunakan selbagai relfelrelnsi untuk stratelgi bisnis yang melnggunakan 

dukungan sellelbriti selbagai stratelgi pelmasaran dalam melningkatkan kelsadaran 

melrelk. Pelnellitian ini juga diharapkan dapat belrmanfaat untuk pelngelmbangan 

kajian melngelnai cellelbrity elndolrselmelnt dan brand imagel pada follower @jejouw. 

Telmuan dari studi ini dapat dimanfaatkan ollelh pelmasar dan pelmbuat 

prolduk digital, selpelrti Karafuru NFT, untuk melrumuskan taktik pelmasaran yang 

lelbih elfisieln. Apabila ditelmukan bahwa elndo lrselmelnt sellelbriti melmbelrikan 

dampak signifikan pada citra melrelk, hal ini bisa melnjadi bahan pelrtimbangan 

untuk melngado lpsi stratelgi elndo lrselmelnt dalam upaya melningkatkan relputasi dan 

polpularitas melrelk. Sellain itu, wawasan ini juga dapat melmbantu dalam melmilih 

sellelbriti yang paling co lcolk selbagai elndo lrselr belrdasarkan selgmeln audielns yang 

ditargeltkan. 
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