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ABSTRAK  

Tugas akhir ini membahas tentang perancangan brand communication untuk 

Astra 1st. Astra 1st merupakan program pengembangan diri dari PT Astra 

International Tbk yang memberikan kesempatan pada setiap lulusannya untuk 

menjadi insan Astra, namun pada kenyataannya persepsi mahasiswa mengenai 

Astra 1st merupakan program beasiswa. Mayoritas mahasiswa yang menjadi target 

dari program juga belum mengetahui secara utuh dan benar mengenai program 

Astra 1st ini. Dengan permasalahan tersebut, maka penulis merancang brand 

communication untuk Astra 1st dalam memberikan solusi atas permasalahan ini. Penulis 

menggunakan metode kualitatif berupa wawancara dengan mahasiswa yang menjadi 

target, observasi berupa pengamatan aktivitas target dan studi pustaka. Strategi 

komunikasi dalam perancangan yang dilakukan menggunakan metode komunikasi 

emosional. Positioning perancangannya adalah Astra 1st merupakan program 

pengembangan diri yang eksklusif bagi mahasiswa yang menjadi target dari Astra 1st, 

dimana tidak semua mahasiswa bisa mendapatkan kesempatan ini. Penulis merancang 

visual yang akan diimplementasikan ke dalam media poster, baliho, brosur, xbanner, 

media sosial, dan merchandise. 
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ABSTRACT 

This final project explains about designing Astra 1st’s brand communication. 

Astra 1st is a self development program from PT Astra International Tbk that 

gives a chance to each graduated to become Astra man, but the truth is most 

college students perceived this program as a scholarship program. Most of the 

targeted college students haven’t been aware about this program is all about. The 

author designed a brand communication for Astra 1st, to solve this problem. The 

author used qualitative research, by interviewing the target, observing target 

activity, and literature review. Communication strategy in designing this program 

is Emotional Communication. The positioning for this design, that Astra 1st is a 

exclusive self development program for the Astra 1st target, which not all students 

might get this chance. Author designed the visual to implemented into the media 

(poster, baliho, brochure, x-banner, social media, and merchandise). 

 

Keywords : brand, communication, Astra 1st 
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